INTRODUCCION

Enero de 1994 y la posterior voragine de acontecimientos
marcaron un nuevo rumbo para el pais. Las situaciones inéditas que
a partir de aquélla fecha se vivieron fueron tema de conversacidn
y discusibén entre quienes se preocupan por el acontecer social:
profesionales de las disciplinas y oficios méas diversos.

Hechos histdricos, -dolorosos los mas-, pero que finalmente
removieron las estructuras de la nacidén misma, apuntaron la
necesidad del cambio y la bGsqueda de nuevas rutas, nuevos actores
para la construccidén de un mejor pais.

Un tema recurrente en esas conversaciones fue el del papel de
los medios de comunicacién y su responsabilidad social.
Constantemente surgieron en el debate preguntas como éstas: ¢hasta
dénde son responsables la prensa escrita, la radio y la televisidn
en la construccién de una mejor nacidén?; ¢en qué medida, no sdlo
los medios sino los comunicadores, contribuyen, a la formacidn de
conciencia social que conduzca a ese objetivo?.

Otras inquietudes giraron en torno a los propios periodistas:
ccuantos comunicadores y medios son realmente éticos?; ¢quiénes y
cbmo son los que manejan los medios?; ¢hasta dénde se les permite
0 se autopermiten cumplir con su responsabilidad social?.

Hubo cuestionamentos respecto al desarrollo de la actividad:
¢ccudl es la frontera entre informar u opinar?, ¢hasta dénde se debe
ejercer ese derecho?, ¢cuadl es la relacidén de los medios con la
democracia de una nacidn?. Ensayos, analisis, reportajes,
columnas politicas, conferencias -y algunos programas de radio-,
dan cuenta de esas preocupaciones.

Por ejemplo, en 1995, se multiplicaron los debates en torno a
si el periddico '"Reforma" actud o no con ética al publicar la
correspondencia privada de Ernesto Zedillo a Luis Donaldo Colosio
o las conversaciones telefdnicas de Marcela Bodenstedt y Jose
Cérdoba Montoya obtenidas a través de evidente espionaje.

También se discutid ampliamente si los medios -prensa, radio
y televisidn-, actuaron correctamente al difundir o callar el rumor
de golpe de estado en noviembre de 1995. O en otro ejemplo, al
informar u omitir -en diciembre de 1995-, el contenido de una carta
apbcrifa en la que presuntamente, Carlos Salinas denunciaba a
politicos, empresarios y periodistas involucrados en el
narcotréafico.



¢Qué hacer como medios?, ¢qué tratamiento debe darse a
informaciones como éstas?, ¢cudl es la decisidn correcta?.

La coyuntura nacional ha comenzado a exigir a los medios -—
ademéds de objetividad y equilibrio- serenidad y precaucidn extrema
en el ejercicio informativo. El pails, su sistema politico,
judicial, econdémico, todas las estructuras estdn siendo sujetos de
revisién y los medios de comunicacidn, no han sido ajenos a esa
dindmica.

El debate esta vigente.

Hay que senalar que mientras en las naciones desarrolladas la
comunicacidén ha sido objeto de reflexiones desde principios de la
década de los setentas -y de manera sistemdtica desde los ochentas-
, en México es relativamente reciente, el andlisis serio, profundo
y sistemdtico de los medios. Especialmente ha surgido en la
discusidén la relacidn que los medios de comunicacidn tienen con la
democracia.

La importancia que al tema se concede es senalada con
precisidén por Guillermo Luca de Tena, exdirector del periddico ABC
de Madrid y ex presidente del Instituto Internacional de Prensa
quien apuntd en 1990:

"...y es en este sistema imperfecto pero racional y viable
que llamamos democracia pluralista, donde la prensa tiene un papel
insustituible, hasta el punto de que sin ella, sin medios de
comunicacidén libres, no podria perdurar. Recuerdo la postura de
Abraham Lincoln cuando alguien le planted la disyuntiva de un pais
con gobierno pero sin periddicos u otro sin gobierno pero con
periddicos. El que fue gran presidente norteamericano optd por la
Gltima posibilidad. Y lo hizo, naturalmente porque una prensa libre
es la voz de la conciencia de la sociedad."1

Cecilia Rodriguez, maestra en ciencias de la comunicacidn de
la UNAM, en un ensayo escrito a finales de 1995, reconoce la
ampliacién del debate del papel de los medios:

".. en el proceso hacia la democratizacidén de nuestra
sociedad, ha sido practicamente una constante el que los analisis
se hayan centrado en la denuncia de la inequidad en cuanto al
tiempo destinado a la propaganda de uno u otro partido politico en
el proceso electoral. Asimismo resurgieron las discusiones sobre el
derecho a la informacidén, la libertad de expresidn y la necesidad
de legislar sobre los medios, entre otros temas.'"2



Resulta incuestionable que en funcidn de la transformacidn
del pais, se observe un cambio en la propia perspectiva de los
medios de comunicacidn, sea prensa escrita, radio o televisidn.

Cecilia Rodriguez lo define asi:

"Seguir pensando la relacidn entre comunicacidén y democracia
en términos lineales, (de los medios a la sociedad) no nos aporta
mucho para entender lo que sucede. Desde mi punto de vista, creo
que se trata de una relacidén circular que va de la sociedad a los
medios y de los medios a la sociedad pasando por la cultura en un
movimento perenne."3

Con frecuencia, la bibliografia que aborda esta temédtica se
refiere mds a la prensa escrita que a la radio o la television.
Y aunque se admite la importancia de los medios electrdnicos, poco
se ha analizado la interrelacidén de éstos -particularmente la
radio- con los medios impresos y su innegable impacto entre los
distintos sectores de la sociedad.

Mds aln, poco se sabe de lo que ocurre detrds de los
noticiarios radiofdénicos. En éstos también se libra una batalla
diaria con la ética, "los liderazgos de opinidén', la censura, la
autocensura, los anunciantes, el derecho a la informacidn, la
politica de comunicacidén del Estado, la retroalimentacidén con la
sociedad, etcétera.

Reconocido por propios y extrafios, el caso més notable en este
género es sin duda el de "Monitor" de Radio Red y de su creador,
José Gutiérrez Vivd que ilustra bien la referida batalla.

Lo que ocurre hoy en las entranas de los medios de
comunicacidén -en la radio-, sin duda es fundamental para el pais.
También lo es que el debate del tema no se circunscriba a los
profesionales de la comunicacidén y se haga extensivo a la sociedad
civil.

Aportar elementos para la comprensidén y discusidén del tema es
objetivo central del presente ejercicio.
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CENSURA-AUTOCENSURA-CONCESIONES ¢UNA RELACION PERVERSA?



I
Era el mediodia del 23 de abril de 1992.
El escenario: Los Pinos.

-"Prepara a tus abogados. Estédn distorsionando la informacidn.
Tus abogados contra los de la Presidencia de la Replblica" advirtid

tajante, José Carrefno Carldn, quien reciémny, se hacia, cargo de la
Direccidén de Comunicacidn Social. Q,&;

-"Adelante", respondidé categdricamente Clemente Serna Alvear,
Presidente de Radio Programas de México.

-No tenian de dbénde sostenerse para demandarnos. Estabamos
respaldados por la verdad y por 212 muertos, cerca de 300 heridos
graves -82 sufrieron lesiones permanentes- y unas mil 200 familias
sin vivienda- recordd molesto José Gutiérrez Vivd.

Eran dias agitados en las instalaciones de Radio Red. La
mafiana del 22 de abril, la opinidén piblica se sacudid con una
noticia:

Una pavorosa explosidén habia afectado al Sector Reforma de
Guadalajara. El estallido provocd varias decenas de lesionados y
muertos. La cifra era incalculable en aquel momento.

-Todo es destruccidn en los alrededores de la central camionera.
Casas, comercios y vehiculos que hace escasos minutos estaban ahi,
hoy ya no existen. Con el estallido practicamente desaparecid la
calle Pedro Gante desde calzada Independencia hasta Ejército. Hay
gente bajo los escombros -narraba con la voz entrecortada Mary
Bolanos corresponsal de Radio Red en Jalisco.

-E1 movimiento de las ambulancias y de los bomberos es
interminable, los cuerpos de auxilio son insuficientes. Son muchos
los muertos y los heridos. AGn hay riesgo de nuevas explosiones-
reportaba Mary en un flash informativo.

La noticia fue comunicada de inmediato a Gutiérrez Vivd,
Director de Radio Red:

-Apenas me sentaba a la mesa del restaurante San Jerdnimo ubicado
a unos metros de la estacidn,-recordd Gutiérrez Vivd. De inmediato
me dirigi al estudio, interrumpimos la programacién y la
corresponsal nos envidé una segunda informacién de lo que luego
seria una crdnica mas extensa.



-Desde Guadalajara -continud el conductor de "Monitor'"-, se nos
reportaba que antes y después de la explosidn olia mucho a gasolina
y que quizd ello habia causado la tragedia. Profesionalmente,
como acostumbramos, pedil comunicacidn con Petrdleos Mexicanos para
que tuvieran a bien informarnos y darnos su interpretacidén de lo
que estaba pasando.

Marta Avelar era la vocera de PEMEX. Ella afirmdé al aire que la
responsable de la tragedia era la fébrica de aceites '"La Central".
Ubicé a la empresa. Dijo que la aceitera registrd una fuga de
hexano y precisdé cémo se fue al drenaje del Sector Reforma el
hexano -un gas que se utiliza en el proceso de produccidn-.

En ese momento me quedé con la sensacién de que estaba muy
armado. Yo no acababa de entender cdmo minutos después de que
ocurrid® la ultima explosidn, cuando ni siquiera sabiamos la
magnitud del dano, PEMEX, con una eficiencia que ni Scotland Yard
tuvo en sus mejores tiempos, era capaz de tener hasta el Gltimo
detalle del responsable -sefiald Gutiérrez Vivd.

Horas después de la catéastrofe, los seis reporteros enviados
por Radio Red y seis de la radiodifusora XHDK de Guadalajara -
incluida la corresponsal Mary Bolafios- trabajaron en equipo.
Informaron ininiterrupidamente hasta la madrugada del 24 de abril.

Era el desastre. En medio de los escombros, de los riesgos de
derrumbes y de nuevos estallidos, los reporteros hablaban con
decenas de afectados, con autoridades, con expertos. Informaban:

Desde la tarde del 21 de abril los vecinos percibieron un
fuerte olor a gasolina en las alcantarillas y lo reportaron a los
bomberos, a la policia, al Sistema Intermunicipal de Agua Potable
y Alcantarillado. Investigaron hasta la madrugada siguiente pero no
alertaron a la gente del inminente riesgo.

Minutos después de las diez de la manana del 23 de abril
ocurrid la explosidén: casas, comercios diversos, carros, calles
completas volaron por el aire. El pavimento se hundid casi cuatro
metros.



Las escenas eran terribles: el rescate de los pocos
sobrevivientes era lento. Los victimas sumaban ya centenares. Con
la angustia reflejada en el rostro, hombres y mujeres se aferraban
a la esperanza de encontrar a sus seres queridos: ¢por ddénde
empezar? se preguntaban, ¢entre los escombros? ¢heridos en el
hospital?. En el mejor de los casos estarian en los albergues
improvisados la tarde de ese mismo dia. La bGsqueda era afanosa.

Parecia que habian bombardeado la calle Gante. En esa area no
funcionaban los teléfonos, no habia agua ni energia eléctrica Por
la noche, cuando ya casi se habia perdido la fé& por encontrar
sobrevivientes, en medio de la oscuridad, algunos afectados se
aferraban al rescate de lo que quedd de sus pertenencias. Entre los
escombros podian observarse fotografias de bodas o de familias
completas que otrora fueron felices.

Los reporteros de Radio Red también hacian notar: los
afectados aseguraban que fue gasolina la que provocd la tragedia.
Las victimas estaban ahi con sus voces al aire, con sus
testimonios, con su rabia y su impotencia.

Esos sentimientos fueron llevados a la opinidn pGblica por
Gutiérrez Vivd que indignado cuestionaba:

"-¢Por qué los bomberos, proteccidén civil, el presidente
municipal, el gobernador, no atendieron a tiempo las llamadas de la
gente que alertaban sobre un intenso olor a combustible?

-¢Qué fue por fin lo que ocasiond el estallido? ¢gasolina o
exano?

-¢Qué dice PEMEX?

-¢Quién va a indemnizar a los deudos, los lesionados, a los que
perdieron su patrimonio?

-¢Quién va a dar la cara a los que perdieron a sus seres
queridos? ¢quién va a explicarles? ¢quién es responsable?"

-¢Quién va a hacer justicia?

Desde las ciudades de México, Guadalajara, Monterrey, Los
Angeles y otras partes del pais, las llamadas del auditorio
llegaban por cientos a los estudios de "Monitor'". La sociedad
también estaba indignada. Hubo preocupacidén en el Gobierno de la
Replblica. La primera reaccidn de ese sector la tuvo PEMEX la noche
del 22 de abril:

-Estamos muy consternados. Anoche se nos comunicd que habia una
explosividad del cien por ciento en el drenaje, pero nadie nos
prestd atencidén. Intenté comunicarme con el gobernador Guillermo
Cossio Vidaurri y no me hizo caso- decia en una llamada telefdnica
Francisco Rojas, director de PEMEX a Clemente Serna horas después
de la tragedia.



-Esa llamada se hizo en mi presencia telefdnica -narrd Gutiérrez
Vivé-, Francisco Rojas nunca aclard que era informacidn
confidencial, de modo que la transmiti al aire y la acompafié con la
reflexién de que si todo habia sido como el funcionario dijo y un
gobernador no le hace caso al director de PEMEX -cosa que yo a
estas alturas todavia no creo-, no por la jerarquia de Rojas sino
por la magnitud de lo que le estaban avisando, no puedo irme a
dormir tranquilamente conociendo el grado de peligrosidad.

Exactamente asi lo dije al aire. Han pasado los anos y sigo
pensando: yo director de PEMEX y siendo intimo del Presidente de la
Replblica -como Francisco Rojas aseguraba-, le llamo y le digo:
"Carlos, este sefor gobernador no me hace caso y en Guadalajara
estan a punto de volar. jHaz algo!". Pero no puedo dejar las cosas
asi, -seflald Gutiérrez.

Rojas reacciond casi de inmediato. Era el primer aviso de que
tratarian de callar a Radio Red. Llamd® a la oficina de Clemente
Serna:

-¢Como se atreven a difundir tal informacidén? Los datos son
distorsionados y malitencionados-, reclamd airado el director de
PEMEX, apenas minutos después de transmitida la informacidn y cortd
furioso, apresurado.

-En las siguientes horas, Francisco Rojas habld con Carlos
Salinas. Hizo comparsa con José Cbrdoba Montoya con el cual nunca
tuvimos una gran aceptacidén -continud Gutiérrez Vivdo-. Ambos
insistieron en que debian frenarnos. Seguimos transmitiendo. No nos
interrumpieron. Toda la noche transmitimos.

A la mafana siguiente, en '"Monitor" el 23 de abril, hébilmente,
Rafael Aceves, uno de nuestro enviados, casi secuestrd a José
Morales Doria, propietario de la aceitera '"La Central ", quien
hasta ese momento no habia hablado y desmintid categdricamente a

PEMEX.

Con la seguridad que da la verdad, Morales Doria desmontd el
teatro de la paraestatal y la responsabilizdé de las explosiones.
Porque PEMEX era culpable. Morales me dijo: "se requeriria una
fuga de hexano de grandes proporciones que no habria pasado
inadvertida en la planta. Han acusado a mi empresa sin elementos;
aceptariamos debatir las pruebas, pero PEMEX no ha dado ninguna'.

Esa entrevista, la informacidén de nuestros enviados en
Guadalajara y los miltiples testimonios de victimas y expertos
apuntaban directamente hacia una fuga de gasolina de la planta de
PEMEX en la colonia La Nogalera.



Habia una terrible molestia en el gobierno pues se destruyd toda
su plataforma informativa. Se incrementaron las advertencias, las
llamadas de Los Pinos y de la paraestatal. El gobierno 1llegd
incluso a la coaccidn personal,-rememord Gutiérrez Vivo.

Carlos Salinas realizd un recorrido la misma noche del
desastre. Al dia siguiente, el jueves 23 regresd a Guadalajara a
la zona afectada.

-Me pidieron presentarme en el hangar presidencial prosiguid
Gutiérrez Vivd. El Presidente llegd con Jaime Serra, Luis Donaldo
Colosio, el general Arturo Cardona y José Carrefio. Al mediodia, a
punto de aterrizar en Guadalajara, Carlos Salinas me llamd:

-Sé que han ocurrido muchos problemas entre Radio Red y algunas
autoridades. Quiero que veas personalmente lo que ha pasado y 1lo
que yo vi anoche-indicd el Presidente.

-Me trajo en primera fila durante todo el dia, escuchando las
explicaciones de Cossio Vidaurri-afiadidé Gutiérrez Vivdo. Ignacio
Morales Lechuga, Procurador General de la Replblica iba en la
comitiva. Salinas le fijd un plazo de 72 horas para aclarar los
hechos.

En algin momento pensé gque era una curiosa campaiia de
comunicacidén, porque intencionalmente me llevaba a los lugares mas
dafiados y me llevaba sblo, con el gobernador, ante los fotdgrafos
y las cémaras.

Crel que era una forma de hacer notar que estaba preocupado por
lo que se habia dicho en "Monitor", y lo avalaba o trataba de
mediatizarme, para que me vieran con el Presidente de la Reptblica.
De regreso, en el avidn, Carlos Salinas me comentd dos cosas:

-No sé que le pasd a Guillermo, no entiendo cébmo no pudo
enfrentar este problema con la velocidad requerida. Pepe, ¢te han
hecho algo?.

Le conté todo lo que habia ocurrido y me dijo:

-Si alguien se mete contigo, te wvuelve a hacer algo, a
presionarte o te impide hacer tu trabajo, me hablas.



En los dias posteriores a la conversacidn con Carlos Salinas y
pese a su ofrecimiento de respeto a la labor informativa de Radio
Red, -continud Gutiérrez Vivd-, las presiones siguieron muy
fuertes. En el extremo, hubo un personaje de Radio, Televisidn y
Cinematografia, enviado a nuestros estudios en San Jerdnimo,
sentado ahi, durante la transmisién del noticiario para tomar notas
de lo que deciamos al aire.

Entonces Clemente Serna y yo decidimos que lo mejor era retirar
pliblicamente toda la informacidén relativa a los estallidos vy
hacerle ver al auditorio que como no se nos dejaba trabajar, no
informariamos més del asunto.

Iba a quedar muy claro porqué callaba la emisora lider, que habia
transmitido mds de 33 horas ininterrumpidamente los detalles de la
catastrofe y que informaba con amplitud del caso. Era una sancidn
piblica frente a la censura- afirmdé el creador de '"Monitor".

Asi ocurrid. Cuatro reporteros de Radio Red permanecian en
Guadalajara para dar seguimiento al caso. Pero recibieron la érden
de no transmitir la informacidn. Los radioescuchas preguntaron con
insistencia: "¢por qué no informan nada de las explosiones?".

El 30 de abril, José Gutiérrez Vivd aparecid sorpresivamente
en la emisién de la tarde de "Monitor":

"Amigos de Radio Red: el motivo de nuestra presencia es para
hacer un comentario editorial de nuestra emisora. Radio Red no
acostumbra hacer editoriales en su propio medio, pero creemos que
en esta ocasidén es conveniente hacerlo. E1 dia de ayer el
Presidente de la Replblica encabezd una importante reunidn en la
que habldé de los desastres y de las maneras de prevenirlos.
Queremos resaltar algunos puntos del discurso del Presidente, que
le invitamos a escuchar:

"... (Comienza la voz de Carlos Salinas)...quisiera hacer
unas reflexiones sobre la responsabilidad del gobierno y de la
sociedad frente a los desastre naturales o derivados de las
actividades del ser humano. Ante una emergencia, los responsables
politicos tenemos que ir al lugar de los hechos; no hay nada méas
importante para nosotros que la proteccidn de las vidas humanas, la
presencia inmediata en los lugares del siniestro, el acercarse a
la gente para tomar con oportunidad las decisiones que estan a
nuestro alcance. Hay ocasiones en las que con informacidn oportuna
se pueden tomar decisiones que reduzcan riegos y salven vidas... "



La voz del Presidente se escuchaba al aire:

"Estos no son tiempos de comodidad para quienes ocupan
puestos publicos; menos alGn, tiempos para que sigan prevaleciendo
viejas concesiones patrimonialistas de la administracidén publica.
Tampoco son tiempos para quienes se prepararon para actuar en un
pais y en una sociedad que ya pasd, que ya cambibé. E1 gobierno es
para servir, para tomar decisiones, para actuar con oportunidad; no
estamos aqul porque ya alcanzamos la meta sino porque venimos a
trabajar para el pueblo y a servirle con eficacia..."

".. Si sefiores, las cosas estan cambiando en el pails porque
hay una sociedad que exige justicia; porque hay una vida politica
que reclama y cuestiona, porque hay medios de comunicacidn abiertos
y criticos. Sumando los esfuerzos de todos los sectores, en todos
los niveles, estoy seguro de que nuestra Patria estarda a la altura
de las nuevas circunstancias'" conclula Salinas.

-Dentro de los puntos que menciond el Presidente en su discurso
de ayer en Los Pinos-retomaba con énfasis la lectura Gutiérrez
Vivd-, hay elementos muy especificos que queremos resaltar. Uno de
ellos hace una reflexidén sobre "la responsabilidad del gobierno y
la sociedad frente a los desastres. No hay duda que los més
importante es la proteccidén de la vida humana. Es necesaria la
presencia de los servidores pablicos en el lugar del siniestro. No
son tiempos de comodidad para quienes ocupan cargos publicos. El
gobierno es para servir, para tomar decisiones y actuar con
oportunidad.. Hay una sociedad que exige justicia'.

-Radio Red-leia Gutiérrez Vivd quien sostenia con firmeza la hoja

en la que el editorial habia sido redactado-, abierta vy
piblicamente en este comentario de nuestra empresa hace saber que
apoya estas determinaciones. Queremos resaltar en especial un

punto y quiero que escuche de nuevo:

"...(reiniciaba la voz de Salinas)... Si sefiores las cosas
estdn cambiando en el pails, porque hay una sociedad que exige
justicia; porque hay una vida politica que reclama y cuestiona,
porque hay medios de comunicacidn criticos y abiertos. Sumando los
esfuerzos de todos los sectores, en todos los niveles, estoy seguro
de que la Patria estard a la altura de las nuevas circunstancias."



En los estudios de Radio Red habilia tensidn; en los miles de
radioescuchas, expectacidn.

-Asil es-subrayaba al auditorio el conductor de "Monitor"-, México
se encuentra en nuevas circunstancias y debemos estar acorde con
ellas. Como usted habra percibido, desde hace 44 horas, Radio Red
no ha transmitido informacién alguna sobre el desastre de
Guadalajara. La razdn de esto es que existen algunos sectores que
parecerian ser mas sensibles a la noticia, el comentario y la
critica que al propio acontecimiento.

Ante esta situacidén, Radio Red ha tomado la determinacidén por
primera vez en su historia de no transmitir informacidén alguna del
caso Guadalajara hasta que nuestra funcidén como medio informativo
deje de estar en entredicho." -puntualizd el director de 1la
emisora.

La censura no pasd inadvertida. Ricardo Alemadn escribid en La
Jornada:

"Ademds del alto costo en vidas, danos materiales vy
repercusiones politicas, la tragedia de Guadalajara ensend la
fragilidad que frente a las decisiones gubernamentales tienen los
concesionarios de los medios electrdnicos, gquienes se vieron
forzados a limitar su nivel de critica contra los presuntos
responsables del siniestro. Ahora se sabe que la mordaza abarcd a
las mas importantes radiodifusoras del pais. El de Radio Red es un
caso peculiar. Su numeroso auditorio y en consecuencia su
influencia en la opinidn pGblica, hicieron evidente que las altas
esferas gubernamentales trataban de cuidar la imagen de Pemex. Ante
la extrafieza de los radioescuchas, que reclamaron una explicacidn
por el contraste de la informacidén divulgada en las primeras horas
con el silencio impuesto luego, la emisora transmitid un editorial
en el que expuso la censura y aclard su actitud frente al veto". 1

-La lectura del inédito editorial provocd una gran confusidn en
el auditorio,-recordd Gutierrez Vivd. Desde Los Pinos, casi de
inmediato, llamd® José Carrerio Carlédn. Esa misma noche, nos
pidieron que retirdsemos la transmisidn de un segundo editorial que
se transmitiria a las 19:15 horas y se nos solicitd que como una
forma de hacer las paces, no repitiéramos el editorial. Asi se
hizo.

Ciertamente dejaron de molestar, pero tenemos la sensacidn basada
en muchos hechos -porque asi se dijo luego en algunos circulos-, de
que ahl se desmorondé la gran posibilidad de que Radio Red obtuviera
las concesiones de los canales 7 y 13 de televisidn por las que
formalmente habia presentado una oferta ante la Secretaria de
Hacienda.



Sabemos -asegurd Gutiérrez Vivdé-, que fue intensa la
intervencidn de José Cbébrdoba Montoya y de otros de sus asesores y
amigos en el proceso de privatizacidén de la televisidén. Este grupo
argumentd® que "lo peor que el gobierno podia hacer era meter a la
televisidén a Radio Red" porque -asi lo dijeron-, "habia que
acordarse la que armaron con Guadalajara y si obtienen 1la
televisidn van a desestabilizar al gobierno y algo mas'-recalcd.

El 18 de julio de 1993, -casi un ano después de las
explosiones-, la Secretaria de Hacienda informdé que la subasta por
el paquete televisivo fue ganada por el grupo propiedad de Ricardo
Salinas Pliego. La dependencia argumentd asi la decisidn:

"Radio Televisora del Centro es propietaria del cien por ciento
de las acciones del capital social del grupo Elektra, fabricante y
distribuidor de aparatos eléctricos, linea blanca y muebles. El
profundo conocimiento de los perfiles, hébitos y patrones de
consumo del mercado masivo mexicano hace de dicha empresa, una
alternativa confiable en el ramo de la comunicacidén'. 2

La noticia se comentd en la prensa. Entre otros Gabriela
Aguilar escribid en El Financiero:

Sobre cual sera su actitud ante la censura, Ricardo Salinas
respondid: '"¢cudl censura?" y afirmd también que desconoce los
vetos. El empresario reiterd su admiracidn por el presidente
Carlos Salinas y su apoyo a la reforma politica. 3

Humberto Musacchio apuntd:

Acerca de la mujer, Salinas Pliego piensa que ésta '"tiene que
ser complemento para el hombre. Ese es su reto. No creo en la
igualdad. No estamos preparados para tomar una postura tan radical
como en Estados Unidos donde las mujeres se integran en todos los
aspectos de la vida'". Los sexenios duran sdlo seis afios pero
dejan herencias nocivas de mayor permanencia. 4

Mas aln, Ricardo Salinas sefald a Proceso: '"Como idea la
democracia suena bien, pero tiene serios problemas para
implementarse. cQué hard 1la televisidn de wusted por la

democracia?. Antes que nada, la televisidén es un medio de
entretenimiento y de esparcimiento. Para que un sistema democrético
funcione, debe haber mayor educacidn y progreso econdmico. Yo creo
que la televisidén no tiene nada que ver". 5



En la administracidén salinista el Procurador General de la
Replblica Ignacio Morales Lechuga prometid justicia. En diciembre
de 1992, ocho meses después de las explosiones de Guadalajara, el
funcionario entregd la conclusidén de la investigacidén: la fuga de
228 mil 324 litros de gasolina nova de las instalaciones de PEMEX

ocasiondé la tragedia. La PGR sin embargo, no establecid
responsabilidades de ningin orden, pues fue "una concurrencia de
varios factores". Nadie era responsable de la muerte de 210

personas, de 300 lesionados y de mil 200 damnificados.

Tres anos después de la catéstrofe, el 19 de abril de 1995, la
Procuraduria de Justicia de Jalisco, confirmdé: PEMEX fue
responsable de las explosiones y determind: la paraestatal debia
responder judicialmente por ello.

-Sin que haya pruebas ni papeles, si podemos afirmar que el
tratamiento que Radio Red didé a la informacidén de la tragedia en
Guadalajara y su actitud frente a la censura, costd las concesiones
de televisidn- sostuvo tajante José Gutiérrez Vivéd.
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ITI.- LA RADIO, ¢EL MEJOR MEDIO DE COMUNICACION?



La conversacidén con Francisco Huerta fue larga. En algln
momento llegaron a su escritorio las fotografias de la prdxima
edicidén de '"Voz Piblica'", el periddico semanal que dirige. Don
Paco -como le llaman con afecto-, se mostrd amable y todo el tiempo
dispuesto a la charla.

Comenzd en el periodismo en 1943 y durante varios anos ha
colaborado en periddicos, revistas y televisién. Pero su medio es
la radio. Aproveché la pausa de la entrega de las fotografias para
comentarle mi percepcién de que pese al reconocimiento -—
reciente-, que los profesionales de los periddicos tienen hacia la
radio, aln existen quienes piensan que sb6lo en los diarios se hace
buen periodismo. Huerta coincidib:

-El1 concepto de la radio noticiosa en México se ha
revalorado por parte de los colegas de la prensa escrita. Sin
embargo, todavia muchos de éstos colegas desdefnan a la radio. Hay
periodistas de medios impresos, con sus excepciones -afirmdé-, que
llegan a la radio y piensan:

"Dios mio, me tienen en sus neuronas, en su metabolismo,
me leen'.

-Pero no saben -continud® Huerta-, lo que la gente piensa de
ellos ni de lo que estd pasando y menos si lee lo que escriben. A
algunos de los periodistas referidos el sistema los ha creado como
grandes personajes porque precisamente son una extensidén del
sistema.

Don Paco ha obtenido diferentes reconocimientos, entre otros,
el Premio Nacional de Periodismo en 1983 y el Premio Manuel Buendia
en 1990. Pero ello no le hace vanidoso. Por el contrario, si hay
algin periodista radiofdnico, modesto y accesible es precisamente
Huerta quien normalmente estd acompafiado por algin miembro de su
equipo de trabajo.

-Creo que debemos crear una nueva teoria de la comunicacidn y
cambiar muchas tablas de valores- afiadié convencido el conductor
del noticiario radiofdénico '"Voz Pablica". La mayoria de los
periodistas de medios impresos no estadn acostumbrados a
introducirse en la realidad del ciudadano o del hombre del campo.
Estos en cambio, hablan y se expresan frecuentemente a través de la
radio.



Paco Huerta hizo una pausa. Revisd las fotografias y las
mostrd: eran de jdvenes que limpiaban los parabrisas y que se
colocaron una mascara de Carlos Salinas. Eran imédgenes de la gente
en la calle, imdgenes de la ciudad, de la cotidaniedad. Preguntd mi
opinidén acerca de las fotografias. Escuché con atencidén la
respuesta. Enseguida retomd el tema original de la conversacidn.
El veterano periodista sentencid:

-Muchos de 1los periodistas de los medios impresos estan
acostumbrados a ser ellos los criticos, los que dicen su verdad;
éstos periodistas -concluyd Huerta-, escriben aislados de la gente.
En cambio, la sociedad si habla en la radio. Ahi estd su voz. No

sblo en mi programa, sino en otros espacios del cuadrante
radiofénico.
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Ciertamente como apuntd Paco Huerta, quienes participan en la
prensa escrita, -aGn con puntos divergentes respecto al medio-ya
voltean hacia la radio.

Por afios, sobre todo en sus origenes, los noticiarios
radiofdénicos se produjeron con una sola fuente: los periddicos.
Esto ocurridé asi no sdlo en México, sino en todos los paises
desarrollados incluidos Estados Unidos y Europa.

El panorama sin embargo ha cambiado y actualmente, en nuestro
pais las noticias surgidas en la radio -especificamente en
"Monitor" de Radio Red- ocupan con cierta frecuencia desde las
padginas interiores de los diarios hasta las ocho columnas.

Las agencias de noticias envian sus despachos a diferentes
partes del mundo con citas como: "informé Radio Red'". De la misma
manera, entrevistas, noticias, mesas de andlisis generadas en esa
emisora son referidas en columnas politicas, revistas de analisis,
articulos, etcétera.

Estos son algunos ejemplos:

’”ZAPATA YS NAVA; AGUIRRE VS PORFIRIO VS FOX; CUAUHTEMOC VS
ALEMAN..." Aspero, rudo, agrio fue el debate entre los tres
candidatos a la gubernatura de Guanajuato, sentados en la misma
mesa por José Gutiérrez Vivd, director de noticieros y eventos
especiales de Radio Red, en el noticiario Monitor. '"Proceso"
(05-08-91)

(pendiente ocho columnas reforma. hoy no circula colosio-
camacho)

"ACOPIO DE FUERZAS EN TORNO A ZEDILLO" . José Francisco Ruiz
Massieu podria haber estorbado el proyecto salinista, declard Chapa
a Radio Red" "La Jornada". Primera plana. (02-03-95)

"TEMPLO MAYOR". El que de plano anda como chivo en cristaleria
es el expresidente Carlos Salinas de Gortari. Al mediodia en 24
horas, por la mafiana en Radio Red... "Reforma" (02-03-95)
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El 13 de septiembre de 1981 en el quinto aniversario del
programa radiofdnico "Opinidén Piblica'", el Presidente José Lopez
Portillo dijo a Paco Huerta:

"... ustedes han ido perfecciondndose, abriendo ocasiones de
comunicacién que significa tanto como dar oportunidad a la libertad
y a su expresidén, libertad de la que estamos tan orgullosos y tan
satisfechos que 1la garantizaremos hasta el final de nuestro
mandato, porque es claro valor de nuestras instituciones, pero en
el que queremos nosotros ser especialmente cuidadosos en cuanto al
respeto."

Once meses después, el 16 de agosto de 1982, aln en la
administracidén lopezportillista, "Opinidn Pablica" concluyd sus
transmisiones en una abierto ataque a la libertad de expresidn.

El 17 de febrero de 1982 ocurrid una devaluacidn mas del peso
mexicano. La poblacidn estaba irritada y encontrd en el programa
de Huerta, un canal para expresar su molestia por la politica
econdmica de Ldpez Portillo que derivd en un incremento en los
precios, desempleo, y miseria.

-En los meses posteriores a la devaluacidén las reacciones
hostiles de la sociedad hacia el Presidente crecieron gradualmente
-recordd Paco Huerta y afadid-.... y también las presiones hacia el
programa. Carlos Ferrdez entonces propietario de Radio ABC me llamd
a su oficina en el mes de junio:

-E1 gobierno ve su programa como un apéndice negativo de la
estacidén y yo no quiero poner en riesgo mi concesidén. Le pido que
limite las intervenciones politicas y que las 1llamadas del
auditorio cambien de ténica, -soltd abiertamente Ferréez.

-"Opinidén Piblica" no puede transmitirse en esas condiciones
-respondi.

-Incluso dos dias, el primero y el dos de junio no apareci en el
programa. Intenté cambiar de estacidn. Ferrédez reconsiderd y
reanudamos las transmisiones el tres de junio.... pero eso no durd
mucho -rememord el conductor del programa que ahora se llama '"Voz
Piblica."



-Ya desde febrero de 1982, -siguid Huerta-, Francisco Galindo
Ochoa, director de Comunicacidén Social de la Presidencia, hizo todo
lo posible por enterarme de su animadversidén: cuando nos
presentaron me dijo: "jAh! ¢usted es el del programita ése que ya
se va a acabar", exclamd Galindo quien aseguraba que en "Opinidn
Piblica" se injuriaba al Presidente.

En otra ocasidén, Galindo Ochoa sugirid el uso de un retardador de
llamadas para cortar antes de que saliera al aire lo que se juzgara
inconveniente -precisd el periodista-. También recomendd pregrabar
las llamadas, situacidén que no acepté.

El 12 de agosto recibil una llamada de una radioescucha plenamente
identificada que afirmé que el gobernador de Querétaro Rafael
Camacho Guzman habia regalado una hacienda al entonces Presidente
electo Miguel de la Madrid. Esto ocasiond una gran molestia en el
gobierno.

Camacho Guzmdn -evocd Paco Huerta-, tenia un protegido que era
Nezahualcdyotl de la Vega, lider del Sindicato de Trabajadores de
la Industria de la Radio y la Televisidn. Sin justificacidn
alguna, mediante un oficio fechado el 16 de agosto de 1982, De la
Vega informd a los duefios de la estacién que me retiraba la
autorizacidn para que siguiera al aire.

Todavia traté de arreglar la situacidn. Acudi a Los Pinos a la
oficina del vocero de la Presidencia quien luego de conversar con
el gerente de la emisora y con el dirigente del sindicato me llamd
y me explicd muy en su estilo:

-Pues ya lo chingaron Huerta. Ahora si. Ya ve. Se lo dije. Ese
programa es muy subversivo. Tenia que ser. Ya le dieron en la
madre. Ni modo Huerta. Nosotros quisimos ayudarle, pero no se
pudo.-senald Francisco Galindo Ochoa.

-E1l programa se termindé cuando estaba a punto de cumplir seis
anos al aire-rememord Huerta. Pero el hecho no pasd inadvertido.
Manuel Buendia, periodistas nacionales y extranjeros y Abel Quezada
con un cartdén hermosisimo lo denunciaron. La gente salibd a
defender el programa. Hubo marchas y también debates en la cémara
de diputados.

Fue también por aquéllas fechas -prosiguid-, cuando se confirmd
la venta de Radio ABC a Mario Vazquez Rafna, propietario de la
Organizacidén Editorial Mexicana que publica "E1 Sol de México" en
el Distrito Federal asi como sus ediciones en todo el pais. En
1983, me ful a Televisa radio. Ahi estuve siete afios, hasta 1990,
fecha en que sali en otro acto de censura.



Los ojos de Paco Huerta brillaron a través de sus anteojos.
Parecia que vivia nuevamente la escena:

-Transmitimos '"Voz Pablica" en la calle. Eso es lo mads hermoso
que he hecho en mi vida. Busqué encontrarme con el Presidente de
la Replblica. Finalmente me recibid:

-Estoy preocupado por lo que pasd con su programa. Me han
llegado muchas cartas y reclamaciones. Voy a pedirle a Otto
Granados que intente conseguirle un espacio en la radio comercial.
Veremos qué se puede hacer -dijo Carlos Salinas.

-Fue imposible-agregd el periodista. Nezahualcdytl de la Vega
eterno lider del Sindicato de Trabajadores de la Industria de la
Radio, me vetd de la radio comercial. Asi me lo dijeron los
directivos de Radio Foérmula que se interesaron en el programa.
Sefialaron que Nezahualcdyotl se habia opuesto. No habia
alternativa. Salinas habl® nuevamente:

-Don Paco, a usted le gusta la politica y dar voz al sentir
de la gente. ¢Le interesa ser diputado?. Vaya a ver a Enrique
Jackson-propuso abiertamente el Presidente.

-En 1991 tendrian lugar los comicios federales para renovar el
Congreso y algunas presidencias municipales-retomd Huerta. Salinas
me enviaba con Jackson, entonces presidente del PRI capitalino. Mi
respuesta tajante fue: no. Otto Granados responsable de la
comunicacién social de la Presidencia intervino en el caso. Me
apoyd para conseguir un espacio en Radio Educacidn a donde llegie
en marzo de 1992.

Los empresarios -puntualizdé Huerta-, siempre han tenido que
subordinarse para conservar las concesiones. Hay sujeciones al
gobierno, al Sindicato y a la Camara de la Industria de la Radio y
la Televisidn, asi como a los patrocinadores. Estas son cuatro
fuerzas que obligan al empresario a manejar su informacidn con
determinada linea.
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Como candidatos a la Presidencia de la Repiblica o como
mandatarios en turno, José Lopez Portillo, Miguel de la Madrid y
Carlos Salinas de Gortari se refirieron a la relacidén del Estado
con la prensa y a la libertad de expresidén. Asi ha ocurrido en
México sexenio tras sexenio. Se trata de un tema ineludible.

El Presidente Ernesto Zedillo no fue la excepcidén. En su
primer afio de gobierno, el 7 de junio de 1994, en el dia de la
libertad de prensa, afirmd:

"Yo creo que en México hay plena libertad de expresidén. Todos
los dias la disfutamos, la gozamos y a veces la sufrimos
y creo que eso es muy bueno para el pais. Me extrafia mucho cuando
veo escritos u opiniones en el sentido de que en México se limita
la libertad de expresidn'.

"No hace muchas semanas, una revista de circulacidn nacional
me calumnidé a mi y a mi campana politica. Eso me parecid muy grave,
pero prefiero la tolerancia frente a ese tipo de hechos que el
impulsar que se regule algo que desde mi punto de vista, por
definicidén no se puede normar: la libertad de expresidn'.

De la misma manera en que durante décadas la libertad de
expresidén se ha convertido en tema de discurso, sus contrapartes,
la censura y la autocensura se han ejercido histdéricamente en la
prensa mexicana en general. Sin embargo, tales préacticas se han
hecho particularmente evidentes y cotidianas en los medios
electrdnicos.

Los casos expuestos en las paginas anteriores sdlo son una
muestra de cdémo el gobierno y la mayoria de los empresarios
establecen una relacidén viciosa, perversa, donde los intereses
politicos se entrecruzan con los intereses comerciales.

Los ejemplos no son pocos. Las explicaciones de los
concesionarios a la censura y la autocensura han sido en algunos
casos, abiertas, burdas y hasta cinicas. La salida de conductores
de noticiarios radiofdnicos -voluntaria o forzada-, se ha
denunciado cada vez con mayor claridad.

Entre otros casos muy documentados se cuenta el del periodista
Miguel Angel Granados Chapa quien estuvo apenas seis meses -de
abril a octubre de 1993-, al frente del informativo "La Ciudad" de
Radio Mil.



En protesta por la sospechosa cerrazén en los medios
electrbnicos, el 25 de febrero de 1988, Clouthier encabezd una
marcha en Campeche durante la que él y miles de personas se taparon
la boca con un pegote en el que se leia: '"Que hable México". El
fallecido candidato panista se empefid -como nadie en aquél tiempo-,
en la apertura equitativa de los medios a los aspirantes a la
Presidencia.

Era diciembre de 1990. El tercer ano de la Presidencia de
Carlos Salinas de Gortari. El dia doce de ese mes en Tejupilco,
Estado de México ocurrié, un violento choque entre policias vy
militantes perredistas. Estos protestaban porque consideraban
fraudulenta la eleccidén de un priista para la presidencia
municipal.

Heberto Castillo dirigente del PRD, encabezd un mitin frente
al Palacio Municipal de Tejupilco. Centenares de personas que le
escuchaban afirmaron que decenas de granaderos -sin razdn aparente-
, arremetieron contra los perredistas, incluidas las mujeres.

El enfrentamiento fue inevitable. Los pobladores enfurecidos
causaron destrozos al palacio municipal y quemaron vehiculos
policiacos. El saldo: tres muertos y 40 heridos.

-En Televisa radio, el programa crecid® mucho durante siete afios
con la voz de la ciudadania en vivo, al aire. La gente hablaba de
diferentes temas de su interés-recordd Paco Huerta. Pero hubo un
caso que indignd al auditorio: Tejupilco.

El pGblico -continud el periodista-, opind que era una treta
bien armada por la administracidén salinista. Entrevisté entonces
a Heberto Castillo. El insistié ante los micréfonos: "Fue una
agresidn directa contra el partido y contra mi persona. Alguien del
gobierno urdidé la accién."

Casi enseguida -narrd6-, me llamaron de Televisa. Me informaron
sin mayor explicacidn, que el programa estaba cancelado pero que
podia continuar en otro espacio aunque sin mi equipo, sin 'Voz
pGblica" y sin las llamadas de la ciudadania a través de los
micr6fonos. No acepté. El Gltimo dia que transmitimos, fue el 31
de diciembre de 1990. La gente salid otra vez a la calle. La prensa
escrita nacional y extranjera se solidarizd® nuevamente.



En mayo de 1982, cuando alin era candidato a la Presidencia de
la Repiblica, Miguel de la Madrid sefiald:

"Ser revolucionario es tenerle respeto a la verdad. Por ello,
por més dura que ésta sea, por mads Que nOsS preocupe, nNoOs
avuergiience y nos moleste, éste ejercicio es oxigeno indispensable
para preservar la libertad de los mexicanos y nuestro sistema
democratico"

"No permitamos nunca que en nuestro pais se den tendencias
autoritarias que repriman la libre expresidén de las ideas, venga de
quién venga y digan lo que digan. Si se dicen mentiras o se
calumnia, hay que ejercer el derecho de replicar, contestar y
aclarar, pero no tomemos el riesgo de solapar o de ocultar
verdades".

En la recta final de su administracidén, en 1988, Miguel de la
Madrid enfrentd® los reclamos abiertos de Manuel J. Clouthier,
candidato del Partido Accidn Nacional a la Presidencia. Y es que
mientras los medios de comunicacidn -particularmente los
electrbnicos-, otorgaron amplios espacios a Carlos Salinas,
aspirante priista, los tiempos se restringieron -sino es que se
negaron- para los candidatos de los partidos de oposicidn.

Por ejemplo, entre enero y febrero de ése ano, el PAN contratd
tiempo en distintas radiodifusoras que sin explicacidén alguna,
cancelaron intempestivamente entrevistas en las que Clouthier
expondria su propuesta de gobierno y responderia llamadas del
auditorio.

Asi ocurrid en Guanajuato donde Grupo Acir, Notisistema y XHGL
notificaron la suspensidn de las entrevistas pactadas. En
Aguascalientes, el Grupo Promomedios y la XEBI anularon los
contratos de compra de tiempo. En Mérida y Campeche simplemente los
concesionarios negaron la compra de espacios. Tal actitud obligd
a Clouthier a ingresar por la fuerza a la XENQ de Tulancingo,
Hidalgo a reclamar la cancelacidén del contrato. El1 '"generoso"
propietario le regald cinco minutos en vivo.

El candidato panista amenazd con suspender su campafia y
realizar plantones frente a Los Pinos y a la Secretaria de
Gobernacidén. También advirtid que se convertiria en la sombra de
Carlos Salinas para lograr el mismo espacio que los medios
concedian al candidato del PRI.



En 1973, Luis Echeverria era Presidente de la Replblica y el
responsable de la comunicacidén social era Mauro Jiménez Lazcano.
Los noticias préacticamente no existian en la radio. Quienes se
interesaban por conocer qué ocurria en México y en el mundo
necesariamente debian leer periddicos o ver la televisidn.

José Gutiérrez Vivd, un joven de 24 anos, llevaba apenas
algunos meses al frente de la gerencia de Informacidén de Radio Red.
Pensaba en un noticiario distinto. En 1973, estructurd "Monitor"
con dos horas de duracidn por la mafnana. Su conductor era Mario
Ivan Martinez.

-Siempre crei que las noticias en radio ocuparian un lugar
importante, -sostuvo José Gutiérrez Vivd. Hizo una pequefa pausa y
afiadié -.... aunque no todos pensaban lo mismo.

Ademds de '"Monitor", teniamos la red nacional de noticias de
Radio Programas de México que eran 44 estaciones en el pais
enlazadas por microondas- evocd Gutiérrez Vivdé-. De manera que
contadbamos con elementos para solicitar que se acreditaran
reporteros que cubrieran fuentes informativas importantes.

Le pedi a Rafael Jerezano -prosiguid Gutiérrez Vivd- que era
nuestro Gnico reportero que me acompafiara a Los Pinos. La idea era
presentarnos ante Mauro Jiménez Lazcano, en su momento
subsecretario de informacidén de la Presidencia. Jiménez Lazcano me
recibid con mucha amabilidad:

-Queremos que nuestro reportero Rafael Jerezano, tenga acceso a
los actos del Presidente Luis Echeverria y por supuesto al resto de
la informacidén del Ejecutivo- dije.

La estacidén y su sistema de noticias transmite practicamente a
todo el pails, ademéas de la capital. Usted sabe que muchisima gente
se informa a través de la radio por lo que creemos importante
llevarles las noticias que aqul se generan-, argumenté.

-Entiendo todos sus razonamientos -contestd cordial Jiménez
Lazcano-, pero eso que usted pretende no es posible porque la
Presidencia tiene un lugar limitado para medios, especificamente
los periddicos y la televisidn, Telesistema Mexicano. La radio
desafortunadamente no figura-sentencid.



-Me parece muy injusto que esto ocurra -respondi-. Con el
tiempo, se daréa cuenta de que la radio ocuparéd un lugar importante.
Creo definitivamente que usted estéd en un error respecto al medio.

-Tomo en cuenta sus opiniones, probablemente tenga usted razdn,
pero por el momento no hay lugar para ninguna emisora de radio en
la Presidencia, -devolvid paciente Jiménez Lazcano.

La reunidén fue breve. Mientras Jiménez Lazcano explicaba, el
rostro del insistente joven enrojecia. El funcionario tenia frente
a si a José Gutiérrez Vivd, totalmente desconocido en el medio
periodistico y que a nombre de Radio Red habia solicitado con
persistencia una cita. No habia porque creerle. La radio
simplemente tenia mayor trascendencia.

-Cuando me retiré y llegué a mi coche, -recordd Gutiérrez Vivo-,
un ayudante de la Presidencia me llevaba un arcén de maltiples
dulces de sabores y colores, una coleccidén de libros y ademé&s unas
bonitas guayaberas.

-Le pedi al ayudante que regresara los obsequios de donde los
habia tomado. Asi transcurrié mi primer contacto con la
Presidencia.-concluyd® Gutiérrez Vivod.

"Cuando cubri la Presidencia de la Republica, alld por 1975-
1976, a los periodistas de radio nos echaban hasta atréas del
camién. Tan solo porque éramos de radio. Aungque luego nos llamaban
los otros colegas, nos hablaban para que les pasaramos la
grabacién'". Paco Huerta.

"Yo empecé a trabajar como periodista de un medio impreso en la
época de Echeverria y tanto en la Presidencia como en otras fuentes
de informacidn la radio era "el patito feo'". A sus reporteros no se
les invitaba a las giras. Si acaso quedaba algin espacio, los
invitaban'". Carlos Ramirez.



LI

A principios de la década de los setentas, -tal y como lo
refieren José Gutiérrez Vivd, Paco Huerta y Carlos Ramirez-, nadie
hubiese imaginado el impacto social que cobrarian las noticias en
radio.

La radio poco a poco encontrd su lugar. Esto no es gratuito
porque es un hecho -lamentable-, que en México la gente no lee, lo
cual no es ninguna novedad. Sin embargo este factor junto con
otros, -por ejemplo, la incursidn de personajes que innovaron las
noticias radiofdénicas-, marcaron el dinamismo del medio.

Parece ocioso recordar cifras en torno al tema, pero conviene
hacerlo. De acuerdo a datos de la Cémara Nacional de la Industria
Editorial, mientras en Alemania se leen 8 libros por persona al
ano, en nuestro pais apenas se lee medio libro per cépita.

En Espafa ochenta de cada mil habitantes compran periddicos.
Mejor aGn, en el norte y centro de Europa hay de cuatrocientos a
quinientos lectores diarios por cada mil habitantes.

En contraste, en México '"De unos cincuenta millones de
ciudadanos, apenas el dos por ciento adquiere diariamente un
peridédico. La letra impresa en los diarios y revistas de
informacidén y opinidén alcanza a una ciudadania poco numerosa...'"1

El escenario es peor si se considera que entre 1994 y 1995
"...han desaparecido por lo menos, 21 publicaciones en México. En
el terreno de los peridédicos, Summa -propiedad de Televisa-, cerrd
sus puertas". 2

Mientras que la radio llega a millones de mexicanos, los
tirajes de los tres periddicos mas leidos en el pals, La Jornada,
El Financiero y Reforma no rebasan juntos, los 350 mil ejemplares
diarios segln informacidén de los propios editores.

Asi pues, la mayor parte de 1la poblacidén, se informa
primordialmente a través de la radio y la televisidn.

Tal responsabilidad obliga a analizar y a responder preguntas
como las siguientes: ccémo se encuentra la radio noticiosa en
nuestro pais? ¢cumple con su responsabilidad social? ¢informa y
aporta o manipula y distorsiona?.



Conviene asimismo resolver entre otros, los siguientes
cuestionamientos: ¢en qué momento social la radio resurge con
dinamismo? ¢tiene credibilidad la radio mexicana? ¢es profunda y
analitica o es ligera y vacia?.

Mas alin pareciera que el buen periodismo en radio estéd refiido
con la rentabilidad comercial, lo que nos lleva a preguntar: ¢es
factible hacer una radio objetiva, plural y critica que resulte
atractiva para los anunciantes?.

En éste como en el resto de los temas, las apreciaciones son
distintas. Algunos de nuestros entrevistados si creen viable un
modelo que cumpla con las dos caracteristicas y admiten la
relevancia que ha cobrado la radio en los Gltimos afios. Otros
discrepan absolutamente.

Para Enrique Quintana, el surgimiento de la radio noticiosa,
mas profesional y critica estd asociado a la crisis econdmica que
vivid México en 1982 asi como al momento en que la radio matutina
se impuso como una forma normal de informarse, particularmene en
las ciudades.

El periodista identificdé 1985 como el afio en el que inicid un
"boom" de noticiarios radiofdnicos que respondid a las demandas de
la sociedad. De manera concreta habld de "Monitor" cuyo perfil, en
su opinidén, sirvid como prototipo y como linea para otros
noticiarios.

Quintana considerd que no es facil pero si factible, hacer una
radio creible, profunda, que cumpla con su responsabilidad social
y al mismo tiempo que sea vendible. Para ello, -dijo-, se requiere
el concurso de varios elementos: el primero, un equipo de trabajo
profesional. En su opinidén, la radio es un medio noble porque
permite con menos recursos hacer méds cosas y donde la creatividad
y la imaginacidén tienen mas peso que en la televisidn y que en la
prensa impresa.

En segundo lugar, -abundé-, se requiere una buena
comercializacidén. Precisd que uno de los grandes defectos de los
medios electrdénicos, -aunque también de los medios impresos-, es el
sistema viciado de comercializacidén, con el gue operan.

Por ejemplo: el arreglo entre vendedores y agencias. Para el
exdirector de noticias de Stéreo Cien, el que haya un nivel escaso
de venta directa y mucha intermediacidén por la via de agencias que
genera clientelismos % provoca que en ocasiones, la
comercializacidn no refleje exactamente el nivel de penetracidn y
la fuerza del medio electrdnico.



Enrique Quintana asegura que si se cuenta con un equipo
vendedor profesional que logre navegar en medio de relaciones
comerciales viciadas y con un equipo profesional de radio, se puede
hacer pefectamente una radio de calidad con éxito comercial. '"No
es facil juntar las dos cosas, no es sencillo, pero de que es
perfectamente posible, sin duda lo es", puntualizd el periodista.

Por su parte, José Cardenas vinculd el auge de las noticias
radiofdébnicas al descrédito en que cayd® la prensa escrita en los
setentas. En 1968 -comentd-, la prensa escrita era mas critica,
pero sobre todo lo era Excélsior bajo la direccidn de Julio Scherer
quien marcd un periodismo cuestionador, inquieto, y comprometido
con la sociedad y que le generd credibilidad y ventas.

Cardenas apuntd: "Esa linea por exitosa fue seguida por otros
periddicos. Pero cuando se da el golpe a Excélsior en 1976, la
prensa escrita ve que a su vecino le cortaron las barbas y pone las
suyas a remojar. Se mete entonces en un sistema de complicidades
con el gobierno y eso provoca que los medios impresos vayan
perdiendo combatividad desde el punto de vista social. La dominan
en cambio los compromisos que adquiere con los distintos grupos a
los que sirve'".

Seriald que en los ochentas, con la prensa escrita m&s sumisa,
y callada, los medios electrdénicos acudieron oportunamente a
acontecimientos de gran trascendencia social. Se refirid a Infored
como un esfuerzo informativo muy valioso en la radio de aquella
década y que con muchos problemas y todo en contra fue creando un
espacio valiente, independiente y comprometido que hizo que la
gente mirara a la radio para informarse mejor y oportunamente.

¢Con cudles acontecimientos en particular la sociedad volted
a la radio?

Con los terremotos de 1985. Gracias a que hubo un esfuerzo
detréds, de preparacidén de gente, de integracidén de un equipo
tEermiest raa qumes aes edapiterde, satisfacer la demanda informativa de la
sociedad con oportunidad y relevancia. Y es cuando empieza a ganar
adeptos.

Radio Red con toda esa infraestructura que tiene: recursos,
reporteros, didé un servicio a la sociedad como ninguna otra
estacidén y eso le gand un gran crédito. Creo que ese esfuerzo viene
de antes, no fue sorpresivo sino que se venla cosechando.

Los sismos de 1985 fueron un caso muy sonado, pero llegaron
después las elecciones presidenciales de 1988 y luego todo el
régimen salinista donde hubo muchos acontecimientos en los que la
radio estuvo a la vanguardia de oportunidad. Eso es lo que la ha
dado a la radio, la posicidn que tiene actualmente frente al resto
de los medios.



Yo creo mucho en las noticias, del periodismo he vivido toda mi
vida y desde antes de los terremotos sugerli hacer un noticiario
matutino, pero no se creia en las noticias en radio. Me
respondieron: ''mo, no va a haber clientes para este medio y menos
para la radio noticiosa; lo que la gente gquiere son programas de
turismo, de consejos para la mujer, programas de misica, pero no
programas donde se vean comprometidos editorialmente'.

Todos los argumentos cayeron por su propio peso gracias a Radio
Red que hizo un enorme esfuerzo en ese sentido. De pronto, los
tiempos mas caros en la radio son los matutinos y no ha sido
gratutito sino por cuestiones de credibilidad que la radio ha
ganado terreno poco a poco.

Si es posible hacer radio comprometida y comercial al mismo
tiempo; la credibilidad te da audiencia y ésta a su vez es la que
permite que haya mds anuncios o menos anuncios.

La radio es un negocio cada vez mas profesional en ese sentido
y por lo mismo no se da en todos los casos. Pero estamos viendo
concesionarios de la radio mds valientes, méds dispuestos a
jugarsela.

¢Mencionar algunos? Por ejemplo, Clemente Serna de Medcom-
Infored. Joaquin Vargas, -hasta cierto punto- y Francisco Ibarra de
Grupo Acir. Este 0Gltimo ha cambiado mucho su actitud y se ha
interesado por ese compromiso que significa informar a veces a
costa de los intereses que puedan representar los anunciantes
porque ellos saben que a la larga, ese negocio les va a dejar méas.

RICARDO ROCHA:

A partir de que el pals empieza a entrar en una dindmica
muchisimo mé&s intensa, méas veloz de los acontecimientos, la radio
se torna en un medio mas agudo y profundo.

Cuando en México se empiezan a derrumbar instituciones que se
creian inexpugnables y comienzan los cuestionamientos severos al
PRI, al sistema de gobierno y a partir de la creciente
participacidén de la sociedad civil, la radio se empieza a ofrecer
como una alternativa que puede estar a la altura del vértigo del



