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Para mucho s mexicanos la televisión; junto con álgunos otros 

medios masivos de comunicación (rrincipalmente la radio, los comics, 

las historietas y f otonove las), son la únic~ escuela o el único com 
plemento a la educación escolarizada. Para· la mayoría de los habi
tantes del país la televisión es la principal fuente de información 

y recreación, así como el principal medio para "comunicarnos" entre 

nosotros. 

La industria de la televisión es el sector punta de las comu_ 

nicaciones nacionales, que hoy y en el futuro inmediato definirá el 

rumbo de l sistema de comunicación naciona l. Es el medio mas cambian 
te y dinámico, de mc .. s e levado uso de tecnología y de mayor crecirnieg 

to y productividad en los Últimos años. 

Entre los paises subdesarrollados (e incluso entre algunos de 
alto nivel de desc.rrollo) t-1éxico se puede considerar como uno de los 
mas avanzados en el uso de la televisión. Es una industria de pri_ 

mer orden económico y de gran relevancia política y cultura l. 

Paradójicamente, la televisión, entre los grandes medios de CQ 

municación masiva naciona les, reune amplificadas, las tendenc ias 

mas deplorables y desgarradoras para nuest~a Nación: autoritari smo ,· 
manipulación, concentración monopólica, comercialismo y trasn2cio
nalización. El sistema de comunicación nacional, y particulnrmente 
la televisión, se ha constituido en un poder autónomo, casi sin r~ 

gulación social, que opera sin lrnpedimentos legales, fiscales, o 

políticos y cuyo poder de deÍitLÓn se concentra en algunos cuantos 
. b ~ / 1 comerctantes y urocratas. 

( 

Auge de la Industria de la Te levisi.ón.-

Debido a las ventajas del uso de la tecnología de satélites, 

la elevada acumulación de capital y ln rentabilidad del neGocio, 

así como por el notable interés del Estado sobre este medio, la t~ 

levisión creció en los últimos aüos de m;:mera exr>losiva: i mpulsan_ 

sandose aún mas l as tendenci as monopólicas y conccntrandose el po_ 

der de ernisi6n, casi de manera exclusiva, en el consorcio televisa 



y en .el Gobierno Federal. 

En el periodo que va de 1979 a 1981 el consorcio TeleviséJ au_ 

mentó su capacidad de emisión en casi un 100%. Para el dltimo a~o 

de este periodo la empresa contab~ con ap~oximadMlente 211 puntos 

de emisión:l45 en el territorio Nncional (y que formalmente perte 
~ -

necen a Televis.:~): mas de 25 emisoras afiliadas a la empresa: 41 

puntos de emisión asentadas en Estados Unidos de Nortenmerica,de 

ia Cadena Univision; y la empresa Cablevisión (que para el año 1982 

se ooñ.tnoa · .. con:-: 550 000 suscriptores - 1 650 000 televidentes- en 

mas de 19 entidades federativas).(!) 

Dur2.nte el periodo 1982-1983 ademas de consolidar su cobertura 

dentro del país, exp~ndió sus negocios fundamentalmente hacia el 

exterior. Las concesiones para el uso de 23 estaciones terrenas 

del futuro satélite nacional le permiten a la empresa Televisa in 

traducirse en una nueva etara de la l.ndustria al estar en [)Osibili 
dad de ofrecer una diversi f icación amrlir-d2 de su oferta de mensa_ 

jes,que d~ · satisfaccidn a un mercado interno creciente y aroy ~ r su 

mercado de exportaciones. Este proyecto de cambio lo hi'7 -- í,Úblico 

la empresa con la reestructuración de su canal 8 dr-- ·, . -.¡. y se rei

teró dur2nte la realización del Foro de Consu 1 ·~.-· c·opulnr de Comuni 

cación Social, el mes rle mayo de 1983. (2' 

En el plano internacional ha rJado de ser una empresa depen_ 

diente a ser un censor~ ~· ,..-:~~c::~Lonal tercermundista. Durante los 

u., · . .. ·-.~~ ... ,..., - ·-:le / . o0 aumentó sus exportaciones ( de mensajes de te

levisión de manera fabulosa hacia los Estados Unidos (donde sus emh 

soris cubren en la actualidad 118 ciudades, entre las cuales se en_ 

cuentran S ~ n Antonio, los Angeles y Kueva York), Centro y Sudaméri

ca (a través de la subsidiaria .. Protele .. ) y Europa (Televisa Espa_ 

ña). (3) 

Por otro lado, la televisión gubernamentéll creció rapidomente 
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en el periodo 1980-82 , ~egdn lo sefiala"Televisión de ln Rerdblica 

Hexicana "
1 
al pasar de c~brir el 10~~ al 72~~ de 13 población nc. cional U~)· 

Estas cifr~s aunque son demnsi0do optimistas (pues se refieren a 

la poblnci6n potencial de televidentes en zonas margin~d~s, 



• 

donde la gente tiene serins dificultades 
un televisor ) deja ver l0 ri:lpidez con que ere ió la infro¡struct~ 
r0 Es tP tal. El gobierno cuenta en· la actual· ;-• d con 156 r1'untos de 

emisión: 112 1 de Till'!(entre los que predomin· ,n los de ba a potencia~ 
sin considerar los servicios de videocnsse .te); 42 del c ~n~ l 13, el 

cannl 11 del Distrito Federal; y el canal.de CD1PAE, en ~1onterrey 

Nuevo León. V~rios indicadores, siri embargo dejan ver que la pre
senci a del Estndo en la televisión es de menor importancia que la 
televisión privad0! por ejemplo, mientras un minuto de publicidod 

en el horario 11 triple A" -dentro del progrcnw- cuesta en el canal 
2 de Televisa $234 000.00, en el c anal 13 cuesta apenas $45,000.00. 

Desde el punto de vista económico el fenómeno de la televisión 

en el país reviste especial importancia. Aproximadamente el 60% 

del gasto publicitario en medios masivos de comunicación cor~esponde 
a la televisión, lo que constituye una significativa transferenci<.l 
de recursos del aparato productivo rwcia este sector, que tuvo un mon -
to de 25 mil millones de pesos en el aRo 1981 (cifra exhorbitante, si 
se tiene en cuenta que de esos ingresos sólo "e l 15% corresponde a los 
costos reales de los servicios) (5). Por otro l ado se carac teriza 
por su elevada productividad y crecimiento, completado por las exceQ 
cionales bondades fiscales del Estado hacia este sector. 

"La taza estimada para 1978 ·de 1.86% de participación de las 

actividades de comunicación social en el producto Interno Bruto tg 

tal es particularmente conservadora, pero indica la dimensión obj§ 

tiva del sector''( .•.. )" ••• en el mismo aRo de 1978: la industria 

química(petroleo y derivados) participó con el .88% ; la extracción 

de petroleo y ee.s n;¡tural 2.03%: y la electricidéld, el 1.04%11 (6). 

Nada 1u~.ce suponer que la actual crisis económicP, que hél r ,-1 decrecer 

el conjunto de la economía en este ~ño h~ st ~ en 3%, haga dec ae r el 

negocio televisivo, por el contrario la actividad del consorcio t~ 

levisivo privado, e incluso, -parcialmente- de lo televisión gubcE 

namental, hacen suponer que se sostendrá el éxito del medio. 
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LélS consecuencias rolíticas de las tendenci;~s re~istradas en 

la industria televisiva son evidentes, "un sólo banquero o une. cor 

poraciÓn trasnacionrJl productora de CÍGF1rro.s ocupan un lugar mos 

amnlio en nuestro sistemn nacional· de it~formación, que todos los 

c.::¡mrcsinos de !'léxico juntos 11 
( 7). Se consLdera que poco mas de· 55 

millone s de mexicanos ven la televisión,con distitnta regularidod; 

se calcula que los adultos se exponen a la ·televisión en nromedio 
tres horas dinrins, mientras que los niños la ven por periodos 
promed i.o diario de entre 4 y 5 hor¡; s ( 8) . ·Por otro lado, la mayo_ 

ría de los mensajes de la t.v. mexicana son de origen extranjero, 

mientrns que entre el f)Úblico, se ha demostrado, que los programas 

mas populares son las telenovelas y las series policiacas¡ los pro 

gramas noticiosos e informéltivos ocuf)an un puesto meúor de popul.§ 

ridad. t. t_odo lo anterior debe ag?:-egorse que 12. mayo ríe. de la prg 

·gramación del país esta centralizada, de tal forma que el centro .. 
del país es el núcleo productor por excelensta y el resto del país, 

el mercado de consumo. 

Pueden imaginarse entonces las consecuencias políticas y cul 

turales de es te fenómeno. t\unque se sabe muy poco sobre e 1 iinp.a_s 
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to real de la televisión entre la poblaciónr ::1lgunos estudios demue_§ 
tran que este medio de comunicación atenta contra la autonomía e 

identidad nacional. Así, por ejemplo, un excelente estudio llevado 

a cabo entre alumnos del Sistema Nacional de Telesecundaria (9) 
.~~emostró, entre otr2s cosas, que estos jóvenes dedican a ver la te 

~ ~levisión comercial un tiempo 75% mayor que el que dedican a los. pvg 1/ 01'0 , gramas de la telesecunda.ria. La mayorra de los adolescentes entre 

11 
~ vistados señalaron que las telenovelas "aportan una visión muy ad~ 

/\ cuada de la' vida real y de las cuestiones importantes de la vida 

nacional". 

Los ~ ' utores del mencionüdo estudio comentan: "•" •.• se esta dan 

do en estos ~dolesccntes un proceso de extrrnjerización, el cual na 
rece est¿:¡r relacionado con los trasmisiones de la televisión comer_ 

cial y en particul:-.. r, con las de Televisa"~ ... )" •.• de los sujetos 

que se exrmnen a los canales de televisé.'!, el 92% admira a los per_ 

sonajes de las telenovel~s y de las series extranjeras, aunque el 

54% manifiesta una mnyor inclinaci6n ror los actores de l as ~ltimas. 



De los sujetos que se exponen con mayor número de horas a la televj. 
íli' - u..:-__ ,, ·?'$~.- • "' 

sión, un mayor porcentaje de ellos desear~a vivir en los Estados u_ 
nidos, aspecto que se acentua cuando se estudia la distribución de 

los datos en r>resencia de la variable "g~ado de exposición a la te_ 
levisión comercial privada" (canal-es 2,4,5 y 8) "••• el SO% de los 

estudi~ntes de telesecundaria desea que se est0blezca en todo el 

mundo la forma de vida de los; norteamericanos". Los resultados del 

estudio se entienden mejor si se tiene en_cuenta que la mayorÍFl de 

los estudiantes de telesecuncl aria pertenecen a la población rural 

marginzdél• 

La Política Gubernamental._ 

Ante las~xr>ectativas de la sociedad sobre el tema, el nuevo 

gobierno ha sido arnbiruo y t a jante él la vez. Aunque en general h2n 

sido sumamente prudentes y silenciosos, los funcionarios han dejado 

ver que en materia de comunicación se conservará el mismo esquema 

de funcionemiento que se ha seguido en la última década. Se .conti_ 

nua con el modelo de economía mixta, en el que Estado e inici ativa 
privada se apoya n y complementan mutuamente (por supuesto, con las 

diferencias de cualquier matrimonio), mientras uno se encargad~ 

hacer política, la otra de la recreación y lá"cultura". Bajo este 

· criterio se continua echando mano de los nrecer>tos constitucionales 

sobre- l a libertad de Expresión (derecho, que con la reglamentación 

actual sólo beneficia a los empresarios de la comunicación) y se 

continua con el tipo de aplicación de la legislación eo materia de 

radio y televisión, haciendo enfasis en sus aspectos morales y técM 

nicos y en g.eneral aplicandola con suma flexibilidad y ventajas pa_ 

ra el consorcio televisivo. (10). 

Por otro lado se continua con el criterio de fortalecer el apa 

rato informativo gubernamental y por supuesto, con la política de 

"dejar hacer" a la iniciativa privada earantizandole sus inversio

nes y su libertad para actu~r (además de conservar las bondades fi§ 

cales y econ6micas rara el consorcio televisivo). 

El fortalecimiento del aparato informativo eubernnmental ya no 

descansa tcnto en la exnansión de su car2cidad t~cnica sino, rvnda~ 

mentalmente, en la rocionalización y el aumento de la eficiencLa de 

S 



la infraestructura y recursos humé'l.nos con que cuenta (11). De téll 

forma que con lo reesttucturélción del sistema de comunicación social 

del Gobierno Fedoréll y ln Descentr2liznción de ~ste se espera que la 

comunicación social constituyA. un factor ftindamental de apoyo al p1<111 

de reordenación económica y el llamado "c"'mbio estructuréll" que se 

propone el actual gobierno. 
' . 

Esta política de comunicación no es gratuita ni reciente, es la 

expresión de los cambios que se iniciaron en el Estado desde que ~'!i

guel Alemán eobernaba el PRÍS· A partir de los años cuarenta una 

· ·ali;:¡nza con el bloque social dominante sustituyó, sin romperla,-

la ali<·nza con las clases por:>ulcres, " ••. todo se movió con rnridez: 

c;:ontr(..reforma ~gr;¡ria, reducción de los salarios reales, abandono 

relativo de la ideoloeía porular, sometimiento a la Qolítica de la 

guerra fri2" ( •.• )"los recursos de la sociedad se destincron en des 

proporción abrLm1adora. P favorecer la acumulación privada" ( 12) 

"" 
Reacomodos y tendencias de la Industriv de le Televtsi..ón.-

Nientras la esceela y la mayoría de las instituciones que con. 

forman la sociedad mexicana se debaten en una drvmftica crisis, la 
televisión y los medios de comunicación m2siva mas poderosos, se 

fortalecen a pasos agigant2dos sustituyendo, desrlaz~ndo y comple

tando en diversos aspectos algunas de las instituciones en crisis. 
Como se señalaba al inicio de la exposición, la televisión y el cou 

junto de los medios masivos de difusión en nuestro país confo~an 

un denso ambiente educativo y un instrumento polí"tico de suma tras_ 

cendencia que hablan de una progresiva redefinición de los roles 

de los medios masivos de comunicacidn y varias instituciones, prin_ 

cipalmente la escuela y la familia y de cambios que en general se 

registran al interior del Estado nacional .. 

Est~ transformaci6n no es exclusiva de ntrestro ... rxns, a D<'rtir 

de ~ :.~'2 lrl seeunda guerra mundial la institución escoL..,r del 

capitalismo (y desde mucho antes la familia) ho venido ceclienr:!o te_ 

rreno de su monopolio en ia educación, o los gr2ndes medios m<:sivos 

de comunicnción. Los cAmbios obedecen al incremento de la dem;~nd.: 

de fuerza de trabajo Céllific;~dél y <Jl <'Ur.1enro explosivo de 1;; pOblr_ 



ci6n y a las limitaciones del aparato esQolar narn adecuarse a las 

nuevas circunstanci2s del sistema social. (13). 
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"La. rresencia de esta nueva operación pedaeógica de la cultu_ 

ra de m~s2s no se explicia por las inclinaciones democr5ticas del E§ 
tt1do , por los intereses humani ta.rios d-e la iglesi.a, o por las ideas 

fil antrópicas del capital privado que interttan atender las necesi_ 
·dades apremiantes de la población, sino por las aceleradas y profun 
das modificociones que sufre la base materí.al del modo de producción 

capitalista en su fase decreciente industri.aliz2ción" ( 14). En l'!éxi_ .... 
co este fenómeno se nota con mayor fuerza a partir,de los años .seten 
ta, y ha sido condicionado principalmente por las necesidades ere_ 

cientes y ce.mbiantes de una economía dependiente, perfilada por u

no de los crecimientos de la población mas elevados en el mundo, 
·el atra2:? y las limitaciones del apc.ra to industri a 1, la. "crisis de 
crecimiento" que ac~rreó el auge petrolero, la crisis del sector a 

gropecuario y la crisis del aparato escolar. 

Televisa abre nuevos mercados.-

La acción educativa del consorcio TeleVisa se registra funda
mentalmente en el plano de la llamada educación informal ( 15) re-sul
tado del efecto que tienen por si mismos los mensajes publicit2rios 
de recreación y esparcimiento que emite cotidian2mente. Ya se ha 
demostrado que entre éstos mensajes, tanto por su frec.uencia como 

por la popularidad entre el pÚblico predominan las series y pclícu_ 
las norteamericanas y las telenovelas. Sin embargo en los últi.mos 

años se ha destacado el interés creciente de la empresa por un nove_ 

doso y atractivo negocio; la educaci6n formal y la no-formal, es d~ 

cir, la producción de mensajes de tipo explícitamente educativo, ya 
sea que tengan una c2rga curricular (escolar) o que no la tengan, 

pero que procuran n, •• satisf2cer necesidades específicas de arrendi 

zaje de determinados subgrupos, de la población, sea como suplemento 

o como continuación de la escolaridad formal o, en aleunos casos, 

como medidc. alternativa y sustitutivas de la misma".(16) 

Ni mas ni menos que con el aval de la mas üntieua e importante 

casa de estudios del país 1 la Universidad Nacl.onal ~\utónorna de ~:~:ü_ 



co, el consorcio Televisa se introduce en el neGocio de la educél 

ción. A tr...-·vés de ln ':undnción Cultural Televis<J, en el L'éio de 
1977, rrecis:1mentc durllntc un severo confli,cto laboral dentro de 
la UN/0~, se inicia, Drimero, la difusión de la 11 lntroducción a la 

Universidad", luego "Extensión Universitt.~ria" y fin2lmcnte la "Unj. 
versi.dad Abierta", ..... a un año de creada la 'experiencifl, la UN:'\t-J 

difunde por televisión un currÍculum de q,079 cursos f)rofesionélles 

y 15 mesas redondas, en las cuvles participan 1,075 docentes univer 
sitarios 11 .(17) 

Ademas del ingrediente comerciill de esta .desición, Televisa, 

de esta manera incursiona mas dir~ctamente .en el camro de la polí 

tica, mejore su imagen p~blica, frente a las frecuentes críticas 

·que se le han hecho (incluidas entre estas las que recientemente 

le ha formul<>do el clero) y continu2~ con la tradición de los e.m 
presarios del norte del país, de "comprarse su propia universid.:1d". 

' 
Ademas de las cntedras univ~rsiturias (sobre las cuales tiene 

la exclusividad para su explot2ción comercial), Televisa a incursio 

nado en la realización de telenovelas educc ti va y proerarnr...s educa_ 
tivos pu.ra nii'íos que ya exportn a diversos lugares del mundo~ Re_ 
cientemente

1
en coproducción con la empresa norteamcric2na "Children's · 

Work Shop" y financiado por la Coca .... cola corporation)Televisa pro

duce una nueva versión del programa ~laza Sésamo dirigido a niños 
dé 3 a 6 años de edad de los paises latinoamericanos. En este con -
texto, el director de operaciones internacionales de la Produétora 

de Teleprogramas filial de Televisa, declaró recientemente! "la t~ 

levisión de cualquier p2Ís debe contar can una progr2mación equil! 

brada, a base de emisiones educativr1s, culturales, informativa y de 

entretenimiento, con el propósito de no convertirse en elitist2. 

Considero que el video mexicano ha logr2do este equilibrio'~ (18) 

5 
El nuevo necocio de Televis<J 1 todnvia en f ::t1e de ex¡,eri.menr:nción/ 

ya se ha cristalizado dentro del Pé!Ís con L: reestructuración ele su 

canal 8 de televisión y el aumento de su proerarn<lción de corte "cdu 

cativo" y "cultural" (en l:1s b;'rrt:'s progr;:m! icr:s ele todos los c .~n·' 

les de Televis~ yc se registran 94 horas scmonalcs de este tin de 
programas, frente a 53.30 hor?..s dedicadas ¿-: _los espec tflculos, t,S. 30 



. 
hor~s a l as películns nacionales y 1.¡.2 hrs. a lc.s series y películas 

extranjeros). 

Las acc iones del Est odo. 
• J 

La televisión gubernoment~ l ha seguido dos vertientes distintas 

desde su fundacidn. Por un l ado ha incursionado en la televisión 

comercial, 2 traves del canal 13 y en el tiempo que le corresponde 

leg<ümcnte al Estado en los c o.nales privados. En este campo ha rQ 

productdo burdamente el modelo impusto po r felevisa t 0nto en su o
rientación, como en la organ:Lzacidn y lo s recursos humanos (lama_ 

yorío. ele sus profesionales tuvieron como escue l a Televiso). El ca 
.nal 13 se financia p2rcia. lmen te con ingreso s de publicidad (el 30% 

de sus ingresos) y trasmi te el 28% de pro3ramas extranjeros, funda 
. -

mentalrr.ente norteamerl.canos, y apenas dedica un 7. 12% de su ti.empo 

de trasmisi6n c. programa s de tipo educativo'(l8). Esta televisara 
se dirige fundament2lmente a. los grandes centros urbanos de l ;)aís. 

Por otro l ado desde la ~ poca de Díaz Ordaz y particul~nnente 

en los a~os ochenta la televisión pdblica se ha extendido notnbl~ 

mente en el campo de la educ nción formal y no form G~l · A traves , 
fundamentalmente, de la cadena de "Televisión de l a República .:exi 

··c&na "(TP0! ) y de los canales 11 (de la SEP) · y 4 (de Televisa) el 
Estado tiene progré'J'r.as permanentes p¿:; ra secundaria , secundaria in_ 
tensiva de verano, secundaria intensiva para aduLtos, capacitación 

agropecuaria, capacitación de oficios, educación para la salud, e_ 

ducación sexual~ educación superior, ademas de diversos programas 
de corte cultural. 

Televisión de la República Mexicana, organismo de la Secret~ 
ria de Gobernaci6n tiene como objetivos: a) la Educ ación ropul ar, 

. b) la cap2citaci6n para la producción y la comercia liz~ci6n, e) Q 
rient<"'ción sobre l a s a lud y la demograf Í ;¡ y d) la información y el 

entretenimiento (19). Y se dirige fundamentalmente 'a las regiones 

rurales marginadas y ndcleos urbanos de alta densid2d pobl~cion~ l. 

El año 1982 el mayor porcentaje de proeramas de TEN fueron de cino 

"educat ivo" con el 42.95}~ ; los proc,r;•mas informativos 25.5 : ... ; de en -



lo 

tretenimiento,l6.87% y culturales, 11.8% (20). 

En el campo de la educación r)l:Íbl.ic a , el gobierno actual con.tL. 

nua con la política seeuida el sexenio pasaao de utilizar in.tens~ 

mente lo s medios de comunicación para l o. f ormaci.ón y CéJ P<1 Ci t :1ción 

de la mano de obro. . El Plan Nacionr:l l de De~~rrollio señat'lv\er tre 
sus lineéls de <!Cción que se hará un uso destncado ara ev~ t ar el· 

~nalfabetismo por desuso 11
, en la "educación familiar y sexual 11

, así 

como en la "educ2ción para la salud 11
, "el descanso y la recreación". 

Y se indic a que se ampliará y mejorará el uso de los medios de co_ 

·municación, especialmente para la educo.ción rural e ihdigena (21). 

Actualmente el Estado cuenta ·con una larg~ y significativa e& 

periencia en el uso de la televisión con fines educa tivos. La te .... 

lesecund<Jrie. es la pr.:~ct ic a m2s importante en este camro. Inves ti.., 

gc.ciones recientes han demostrado que los costos por estudi ante son 

mucho mas bajos que el sistema de enseñanza,directo, el rendimiento 

escolar es semajéJnte al directo~ se encontró que_ entre v~rios pro_ 

yectos de educación por t.v. en el mundo, La Telesecundari a Hexic~ 
na es uno de los casos en que se ha logrado mayor abatimiento de 

los costos de producción de los progr2mas televisados (22). 

Durante el periodo 1981-82 la Telesecundaria absorvi.ó a l 3.7% 

~e las matricula f nacional de estudiantes, repartida en siete estados 
. St 

de _ la repÚblica y el Distrito ?ederal. La matrícuL:Velevó entre 

los años 1970- 1981, el 100~~. lo que significó un aumento solo ~upe... 

rado por la secundaria técnica. ~ Se prevee que la demanda DOten_ 

cial actual es de 163 580 alumnos, de 4 391 comunidades rurales.(23). 

En sL~a, en comparación con el gobierno anterior, la política 
seguida por el actual gobienno en el c ampo de léJ televisión ~uestra 

apenas algunas cambios menores. En el contexto de la crisi s econó_ 

mica y política se redujo sensiblemente l o inversión en la 1ínca gu~e.r 

namental de T.V. comercial, pero en el campo de la educación y la 

"promoción cultural" se mantiene apcrenternente el mismo interés. Y 

debe destac ') rse por otro lado, la notori a tendenci c: entre sus r:1edios 

masivos de comunic;--ción h"'ci a 10 autocensur<J. y la uniform r: ción de 

contenidos. A fin de cuentas mns alla de los discursos o ~ icin lcs 
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que hacen enfasis en ln "r:1rtici..r.::~ción social" y l<J "democrDtizacíón 

inteeral" to.nto en los medios cst¿:¡t.•les, como en los privo.dos, domi .. 

na el autoritélrismo y el lucro personal o qe gruro como criterio ee. 

neral. 

Hoy mas que nunca es la democracia ef ec•ti va la forme' de vidn 

y de gobierno que reLTiitirá a la Nación superar la crísis que ame_ 

naz? nuestra propia existencia como país. Atender las demandas del 

Foro de Consulta Popular de Comunicación Social, convocado ror el 

propio gobierno, así como las reclamos que en diferen.tes momentos 

la Sociedad Civil ha hecho saber, es crucial en este momento. 

En dicho 7 oro de Consulta la mayoría de los participantes en el 

tema Televisión, coincidieron en demandar: 

_Democratización de la Comunica<:!ión Social. 

_Def"ensa de la soberanía e Identidéld n~cionales 1 frente a la 
aculturEcidn forzada. 

~Regul arización y control social sobre las Ectividades del con 

sorcio Televisa. 

_Descentralización y ·regionalización de la televisión naciona l. 
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