TV: Evasién de Impuestos

EDIANTE sendos acuerdos del 1°
de julio de 1969, dirigidos a las
Secretarias de Comunicaciones y

\Transportes, vy de Hacienda y Crédito

Piblico, el Gobierno federal establecié
»en materia de radio y television un
mecanismo fiscal que, débil por una par-
te, pues prolongé hasta en diez afios la
vigencia de las autorizaciones en ese
' campo, a cambio de la obligacién de
cumplir la ley, pudo en cambio haber
servido para tareas de trascendencia na-
cional, al poner en posibilidad al Estado
de utilizar hasta un octavo del tiempo
total de transmisiones de Ios partxcu-
lares.

Tales dCUéI'dOb resultaron sumamen-
te favorecedores de los concesionarios.
Se les permitié escoger la forma de pago

de un impuesto especial creado en la ley -

de ingresos de 1968, que ascendia al 25

por ciento de sus entradas. Puestos a .

elegir entre pagar en efectivo o-poner a
disposicién del gobierno federal el doce

v medio por ciento del tiempo de pro-
gramacion, y estando claro .que si el

Estado no utilizaba el tiempo, el impues- -
to de todas maneras se consideraba pa-

gado, los concesionarios optaron por -es-
ta segunda via.

Imposibilitada la Comisién de Radlo- :

difusion —creada con vistas al aprove-

~ chamiento de este tiempo fiscal— para’

- Estado.

utilizar todas las horas disponibles, nc
solo por falta de recursos sino también
de coordinacién y de congruencia oficial

~ en esta materia, la situacién ha devenido

en una virtual exencion del pago de este
impuesto. La situacién se agrava, sin
embargo, -como lo ha informado el sub-
secretario de Radiodifusién, Miguel Al-

‘varez Acosta, porque muchos concesio-
‘narios se niegan a poner a disposicién

gubernamental el tiempo a que estdn
obligados,

. Eso constituye un caso de evasion
fiscal, que inclusive cae en el ambito del
derecho punitivo. Pero sera ilusorio ima-
ginar la aplicacién de la.ley en castigo
a estos infractores, si ni siquiera en el .

- orden administrativo se les constrifie al

acatamiento de las'normas y, al contra-

- rio, se les estimula de muy diversas ma-
' neras. Una de ellas, que compete direc-

tamente a Alvarez Acosta, concierne a
la Televisién Cultural de México. A tra-
vés de las estaciones federales, se pro-

Jlonga el alcance de la programacion

comercial, inclusive con avisos, que asi
logran un mayor alcance sin costo algu-
no para el transmisor. Es obvio que en
vez de anuncios comerciales podrian di-
fundirse mensajes de otra naturaleza,
mas ‘acorde a los fines nacionales del




