
Lic. Miguel Angel Granados Chap , 

P r e s e n t e . 

Estimado Licenci do Granados Chapa: 

Anexo a estas líneas un documento elaborado por mí, procurando re

coger comentarios suyos y ciertas preocupaciones de a l gu no mde los 

miembros del Equipo 4 eel Proyecto Historia So cial de la Prensa, y 

sobre el ~~al espero recibi r sus instrucciones . 

Considero imprescindible definir , hasta donde las cir cunst ncias nos 

lo permitan en este mo mento , un pro yecto g~neral de trabajo para la 

inv~igación que parta _ mínimamen~de la 1~efinición de los objeti

~s , de la delimitación del tema y de la concreción de form s de tra -

bajo , y esto es lo que contiene el proyecto anexo . Pienso , desde lue 

go , que muchos de los elementos señ lados en él merecerán ser preci 

s dos o corregidos , cuando tengamos la ocasión de reunirnos . Me gus 

tar í a también hacerle algunos comentarios sobre el estado actual de 

la investigación y re ci bir sus indicaciones sobre el desarrollo de la 

misma en un futuro inmediato . 

Por estos motivos , y a fin de poder precisar con usted las tareas a 

mi cargo , mucho le agradeceré pudiera concederme una entrevista pró 

ximamente . 

Atentamente, 

México , D. F. a 14 de enero de 1982 . 

Q~~ 



PRLYECTO HISTORIA SOCIAL DE LA PRENSA. 

PerÍodo 1930-1982 

Objet ivos gener~les .-

1.- Presentar une visión general del desarrollo histórico de la prensa 

en México, en un período que ve desde la época en que empiezan S 
a e les instituciones surgidas de la Revolución Mexican (1828-

sta nBestros dÍas. Considerando que dicho des arrollo no e 

mo un proceso aislodo , sino como produc t o y p~rte de le in t er 

acción de un conjunto de f ctores económicos , políticos y soci~le s , h~~ 

bremos de encontra r las fJrmas de relación de la prensa con el proceso 

histórico social que condiciona en distintos momentos la función so

cial con que cumple la prensa, el papel qu e juega como institución, 

: 1 carácter y sentido que transmiten su mensajes y las propias bases 

material G: sobre las que opera como empres a . 

2.- Ubicar la historia social de la prensa nacional dentro del desa 

rrollo de la prense bajo las condiciones del capitalismo contemporá

ne o , unque desde el ángulo mexicano y poniendo de relieve sus carac

teres especÍficos . 

3 .-Analiz r con la ma yor amplitud posible , el desarrollo de la gran 

prensa en México como aparato reproductor y tran sm i s or de ideología 

y cultura, mediante la revisión y comparación sistemética del com

portamiento y las respuestas que genera la prensa ante situaciones y 
acontecimientos históricos determiaados, el estudio de las distint s 

formas de periodismo que cada diario ve adoptando , de le información 

que privilegia, de las fuentes que utiliza y de las posiciones edito

riales que manifiesta . · 

4 .- Siendo el interés principal de la presente investigación el estudio 

de 1 prensa como institución, se pondrá el acento en destacar sus re

laciones con el Estado, haciendo una revisión de las políticas infor

mativas que han normado su desarrollo en las Últimas décadas y el pa

pel que juegan las instancias creadas por el Estado que inciden direc

t mente en la prensa, tales como PIPSA , las oficinas de prensa d~. · 

gobierno , etc . 

5 .- En el tratamiento de la gran prensa como empresa, será necesario 

señalar, en líneas generales , algunos de los aspectos determinantes 
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p~ra su funcionamiento interno: la incorporación de nuevas técnicas 

que han permitido que algunas empresas mejoren sus sistemas de impre

sión y comunicación, sus distint s formas de organización y financia

miento, la profesionalización de su personal, etc . 

• 6 . -Comparar el desarrollo de la gran prensa capitalina con algunos 

casos representativos de la prensa de provincia , poniendo de relieve 

las peculiaridades de ésta última y le interrelación entre la inci

dencia metropolitana y las particularidades del period i smo provincial , 

dando una visión concreta de éste. 

?. - Presentar biografías, testimonios y opiniones de aquellas personas 

que han influído en el desarrollo del periodismo contemporáneo, inclu

yendo no solamente los de los periodistas de mayor significación, sino 

también los de empresarios, técnicos y políticos cuy a a ctividad y apor

te contribuya e pro f undizar en los objetivos planteados por el proyecte 

B. - Localizar en la perspectiva histórica, el origen v desarrollo de 

las tendencias más evidentes que muestra la prensa en la actua l idad , 

tales como la creciente participación de las gencias de servicios 

e blegráficos , la aparición de agencias y pools , la creciente presen 

cia e implicaciones de los anunciantes publicitarios , la evolución de 

los subsidios, etc . 

Delimitación del tema .-

Considerando 1 ~ amplitud del horizonte temático que comprende la 

investigación en curso y ~ a lm s objetivos seAelados m&s arriba, será 

necesario sentar algunas prioridades en lo que al trabajo de investi

gación v anélisis se refiere . 

Así, pues , trataremos aquí de pr ecisar y jerarquizar los eje s temáticoE 

con que una investigación de este tipo nos confronta . 

La parte central que será tr abajada en forma de anélisis de fuentes 

primarias estará constituida por el estudio crítico del meterial he

mero gráfico y de entrevistas orales. Subordinedo~a ello, pe ro indis

pen s able para contextu lizar y explicar aquello que se descubierto 

en estas fuentes , habrán de señalarse aspectos como las relaciones 

prensa-Estado , pre nsa mexicana-prensa 1nternacional, prensa-monopolios , 
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desarrollo científico técnico-prensa, etc. Consideramos que estos 

temas servirán como marco de referencia constante, imprescindible 

pare la comprensión del desarrollo de la prensa en M¡xico . 

Por otra parte , el marco temporal de la investigación, aunque corres

ponde básic mente al perÍodo 1930-1 982 , tendrá que considera el pro 

ceso iniciado con la muerte de Obregón (1928) que da peso , en lo fun

damental , a la consolidación de les instituciones surgide s e la Re 

voluci ón Mexicana , proceso que involucra e incide también en la pren 

sa nacional. 

Por Último, qu isié ramos advertir que la comprensión de le historia 

mexicana del per íodo , necesaria para el ef ic az desarrollo de la in 

vestigación, no será ya en el texto present da más que como un te 

lón de fondo que facilite , en determinados momentos , la explicación 

y exposicióo de la historia del periodismo . 

Concreción de las formas de trabajo .-

El trabajo a realizar comprende tres fases fundamentales: 1) releva

miento de información y acopio de materiales provenie~tes básicamente 

de las fuentes prim rias y, complementariamente, de fuentes secunda
rias; 2) Clasificación y análisis de los materiales recogidos en forma 

de fichas bibliogr'ficas , machotes estadísticos , entrevistas , bio

grafÍas , cronologías, etc . ; 3) Elaboración y redacción del texto . 

La concreción de las formas de trabajo está determi a ada por las nece

sidades y limit cianea reales: no son , en consecuencia, las propuestas 

ideales , sino las posibles . 

De los nueve meses que anteceden a la impresión del trabajo de inves

tigación , habrá que restar un mínimo de tres para la elaboración y 

redacción definitive, por lo cual durante el próximo semestre habrá 

de realizarse el acopio y análisis crítico del material , casi de 

manera simultánea . Estas tareas solo podr~n llevarse a cabo sobre la 

base de une adecuada división del trabajo que produzca resultados óp 

timos de rendimiento en el tiempo para poder cubrir en ese lapso las 

necesidades que derivan de los objetivos planteesos y que son las 

siguientPs: 

1 . Relevamiento de la información que ofrecen las fuentes hemerográ -
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ficos para ubicar el comportamiento de los periÓdicos en distintas 

situaciones y momentos históricos. 

2. Relevamiento de la información que ofrecen las fuentes hemerográ

ficas pare ubicar el desarrollo de tendencias y estilos periodísticos , 

fuentes de información utilizadas por los distintos periÓdicos , infor

mación privilegiada por los mismos , cantid ad de publicidad , etc . 

( Este punto y el anterior podrán trabajarse con base en la elaboración 

de fichas , combinado con la utilización de lo que hemos llamado "ficha 

técnica" , aplicada con la frecuencia que pueda ofrecer una muestr re

presentativa) . 

3. Relevamiento de información a partir de entrevistas y bio graf1as de 

personajes r~spresentativos . Para ello habrá que elaborar un "cuestio

nario base" y una lista de las figuras que tienen interés para nuestro 

estudio. 

4 . Relevamiento de la información relacionada a la polÍtica informa

tiva y las decisiones oficiales que han infueído en el desarrollo de 

la misma. Estudiar las legislaciones , reglamentos y d el r~ciones ofi-

cialPs, complementados por entrevistas a 1 s personas pertinentes . 

5 . Rel evamiento de la información relacionada con el desarrol citn-
tífico téc~ico que incide en la prensa . Las euentes par~ el - s n 

lo s ibr c generales que tratan el tema, aunque también en t e~ 

l~un3a entrevist s son recomendables. 

6 . Re~isión ~? aqu~ll~s fu~n~cA qpcund~ri s q ~ orrczcsn infQ~~~~tAn 

e 1ta11sta, oc.,11zando ~s tend n ,; -,e:¡ rn ' g .!.o l PIJ nt"'""· 

7, Inv~R~~uac~un , has~ oonoP 1 A ooa~nllidade~ lo p~~mlt n, P lR 

o ¡· o n l. z e .1. u 11 1 n C.!:! .r n a v r u r· 111 - s u 1:! 1 J. , , a ' ' u J. m.&. r: n tu q u e o p e r n e " .1. o s 

princip~les di rios. 

i::.St:ShlPC¡:;~l' COl 001' CÍ.UII UUII J.lt Btl tUC1Dn 8 ll r o v · n e i 1 , El • 3 ,, "' , n:· u 

.1. 1.: u11 .. J.. u JO conJunto quP m1111man,ente cubrfJ un treb JO OP inVPI:'Itl-

oac1nn n~m~J·u r tic y oe ~lti.J.:~v.~.s&. s, parc.&.CUl rmPnT.il? suorP lal=l i 

auienT.íes ~~r1on1cnq UP con~1MPramos muy rPn~eRPntHtlvus: El Dict~men 

de Veracruz , El Norte de Monterrey , El Occidental de Guadalajara , J/) 
El Diario de Yucatón. /~ 
9. Coordineción y asesoría permanentes del trabajo, integradas al equi-
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po, procurando centralizar la información que va siendo recabada por 

sus integrantes, a fin de corregir su rumbo a cada paso y de avanzar 

en el análisis de los materiales que van siendo entregados. 

Resulta evidente que, el desarrollo de las tareas anteriormente men

cionadas merece en cada caso meyores precisiones. Lo que puede ade

lantarse, sin embar go, y como consecuencia de las limitaciones de 

tiempo, es la necesidad de ampliar el número de integrantes del equi

po en función de las necesidades que se propone cubrir la investiga

ción, o en su caso reducir los objetivos planteados. 

+Nota: aunque está implícito en los objetivos, queremos aclarar que 

el presente estudio se refiere Únicamente al análisis de la gran prensa 

y el diarismo. La mención de otro tipo de periodismo, será exclusiv -

mente en términos de señalamiento cuando se haga necesaria, pero no 

es motivo de esta invest¡igación y desgraciadamente no hay posibilida

des de hacer un análisis serio de estos e sos par la premura del tiem
po. 
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TRABAJO HEMEROGRAFICO 1 1~'\~ • lq ~ 

ELEl{IDNTOS PARA EL ANALISIS DE LOS PERIODICOS.-
Los elementos del análisis pr4piamente de los periódicos que hemos considera

do son1 
1.- Ficha Unica de Identidad: En base a la catalogación propuesta porel Archivo 
General de la Nacáón, elaborar la ficha de identidad, ya sea que la utilicemos 
tal cual el Archivo propone o le insertemos o eliminamos ciertos elementos. 
Estos elementos son: a) Título, b) Estado, e) Año, d)Subtítuloj Epígrafe, e)Ciu
dad, f) Frecuencia, g) Meses, h)Objeto (si es edición, extra, suplemento, ilustra
ción, etc.), i) Institución (a la que pertenece el peri6dico), j) Copia (si es o
riginal única, original doble, microfilm, fotocopia, etc), k) Revisión (autor de 
la revisión), 1) División (si es del Fondo Reserva~o)y el siglo al que pertenece), 
m) Clase, n)Ubicaoión en los estantes, o) El cuadriculado con los 31 día s del mes 
y verticalmente los doce meses del año, en donde se señala si existe, falta, no 
se publicó, indeterminada su existencia, dos publicaciones ue ese día, etc., p) 
Indice de materias. 

2.- Ficha de contenido: 
A.- Publicidad. 

Tipo de Publicidad: Desplegados Políticos 
Anuncios Comerciales 
Esquelas 

Cantidad y Páginas 
de su ubicación: 

Anunciantes: 

Edictos 
Otros 

Plana ntera 
edia Plana 

Cuarto de Plana 
Cintillas 
Otros 
Secretarías 
Instituciones 
Compañías 
Grupos 
etc. 

Observaciones Generales: 

B.- Planilla Directiva. 
Fundador 
Director 
Subdirector 
Jefe de Redacción 
Jefe de Información 
Gerente/ Administración 
Depto. Editorial 
Depto. Publicidad 

esp. Talleres 
Resp. Documentación 
etc. 
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C.- Fuentes de Información. 
Agencias Internacionales: 
Servicios que Prestan 
Cantidad de Notiicas por Agencia 
Origen de la Información(País) 

Agencias Nacionales: 
Servicios que prestan 
C~ntidad de Noticias por Agencia 
Origen de la Información 

Boletines o Comunioadoss Institución (privada. o pública) 

Servicios Especiale•: 
Enviados 
Artículos exclusivos 
Corresponsales 
~-

D.- Periodistas.{Por Areas Informativas) 

E.= Generos.(Por tema~ección) 
Cantidad: Notas 

Artículos 
Reportalj.es 
Columnas 
Editor:j..ale~ 

Observaciones 1 sob~e s~ modalidad 

FQ- Formato y Tipografía~ 
Distribución de la I nformación por Secciones 
Distribucione de la Informaci ón ~ en cada Sección 
Manejo de la Tipografía 

G.- Contenido Editorial. 
Cabezas de las dos o tres noticias más importantes, nacionales e in

ternacionales. 
Síntesis deQ{ a Editorial del Periódico 
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Paralelo al registro de estos elementos, se propone un Índice de materias que lo 
a.compaí:ie, de tal forma que el contenido temática pued .. registrarse también, con 
el objeto de hacer posteriores inferencias sobre la política editorial del niario, 
traducida ésta en preferncias temáticas. 
Asimismo, a l fiaal de cada capítulo se incluirían observaciones generales ~ue re
gistrarían las particularidades, cambios, etc. que fueran pertinentes. 


