Lic. Miguel Angel Granados Chapa,
Pr.ae'9 g8 nte.

Estimado Licenciado Granados Chapa:

Anexo a estas lineas un documento elaborado por mi, procurando re-
coger comentarios suyos y ciertas preocupaciones de algunosmde los

miembros del Equipo & del Proyecto Historia Social de la Prensa, vy

sobre el ecual espero recibir sus instrucciones.

Considero imprescindible definir, hasta donde las circunstancias nos

lo permitan en este momento, un proyecto i?neral de trabajo para la
efinicidn de los objeti-

&0s,de la delimitacidn del tema y de la concrecidn de formas de tra-

inv igacién gue parta minimamen de la

E o
bajo, vy esto es lo gque contiene el prayecto anexo. Pienso, desde lue-
S e

oo, gue muchos de los elementos sefialados en él mereceran ser preci-
sados o corregidos, cuando tengamos la ocasidn de reunirnos. Me gus-
taria también hacerle algunos comentarios sobre el estado actual de
la investigacidn y reecibir sus indicaciones sobre el desarrollo de la
misma en un futuro inmediato.

Por estos motivos, y a fin de poder precisar con usted las tareas a
mi cargo, mucho le agradeceré pudiera concederme una entrevista pré-
ximamente.

Atentamente,

México, D.F. a 14 de enero de 1982,




PROYECTO HISTORIA SOCIAL DE LA PRENSA.

Periodo 1930-1982

Objetivos generales.-

l.- Presentar una visidn general del desarrollo histdérico de la prensa

en México, en un periodo que va desde la época en gue empiezan a

gerrMarse las instituciones surgidas de la Revolucidn Mexicana ((1828-
sta nuestros diams. Considerando que dicho desarrollo no e
@2»gt como un proceso sislado, sino como producto y parte de la infer-

=

accidn de un conjunto de factores econdmicos, politicos y soclales, ha-
bremos de encontrar las farmas de relacidn de la prensa con el proceso
histdrico social que condiciona en distintos momentos la funcidn so-
cial con gue cumple la prensa, el papel que juega como institucidn,

21 caracter y sentido gque transmiten sus mensajes y las propias hases

materiales sobre las gque opera como empresa.

2.- Ubicar la historia social de la prensa nacional dentro del desa-
rrollo de la prensa bajo las condiciones del capitalismo contempora-
neo, aungue desde el angulo mexicano y poniendo de relieve sus carac-

teres especi{ficos.

3.=Analizar con la mayor amplitud posible, el desarrollo de la gran
prensa en México como aparato reproductor y transmisor de ideologia

y cultura, mediante la revisidn y comparacién sistematica del com-
portamiento y las respuestas gue genera la prensa ante situaciones y
acontecimientos histéricos determimados, el estudio de las distintas
formas de periodismo que cada diario va adoptando, de la informacidn
que privilepgia, de las fuentes gue utiliza y de las posiciones edito-
riales que manifiesta.

L,- Siendo el interés principal de la presente investigacidn el estudio
de ls prensa como institucidén, se pondréa el acento en destacar sus re-
laciones con el Estado, haciendo una revisidn de las politicas infor-
mativas gue han normado su desarrollo en las (ltimas décadas y el pa-
pel que juegan las instancias creadas por el Estado gque inciden direc-
tamente en la prensa, tales como PIFPSA, las oficinas de prensa dél

gobierno, etc.

5.= En el tratamiento de la oran prensa como empresa, sera necesario

sefialar, en lineas generales, algunos de los aspectos determinantes



para su funcionamiento interno: la incorporacidn de nuevas técnicas
gque han permitido gque algunas empresas mejoren sus sistemas de impre-
sidn vy comunicacidn, sus distintas formas de organizacién y fipancia-

miento, la profesionalizacidn de su personal, etc.

6.-Comparar el desarrollo de la gran prensa capitalina con algunos
casos representativos de la prensa de provincia, poniendo de relieve
las peculiaridades de ésta Gltima y la interrelacidn entre la inci-
dencia metropolitana y las particularidades del periodismo provincieal,

dando una visidn concreta de éste.

7.-Presentar biografias, testimonios y opiniones de aguellas personas

que han influido en el desarrollo del periodismo contemporaneo, inclu-
yendo no solamente los de los periodistas de mayor significacidén, sino
también los de empresarios, técnicos y politicos cuya actividad y apor-

te contribuya a profundizar en los objetivos planteados por el proyect:

B8.-Localizar en la perspectiva histdérica, el origen y desarrollo de
las tendencias mas evidentes gque muestra la prensa en la actualidad,
tales como la creciente participacidn de las agencias de servicios
cablegraficos, la aparicidén de agencias y pools, la creciente presen-
cia e implicaciones de los anunciantes publicitarios, la evolucidn de
los subsidios, etc.

Delimitacidn del tema.-

Considerando la amplitud del horizonte tematico que comprende la
investigacidn en curso y fds lns objetivos sefislados mas arriba, sera
necesario sentar algunas prioridades en lo gque al trabajo de investi-
gacién y analisis se refiere.

Asi, pues, trataremos agui de precisar y jerarquizar los ejes tematicos
con que una investigacidn de este tipo nos confronta.

La parte central que sera trabajada en forma de analisis de fuentes
primarias estara constituf{da por el estudio critico del material he-
merografico y de entrevistas orales. Subordinadogsa ello, pero indis-
pensable para contextualizar y explicar aquello gue sea descubierto
en estas fuentes, habran de sefialarse aspectos como las relaciones

prensa-Estado, prensa mexicana-prensa internacional, prensa-monopolios,



desarrollo cient{fico téecnico-prensa, etc. Consideramos que estos
temas serviran como marco de referencia constante, imprescindible
para la comprensidn del desarrollo de la prensa en México.

Por otra parte, el marco temporal de la investigacidn, aungue corres-
ponde bésicamente al periodo 1930-1982, tendra gue considera el pro-
ceso iniciado con la muerte de Obregdn (1928) que da paso, en lo fun-
damental, a la consolidacidn de las instituciones surgidas de la Re-
volucidn Mexicana, proceso gue involucra e incide también en la pren-
sa nacional.

Por Gltimo, quisiéramos advertir que la comprensidn de la historia
mexicana del periodo, necesaria pars el eficaz desarrollo de la in-
vestigacidn, no sera ya en el texto presentada mas gue como un te-
16n de fondo gue facilite, en determinados momentos, la explicacidn

y exposicién de la historia del periodismao.

Concrecidn de las formas de trabaijo.-

El1 trabajo a realizar comprende tres fases fundamentales: 1) releva-
miento de informacidn y acopio de materiales provenientes basicamente
de las fuentes primarias y, complementariamente, de fuentes secunda-
rias; 2) Clasificacidn y analisis de los materiales recopidos en forma
de fichas bibliograficas, machotes estadisticos, entrevistas, bio-
graf{as, cronologias, etc.; 3) Elaboracién y redaccidn del texto.

La concrecidn de las formas de trabajo esta determimada por las nece-
sidades y limitaciones reales: no son, en consecuencia, las propuestas
ideales, sino las posibles.

De los nueve meses que anteceden a la impresidn del trabajo de inves-
tigacidn, habra gue restar un minimo de tres para la elaboracidn y
redaccidn definitiva, por lo cual durante el préximo semestre habra
de realizarse el acopio y analisis critico del material, casi de
manera simultanea. Estas tareas solo podran llevarse a cabo sobre la
base de una adecuada divisidn del trabajo que produzca resultados dp-
timos de rendimiento en el tiempo para poder cubrir en ese lapso las
necesidades gue derivan de los objetivos planteasos y gque son las
siguientes:

1. Relevemiento de la informacidén gque ofrecen las fuentes hemerogra-



ficas para ubicar el comportamiento de los periddicos en distintas
situaciones y momentos histdricaos.

2. Relevamiento de la informacidén gque ofrecen las fuentes hemerogra-
ficas para ubicar el desarrollo de tendencias y estilos periodisticos,
fuentes de informecidn utilizadas por los distintos periddicos, infor-
macién privilegiada por los mismos, cantidad de publicidad, etc.

( Este punto y el anterior podran trabajarse con base en la elaboracidn
de fichas, combinado con la utilizacidn de lo que hemos llamado "ficha
técnica", aplicada con la frecuencia que pueda ofrecer una muestra re-
presentativa).

3. Relevamiento de informacién a partir de entrevistas y biografias de
personajes respresentativos. Para ello habra que elaborar un "cuestio-
nario base" y una lista de las figuras que tienen interés para nuestro
estudio.

L. Relevamiento de la informacidn relacionada a la politica informa-
tiva y las decisiones oficiales que han infueido en el desarrollo de
la misma. Estudiar las legislaciones, reglamentos y declaraciones ofi-
ciales, complementados por entrevistas a las personas pertinentes.

5. Relevamiento de la informacidn relacionada con el desarrollc cien-
tifico técnico que incide en la prensa. Las euentes para 211 s n

los libros ganerales gue tratan el tema, aunque también en e te ca

2l unas entrevistas son recomendables.

6. Reulsién de mguellas fuentes secundarims gue ofrezcan informacidn
sobre el panorams fdel desarrollo sctual de la prensa =n el contexto
capitalista, lonemlizando las tendencimae mAsg relevantes.

7, Investiyaciun, nasta oonof Las posibilidades lo permican, ee 1a&
OrOomnizAaciun 1NLErNE y Turmas ue tinanciamsentu gue opersn en ios
principales diarios.

v, Estabhleecer colaporacion cun AN8Lltuciones de provincia para aesarro
limr un wraumlo conjunto Aue minimamente cubrs un trabajo oe inveeti=-
gacion nemerugrafice y OB enbrevisuas, parcicularmenve soupre 1los sie
gulentes periocicos fque consioeramos muy representativus: E1 Dictamen
de Veracruz, El1 Norte de Monterrey, El1 Occidental de Guadalajara,w
El Diario de Yucatan.

5. Coordinacidn y asesoria permanentes del trabajo, integradas al equi-
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po, procurando centralizar la informacién gque va siendo recabada por
sus integrantes, a fin de corregir su rumbo a cada paso y de avanzar

en el analisis de los materiales gue van siendo entregados.

Resulta evidente que, el desarrollo de las tareas anteriormente men-
cionadas merece en cada caso mayores precisiones. Lo que puede ade-
lantarse, sin embargo, y como consecuencia de las limitaciones de
tiempo, es la necesidad de ampliar el nimero de integrantes del equi-
po en funcidén de las necesidades gue se propone cubrir la investiga-
cidén, o en su caso reducir los objetivos planteados.

+Nota: aunque esta implicito en los objetivos, gueremos aclarar gue

el presente estudio se refiere (nicamente al analisis de la gran prensa
y el diarismo. La mencidn de otro tipo de periodismo, sera exclusiva-
mente en términos de sefialamiento cuendo se haga necesaria, pero no

es motivo de esta investigacidn y desgraciadamente no hay posibilida-
des de hacer un analisis serio de estos casos por la premura del tiem-
po.
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ELEMENTOS PARA EL ANALISIS DE LOS PERIODICOS.-

Los elementos del andlisis prapiamente de los periddicos que hemos considera-
do sons
l.- Picha Unica de Identidad: En base a la catologacidn propuesta porel Archivo
General de la Nacidn, elaborar la ficha de identidad, ya sea que la utilicemos
tal cual el Archivo propone o le insertemos o eliminemos ciertos elementos.
Estos elementos son: a) Titulo, b) Estado, c¢) Afio, d)Subtitulo/ Epfgrafe, e)Ciu-
dad, f) Frecuencia, g) Meses, h)Objeto (si es edicidn, extra, suplemento, ilustra-
cidén, etc.), i) Institucidén (a la que pertenece el periddico), j) Copia (si es o-
riginal tdnica, original doble, microfilm, fotocopia, etc), k) Revisién (autor de
la revisidn), 1) Divisién (si es del Fondo Reservado)y el siglo al que pertenece),
m) Clase, n)Ubicacidén en los estantes, o) El cuadriculado con los 31 dias del mes
y verticalmente los doce meses del aio, en donde se seriala si existe, falta, no
ge publicd, indeterminada su existencia, dob publicaciones ue ese dia, etc., p)
Indice de materias,

2.~ Picha de contenido:
A.- Publicidad.

Tipo de Publicidads Desplegados Politicos
Anuncios Comerciales
Esquelas
Edictos
Otros

Cantided y Pdginas

de su ubicacidns Plana Entera
Kedia Plana
Cuarto de Plana
Cintillas
Otros

Anunciantess Secretarias
Instituciones
Compaiiias
Grupos
etec.

Observaciones Generales:

B.- Planilla Directiva.
Fundador
Director
Subdirector
Jefe de Redaccidn
Jefe de Informacidn
Gerente/ Administracidn
Depto. Editorial
Depto. Publicidad
Resp. Talleres
Resp. Documentacidn
etc.
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C.- Fuentes de Informacidn.
Agencias Internacionaless
Servicios que Prestan
Cantidad de Notiicas por Agencia
Origen de la Informacién(Pais)

Agencias Nacionales:
Servicios que prestan
Cantidad de Noticias por Agencia
Origen de la Informacidn

Boletines o Comunicadoss Institucidén (privada o piblica)

Servicios Especiales:
Enviados
Articulos exclusivos
Corresponsales
.-

D.- Periodistas.(Por Areas Informativas)

B.- Géneros,.(Por temézglgz;\éeccién)
Cantidad: Notas
Articulos
Reportalies
Columnas
Editor%ale

. Coegady Fah ‘
Observaciones Sobre su modalidad

Fo- Formato y Tipografiag
Distribucidén de la Informacidn por Secciones
Distribucione de la Informacién max en cada Seccidn
Mane jo de la Tipografia

G.- Contenido Editorial.
Cabezas de las dos o tres noticias més importantes, nacionales e in-
ternacionales.

sintesis defga Editorial del Periddico



Paralelo al registro de estos elementos, se propone un indice de materias gue lo
acomparie, de tal forma cue el contenido temétice puedes registrarse también, con
el objeto de hacer posteriores inferencias sobre la politica editorial del aiario,
traducida ésta en preferncias temdticas.

Asimismo, al fimal de cada capitulo se incluirian observaciones generales gue re-
gistrarian las particuleridades, cambios, etc. que fueran pertinentes.



