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Voto por la TV universitaria /ﬁz£4£44"

miguel angel granados chapa

Si se ha resuelto vender sbélo el canal 7, y darle un destino diverso
al 22, de la banda UHF, voto porque se le entregue a la Universidad Nacional
Auténoma de México.

Recapitulemos. E1 gobierno resolvid deshacerse de parte de la televisit
que maneja, luego de haberse planteado la venta de todo Imevisidn. Decidido
a mantener en su poder el Trece, quedaron disponibles el 7 y el 22, Este, en
apariencia, es el patito feo, porque difunde en una banda menos asegquible que
las restantes. Por afiadidura, su antena en el Ajusco estéd mal orientada y eso
dificulta su difusidén en el valle de México. Es verdad que los sistemas de ca-
ble estén obligados a incluirlo, y es verdad también que el numero de suscrip-
tores ha ido creciendo (y més todavia el de quienes reciben de modo subrepti-
cio ese sistema). Pero se trata todavia de un sistema lateral, sino francamente
marginal, aunque es susceptible de Z¥8¥E¥ desplazarse hasta ser de gran impor-
tancia.

Para vender el 22, se integrdé la empresa Televisidén Metropadlitana,
que puJjdé por la concesién (que no habia sido otorgada nunaca a nadie), y esté
a punto de recibirla. Cuando la tenga, podrd transmitirla a otro tenedor. En
el principio del proceso se pensd que quien comprara el Siete obtendria de
adehala el 22. Pero BIBKXEZSREZZXAB el gobierno lo pensd mejor y decidid impri-
mir una modalidad a esta desincoporracibén. Un abundante y abigarrado conjunto
de artistas, intelectuales y periodistas solicitaron que no fuera vendido, y
pronto el gobierno anunciaréd su propésito de satisfacer esa peticiébn. Entonces,
sin embargo, se plantearéd el tema de quién y cédmo serd operado el 22,

Se barrunta la integracién de una empresa o asociacién "de la sociedad
civil", cualquier cosa que ello signifique, que recibird la concesién. Propongc
en cambio, que seala Universidad Nacional quien maneje ese canal. Abundan las

razones para que esta solucién sea la adecuada. Enuncio répidamente algunas.
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1) La personalidad juridica de la Universidad Nacional le permite part
cipar de las condiciones estatal y social. Es un organismo descentralizado del
Estado, pero estd dotada, y ejerce, una autonomia que la ha convertido en un
inapreciable espacio para la creacidén y la difusidén cultural. Aun si se mantien
una opinién adversa sobre la burocratizacidén de las estructuras universitarias,
y sobre los efectos que un sindicalismo sui géneris ha provocado en ella, no
se puede ignorar el enorme servicio que en esas areas ha producido y produce
la principal institucién universitaria del pais.
2) La UNAM tiene experiencia especifica en radiofifusién. Desde X®ZEX
1938, es decir todavia en los albores de la radio, personas visionarias deci=
dieron que la UNAM contara con un permiso para operar las emisoras que estén
a su cargo. Con los altibajos que son inevitables en toda institucibén, Radio
UNAM ha sido una dindmica opcidén en el cuadrante, y su perfil abrid un surco
en las &reas de difusidén cultural de otras universidades. Por lo que hace a la
televisidén, la UNAM ha creado cuadros de gran profesionalismo, y sus actuales
tareas en ese campo no son mejores sbélo por las limitaciones presupuestales y
por precisamente la carencia de una emisora. Pero la calidad de la producciédn,
de TV UNAM
el rigor responsable y la imaginacién/pueden pasar las mds escrupulosas pruebas
3) E1 financiamiento de la operacidén no serfa una carga para la UNAM,
que agravara sus ya fatigadas economias. Puesto que el 22 funcionard dentro del
régimen de concesiones, podré generar parte de sus recursos, sin incurrir en
un comercialismo impropio de su género. Abundan las posibilidades, dentro de la:
pautas de la administracidén universitaria, para poder obtener y manejar recur-
sos propios. No pocos institutos de investigacidén generan dinero para la Univer:
y de alli puede bobtenerse normas para ese efecto. O bien, obrar como en el fut
sidad y ésta no ¥X les hace el feo./Un patronato ad hoc tiene a su cargo al
equipo de los Pumas, equipo emblemético de la Universidad, sin que deba pagar
por ello, aun en sus peores vicisitudes. Claro que la naturaleza especifica
de un canal de televisién obligaria a modalidades y matices indditos hasta aho-

ra. Pero lo que quiero seflalar es que el ancho campo de la legislacién y admi-
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nistracién financiera de la UNAM permite explorar cualquier posibilidad que se
ocurra.

4) Se aseguraria plenamente la pluralidad del proyecto. En un ambiente
cultural propicio a las divisiones y los enconos entre grupos, los espacios
universitarios para la creacidn y la difusidn de la cultura se han caracteriza-
do por su enorme apertura. Pueden encontrarse, sin duda, momentos y sitios
especificos donde esa amplitud decrece, pero no ha sido el caso general de la
politica cultural universitaria. En sus publicaciones, en sus teatros, en sus
recintos, nadie queda excluido a priori. Y cuando ocurre, es posible enderezar
lo torcido, por tratarse de una institucidn sujeta a sus propios modos de escru
tinio y a la contraloria aocial que ejerce el publico.

Solicito un esfuerzo de reflexibén de los lectores sobre estos puntos, y
muchos otros que pueden afiadirse. La imagen de la UNAM suele estar distorsiona-
da. Este ejercicio de refiexién debe ser acompafiado de otro de informacibén que
permita advertir cuédnto de rico, dindmico y Gtil ocurre en la Universidad Nacio

nal, Y entonces adquiere mayor valor esta modesta propisicibén, este humilde vot
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