W RIS =

reo que canal 13 tiene objetivos
diferentes a otros canales de la
television mexicana. En canal 13 no
perseguimos la utilidad por la utili-
dad misma, dentro de nuestros ob-
jetivos no debe estar, no esta, el
obtener utilidades. Debera estar el
ser autosuﬁcnentes que, como dije antes, es la
optimizacion de nuestros recursos. Esto nos permiti-
ra mejorar la calidad de produccién, el manteni-
miento- de sus equipos, mejorar las condiciones
econémicas de los empleados desde la a hastala z y
viceversa, y buscar que la parte con la que el Estado
colabora, que es un subsidio de una importancia
significativa dentro de la economia del canal, no se

vea necesariamente incrementada. Dentro . esta

linea de} la busquer’ Frivn - RS ta comer-

cializar.on e.. ‘uncié los
,\Us.

isied un ejemplo: vamos a hacer novelas, la novela del mes,
autores con temas de interés social, buscando autores mexica-
08 que nos permitan hacer uso de sus libros a través e un acuerdo,
siendo ésta una férmula de comunicar cultura que resulte interesante
para el pucblo No pienso hacer todo un analisis porque no soy un

-yperto, pero si soy un antiguo televidente, y en todas las producciones

! canal estamos buscando un servicio, un mensaje que llegue a los

‘crentes estratos y niveles que abarca la television, y que permita al
i1:iSMo tlempo su comercializacién, pero siendo una expresion cultural,
algo que incite al teleauditorio a pensar, a razonar, a ubicarse ahi
mismo.

Para lograr esto tenemos un plan que ya estamos llevando a cabo.

“Produccioén se dividira en umdades, criterio que excluira a los todélogos

de la television, que quiza rechazo por deformacioén profesional.
Debemos buscar la especializacién para encontrar mejores resultados;
una unidad se encargara de producir musicales y la dirigira un hombre
que por su prestigio en esa area sea garantia de calidad. Quiza este
".ombre conoce algo de documentales o noticieros, pero si su especiali-
“ad es musicales solo lo invitaremos a participar en esta area. Y sera
entonces el responsable, tnico de ella, de los gulomstas, del elenco, etc.,
encargandose de paquetes de 13 programas que permitan cubrir una
secucncia.

-Pero en el caso especifico de musicales, es conocido que muchos
artistas temen trabajar en canal 13 por temor a un boicot en otras
empresas, ;cOmo se resolvera este problema?

—Existen situaciones que rebasan las posibilidades de las autorida-
des encargadas del canal, yo s6lo podria decirle a usted que he estado
platicando con las personas relacionadas con este problema y no puedo
mas que alentar alguna esperanza. Pero que esto se pueda solucionar,

~basa las posibilidades del canal. Lo que yo quisiera es que pudiéramos
contratar a cualquier artista o representante de ellos. Si hubiese algun
impedimento trataremos. de solucionarlo, y buscaremos dentr: .de
r.uestras posibilidades los mejores elementos, siempre y cr- en
disposicion de venir » trak='_. (s u nosoirvs. No podemos 101za: <
wnir o -on nosotros, pero garantizaremos un minimo de 13
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programas que daran una garantia de trabajo, creando un factor d
confianza. Por lo demas, resulta muy dificil luchar contra una politic:
que no hemos establecido nosotros y que otros la han establecido desd
siempre.

—~Mencionaba usted hace un momento el subsidio del Estado .
-canal 13, lo que la convierte en una empresa estatal, ;no result
entonces incongruente que canal 13 no sea el vocero oficial, y qu
cuando el sefior presidente se dirige a la nacién o concede una entrevist
lo haga a través de otros medios de comunicacién?

-Yo diria que esto no es del todo acertado, ya que R'1TC presenta el
cadena las actividades o eventos del sefior presidente. El porqué e
alguna ocasion el sefor presndente utilizé otros medios lo ignoro perc
lucharé porque ese porqué quede aclarado. Pero creo que en est
momento perderiamos un poco de tiempo buscando esos porqués mu:
importantes para la historia, pero no importantes para la situacior
actual y futuro del canal; lo que yo estoy buscando es cémo lograr qu
esto arranque de nueva cuenta, que vuelva a tener vida o que teng;
mejor vida de la que ya tiene. Ese es mi reto, es el camino, todas esta
interrogantes se iran aclarando. Nuestra mision es hacer de este cana
un canal que se vea, para que entonces se utilice para lo que result
necesario en un momento dado.

—A vecrs la gente se ha preguntado si no es entonces propositive
ove  (.aal 13 no tenga auditorio, para que no se convirtiera en un:
competencia reai a otros medios de comunicacién masiva.

~adie dentro del Esta’ lier:

Jstir esta 1aca. 1 YOI NPOCO, Y
que en el caso especinicu uc icievisa sabe perfectamen‘c \ € tiene ur
auditorio cautivo y que nosotros no vamos a ir mas alld de un o\i=tive

que ellos no persiguen. Nosotros tenemos un tipo de difusion, e“oa otro,
en el camino que podrian preocuparse es que nostros buscasemos
afanosamente la comercializacién, pero no les preocupa eso porque
nosotros no estamos compitiendo con ellos sino con nosotros mismos
para}}ograr un mayor auditorio y tenemos un auditorio que tendremos
que gompartir.

—Algunos jefes de produccion, han atribuido la falta de buenos
programas en el canal o falta de recursos economicos, lo que resulta
hasta cierto punto una excusa, ya que existen programas de bajc
presupuesto que han logrado un buen auditorio. En las condiciones
actuales, ;canal 13 cuenta con un mejor presupuesto para produccion?

—En algunas reuniones de trabajo escuché lo que usted senalaba
su pregunta, pero creo que dste sera un argumento que ya no se p:
esgrimir, ya que en este momento existen 20 millones de pesos, atn er
caja. Lo que sucede es que cuando no se quieren buscar las cosas no s
encuentran, aunque a lo mejor estén frente a uno. O quiza a veces n
conviene encontrarlas.

—Por otra parte, se comenta que la estrella unica de canal 13 es
Joaquin Lépez Dériga que cuenta con un presupuesto ilimitado y quﬁ
el costo de sus oficinas alcanza varios millones de pesos.

—Definitivamente existe un orden en el presupuesto; que aparezca-
mos como que no existe, es otra cosa. 7 Dias es de los buenos programas
de canal 13, como DeporTV, como Sabados del 13, como Misterio en s-ﬁ
casa, es decir existe un grupo de programas en canal 13 que han logradc
un'mayor auditorio y en los que se debe favorecer el incremento de s
produccion. Es claro también que si lanzamos un noticiero nuevo comio
7 Dias, habia qué hacer una inversién; en cuanto a que contaron ianto
mas cuanto, esa orden no la di yo, pero el dia que exista la necesidad
de construir en canal 13 una bodcga esa va a ser una buena bodega, y
algunos se van a decir que cémo gasté tanto, que sélo es una Ldega,
otros me diran que es la mejor bodega que han visto, etc. Esto es,
noticias y eventos especiales implican para lograr resultados 1:na
inversion, y asi lo consideramos una inversién, no un gasto. Y 7 Lias
estd retribuyendo esta inversion con un mayor auditorio cada dia
Ahora, creo que se le esta pidie- -'o d=masiado, ya que el programa tiene
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Nunca Pueden Ser

EL LIBRO DE BOLSILLO DEMOCRATIZO EL ARTE Y LA BELLEZA

POR CRISTINA PACHECO—

Hace mas de cuatrocientos anos se imprimio el primer
libro en Maguncia pero sélo en 1530 surgié en América.
Desde mediados del siglo XV hasta la fecha, el libro ha
sufrido y superado toda clase de peligros que amenaza-
ban con abolirlo parcialmente o suprimirlo en definitiva.

La explosion demografica, la disminucion del analfabe-
tismo, el aumento en el numero de horas libres y sobre
todo los cgmbios en la economia mundial han modificado
en diversos sentidos y etapas el complejisimo proceso que
se establece entre escritores, libros y libreros. En el siglo
XVIII el libro rebasd los limites de la produccidn artesanal
y paso a-formar parte de un sistema de produccion
capitalista; en el siglo XIX parecid que los grandes
periédicos lo desplazarian del interés del publico. No fue
asi: hoy no solamente. ha podido enfrentarse a los
peligros que significaron en su momento la radio, el cine
o la televisidn sino que s¢ ha convertido en auxiliar de los
medios masivos. -

Quiza la modificacion mas importante sufrida por el
libro ocurrié en 1935, aio en que aparecid en Inglaterra
la coleccion de “‘Penguin Book™. La produccién masiva de
libros baratos, bien hechos y bellos no sdlo alterd la
economia alimentada por la industria editorial sino que
modifico el trabajo mismo del escritor y el destino de su
obra. En un sentido mas amplio, la democratizacion del
libro rompid las barreras culturales mediante las exporta-
ciones y traducciongs, de modo que arte y conocimiento
formaron un patrimonio general para toda persona que
supiera leer.

Nada, tan complejo como el mercado de los libros,
nada tan dificil como explicar el éxito o el fracaso de una
obra, los gustos del publico, etcétera. En México
debemos a Gabriel Zaid_los‘estudios mas serios en torno
al tema. En Europa Robert Escarpit —catedratico de la
Facultad de Letras y del Instituto de Estudios Politicos de
la Universidad de Burdeos— ha analizado todo el
fendmeno desde lo que significa “la necesidad de leer”
hasta lo que representa “la revolucidn del libro".

Ensayista, critico, novelista, Robert Escarpit publicé en
1953 una Historia de la literatura inglesa. Después de
su primera estancia en México —de 1945 a 49, aiios en
que fue director del Instituto Francés de América Latina—
publicé un tomo de Cuentos y leyendas de México.
Estudioso de las obras de Hemingway y Lord Byron,
Ekc'arpit es autor de una interesantisima §ociolcgia de
la literatura (1962). Entre la Carta abierta a Dios. .\

Carta abierta al Diablo, su estudio sobre La revolﬁci&n
32

del libro (1965) representa uno de sus maximos aciertos
en el campb de la sociologia cultural.

De su obra, de sus puntos de vista respecto a la
explosion bibliografica, me habld Robert Escarpit en su
reciente y rapida visita a México. Hace algunos anos tuve
oportunidad de conocerlo en casa de José Luis Martinez.
Entonces me llamaron la atencidn su magnifico espansl,
su sentido del humor y, sobre-todo, la informalidad con
que se refirio a su trabajo. En él no habia sombra de
solemnidad o paternalismo. Hace dos semanas encontré
nuevamente a Escarpit en casa de Joaquin Diez Canedo.
En la reunion se hablé mucho de vinos, de tabacos vy,

desde luego, de literatura. Al fin de la reunion le pedi una
" entrevista: "Salgo a Paris al mediodia y antes debo ver a

don Jesis Silva Herzog. Si viene a mi hotel a eso de las
diez podemos hablar unos minutos”™.

La politica, como siempre

Encuentro a Robert Escarpit en la cafeteria de un
hotel de la Zona Rosa. Siempre con la pipa entre los

labios, empieza por decirme que “acabo de escuchar la
radio. ;Ha visto? Ha habido una manifestacion de
obreros de la industria siderdrgica... En Francia estan
pasando cosas...

—Parece que la politica es tema inevitable. En su
reciente visita a México Giscard d’Estaing dijo que los
intelectuales deben-mantenerse al margen del poder y
actuar como sus criticos.

—El problema esta en saber quiénes son los intelectua-
les. Por mi parte, no acepto la idea de ser uno de ellos:
soy de origen campesino y obrero. Para mi ser un
intelectual es ser un trabajador manual. En Paris hay una
intelligenzia integrada por gente de gran valor intelec-
tual, pero que por desgracia estan fuera de la realidad,
viven aparte. Cuando Giscard d’'Estaing quiso acercarse a
los intelectuales invitd a comer a media docena de ellos y
fue -una bufoneria. En general creo gue las relaciones
entre el poder y los intelectuales —aun cuando sean de
derecha— nunca son buenas. '

-Si es necesario saber quiénes son los intelectuales
creo que también es importante redefinir el poter.




