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uriosamente, di­
ceeleditorTom{Lc; 
Granados Sali­
nas, la industria 
editorial no sur.­
le ser tr. ma de 

interés para las empresas his­
panoamericanas del ramo, es 
deci r, rara vez se publica n títu ­
los que ti enen que ve r con ni 
proceso de hacer y vender li ­
bros. Generalmente esta tarea 
se le ha dejado a la inspi ración 
•••• , 1 • • ,., 

O lntUICIOrt UO ViQjDS ::;(!!t0ie5 , 
qui r. nr.s, formados en r.l oficio 
di<1 río, imprimían lo qu n cr !'Í<l ll 

podría ser un éxito. es decir. 
sus apuestas literarias. 

Nadie enseñaba mejor el 
oftcio que ese contacto diario 
con el trabajo dr. corrección, 
hts faenas en la imprenta hasta 
altas horas de la noche. el con­
tacto directo con los manuscri­
tos y los autores. la búsqu r.da 
del papel y la tinta, la sola intui ­
ción o inspiración· galopando 
hasta haBar el libro go lpr.ador, 
que compensara tanta apuest..1. 
sin fruto. 

Quizás por ello, apun­
ta Granados Salinas. la edi ­
ción de libros sobre el proc:r.­
so de publicar un libro es tan 
magro. "Aunque cada vez hn y 
m;ís , los títulos acerca de la 
edición siguen siend o escasos 
y, salvo un par de excepciones 
en lengua española. es tán rlis ­
persos entre Jos catálogos de 
diversos editores". comen­
ta Granados Salinas aludinn ­
do quizá, entre otras. a la co­
lección Biblioteca del edi tor 
que publica desrlr hacr. años 
la UNAM, en donde académi­
cos universitarios con expe­
riencia en el cam o han dado 
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Librarla y el Fondo de Cultura Económica publicarán 

la colección Libro sobre libro, en la que los interesados 
encontrarán titulas escritos por especialistas que les 
ayudarán a aprender a editar y comercializar libros 

a co nocer manuales, historias 
dr.lihros . r.t.cí~tn ra .. 

Por ello. en coedición de 
Libraría y el rondo de Cultu­
ra ficonórnica (foCE) se deci­
d!ó r-rr~a r la colección Libro 
sohrn libro qun tendrá r:o mo 
úni co comntido !:1 p11hli cacicín 
de t.ít.ulos nn torno a la edi r.ión, 
distribución e historia del li ­
bro. Una serie, cuyos prime­
ros dos títulos acaban de salir 
al mr.rcado : Editar para ga­
nar. Estra.tcgia.s de adminis­
tración editorial, de Thomas 
Woll. y Marketing editorial: la 
guia , de Da virl Colo. Y para no­
viembre es tad n listos: Cómo 
selecCionar títulos renl.ables. 
JI errn.rnienta.s estadís ticas pa­
ra la venta de libros, de Leo­
nard Shat.zkin. y La. aparición 
def libro. un clásico en es te ru­
bro. escrito por Lucien Febvre 
y I lenry-.J oa n Martín . 

J\utor del libro de relatos 
Memorables olvidos y miem­
bro dr. In redacción de hoja 
pvr hoja (rnensuario especia­
lizado en novedades editoria­
lr.s qun se inserta en diversos 
pr.riódicos del país), Grana­
dos Salinas explica que el ob­
jeti vo del proyecto es publicar 
anualm ente cuatro títulos que 
sr.ní.n distribuidos en la subsi ­
diarias del fo'CE en países de 
lengua española. 

"Esta colección es iniciativa 
de Libraría , nrlitora de hoja por 

hoja. , dirigida a quir.nes trabn.­
jn n r. n esta industria con fl.nimo 
distinto de lo que se ha hecho 
hasta ahora. Creernos que una 
manera de fortalecer el circuito 
del libro es reforzando el lado 
induslri éi i y c :Tiprc~~r:;d de: ::s-
1.;¡ :1ct ivid a.d. t.:nllo r. 11 lo qn n s r ~ 

relicre a las empresas ~~d itor i a­
les como a la librerías. Ilacer 
de éstas algo rentable es impul­
sar la cultura dellil)ro". expli­
ca p, l editor. 

!\clara quo no se trata tam­
poco de atender sólo el lado 
empresarial voraz, sino de lo­
grar una mezcla de inteligencia 
y creatividad que reúna la bue­
na Literatura, el pensn miento y 
la información. "En esta colec­
ción trabajaremos sobre dos li­
neas: una de herramientas ad­
ministrativas. mercadológicas 
y de producción, y otra de re­
flex ión so bre el quehacer ctr. 
los editores. en la que publica­
remos ensayos, memorias, his-

. torias dd libro". 

-¿JlAYUN I'ACÍO filV /A 1'11/IW;,tCUÍN 

D6 U/1/IOS SOB/1/.i 1.111/IOS? 

-En lo que se refiere a memo­
rias , ensayos. historias del li­
bro hay un mayor diversidad; 
pero en lo que francamente ca­
si no hay nada es sobre el as­
pecto comercial, mercadol6-
gico y administrativo de las 
industrias cultural0s. en parti­
cular la industrin ed itorial. 

-¿flSONO Ul O IMPWN WS r:ti/ISOS 

[)111:' GnuM.no-!JfnNIM/JOIII o 
J'JAII'Fli1 0/·RlXEN ; \ 1:'/JnYIIIfiS 1' 

EMI'l.EADOS? 

- ! loy es fácil capacit.:1rse pa­
ra ser buen corrector. para cui­
d;¡r hir~n :!na r.d icit.Jn , para tonr.r 
r il ~ rf.;¡ idea dr: l; t prod;Jccir'ln . r ,() 
qun no se ha visto hasta ahora es 
un buen entorno académico pa­
ra.ver, por ejemplo, los aspectos 
financieros. que es crucial. Un 
editor de poesía lo mismo que 
el ele enciclopedias ti ene que ser 
buen gestor ele recursos. No co­
nozco ningún esfuerzo de publi­
c<J r libros en este sentido. 1 lace 
siete años hubo una maestría 
en edición en la Universidad de 
Guadalajara. Éste fue tm ejerci­
cio si11gular impulsado por Je­
sús 1\naya. Convenció a Raúl 
Padilla, director de la f-eria de 
Guadalajara . de crear w1 centro 
de estudio y formación para edi­
tores y libreros. pero como mu­
chos proyectos. se quedó en el 
principio. Sólo se fonnaron dos 
~eneraci on es. El objetivo era 
crear <~j ecutivos de la industria 
ed itorial. Gente que lo mismo 
fuera capaz de la administra­
ción que ele concebix coleccio­
nns y echar a andn r sistemas de 
comercialización. 

-¿QU/I~NES IJ¡tn,\N /A'i ClA\'T.:S? 

- Ése fu e un primei· confli c-
to. Nad ie tr.nía un título en 
ed ición de libros o algu na li -

F.tll{DEPENDIENTE 

cenciatura, lo cual no que­
ría decir que fueran improvi­
sados. Teníamos excelentes 
maestros . co mo Martí Soler 
y Federico Álvarez, gente que 
tiene gran experiencia en edi­
ción, pero no r.n lo administra­
tivo. Este ha sid o el e fuerzo 
más serio por profesionalizar 
la parte fin anciera y empresa­
rial de la industria . En mi ge­
neraci!Ín, qu r. fu e la. segunda, 
estuvimos unos :~o alumnos. 
Alejandro Valle, actual geren­
te de producción del FCE. fue 
uno ele ellos . !\hora, lo que nos 
proponemos con esta colec­
ciím r.s propiciar un t1po cic 
razonamiento 1:n los edito­
res para que Simultáneamen­
te sean creadores ele va lor cul­
tural y va lor eco nómico. Si no 
se cumple con es tas dos fun ­
cio nes , creo que no se cumple 
como editor, como agente de 
una industria cultural. 

-¿EL r.ommno ES /MCE/1 

P/IOFESIONALES A W.'i l i iJITYJIIfiS, 

/JE./il/1 ;\ IJN l.AJ)(J /A /NSPI/IAC/6!1'? 

- A nadie se le puede enseñar 
a ser sensible ante un tema, a 
nadie se le puede decir dónde 
encontrar inspiración, pero se 
puede dar herramientas mer­
cadol6gicas. ele distribución. 
para estructurar de mejor ma­
nera una empresa. 

Granados Salinas comen­
ta que. además de es ta colec­
ción. se llevarán a cabo anual­
mente algunos encuentros 
co n profesionales dr, la ed i­
ción. como el que la semana 
pasada se orgnnizó en la Uni­
dad ele Sei11in ;tri os de l Fondo 
de Cultura Económica al que 
as istieron Thomas Woll y Da­
vid Cole.o 


