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“INDEPENDIENTE

Jorge Luis Espinosa

uriosamente, di-

ceeleditor Tomds

Granados Sali-

nas, la industria

editorial no sue-

le ser tema de
interés para las empresas his-
panoamericanas del ramo, es
decir, rara vez se publican titu-
los que tienen que ver con el
proceso de hacer y vender [i-
bros. Generalmente esta tarea
se le ha dejado a la inspiracion
0 iniuicion de viejos editores
quienes, formados en el oficio
diario, imprimfan lo que creian
podria ser un éxito, es decir,
sus apuestas literarias.

Nadie ensefiaba mejor el
oficio que ese contacto diario
con el trabajo de correccion,
las facnas en la imprenta hasta
altas horas de la noche, el con-
tacto directo con los manuscri-
tos y los autores, la busqueda
del papely la tinta, la sola intui-
cion o inspiracion-galopando
hasta hallar el libro golpeador,
que compensara tanta apuesta
sin fruto.

Quizds por ello, apun-
ta Granados Salinas, la edi-
cion de libros sobre el proce-
so de publicar un libro es tan
magro. “Aunque cada vez hay
mds, los titulos acerca de la
edicion siguen siendo escasos
y, salvo un par de excepciones
en lengua espanola, estdn dis-
persos entre los catdlogos de
diversos editores”, comen-
ta Granados Salinas aludien-
do quizd, entre otras, a la co-
leccion Biblioteca del editor
que publica desde hace afios
la UNAM, en donde académi-
cos universitarios con expe-
riencia en el campo han dado

Libraria y el Fondo de Cultura Economica publicardn
la coleccion Libro sobre libro, en la que los interesados
encontraran titulos escritos por especialistas que les

ayudaran a aprender a editar y comercializar libros

a conocer manuales, historias
de libros, eteétera.

Por ello, en coedicion de
Libraria y el Fondo de Cultu-
ra Economica (FCE) se deci-
did crear la coleccion Libro
sobre libro que tendra como
tnico cometido la publicacion
de titulos en torno a la edicion,
distribucion e historia del li-
bro. Una serie, cuyos prime-
ros dos titulos acaban de salir
al mercado: Editar para ga-
nar. Estrategias de adminis-
tracion editorial, de Thomas
Woll, y Marketing editorial: la
guia, de David Cole. Y para no-
viembre estardn listos: Como
seleccionar titulos rentables.
Herramientas estadisticas pa-
ra la venta de libros, de Leo-
nard Shatzkin, y La aparicion
del libro, un cldsico en este ru-
bro, escrito por Lucien Febvre
y llenry-Jean Martin.

Autor del libro de relatos
Memorables olvidos y miem-
bro de la redaccion de hoja
por hoja (mensuario especia-
lizado en novedades editoria-
les que se inserta en diversos
periodicos del pais), Grana-
dos Salinas explica que el ob-
jetivo del proyecto es publicar
anualmente cuatro titulos que
serdn distribuidos en la subsi-
diarias del FCE en paises de
lengua espafola.

“Iista coleccion es iniciativa
de Libraria, editora de hoja por

hoja, dirigida a quienes traha-
jan en estaindustria con dnimo
distinto de lo que se ha hecho
hasta ahora. Creemos que una
manera de fortalecer el circuito
del libro es reforzando el lado
industrial y empresarial de
ta actividad, tanto en lo que se
refiere alas empresas editoria-
les como a la librerfas. Hacer
de éstas algo rentable es impul-
sar la cultura del libro”, expli-
ca el editor.

Aclara que no se trata tam-
poco de atender solo el lado
empresarial voraz, sino de lo-
grar una mezcla de inteligencia
y creatividad que retna la bue-
na literatura, el pensamiento y
la informacion. “En esta colec-
cién trabajaremos sobre dos li-
neas: una de herramientas ad-
ministrativas, mercadoldgicas
y de produccion, y otra de re-
flexion sobre el quehacer de
los editores, en la que publica-
remos ensayos, memorias, his-

- torias dellibro”.

—¢ HAY UN VACIO EN LA PUBLICACION
DE LIBROS SOBRE LIBROS?

—En lo que se refiere a memo-
rias, ensayos, historias del li-
bro hay un mayor diversidad;
pero en lo que francamente ca-
si no hay nada es sobre el as-
pecto comercial, mercadolo-
gico y administrativo de las
industrias culturales, en parti-
cular la industria editorial.

—¢ E50 N0 LO CUMPLEN LOS CURSOS
ot GrIIALBO-MONDADORI 0
PIANETA OFRECEN A EDITORES ¥
EMPLEADOS?

—THoy es facil capacitarse pa-
ra ser buen corrector, para cui-
dar hien una edicion, para tener
cierta idea de la produccion. To
que no se havisto hasta ahora es
un buen entorno académico pa-
raver, por ejemplo, los aspectos
financieros, que es crucial. Un
editor de poesia lo mismo que
el de enciclopedias tiene que ser
buen gestor de recursos. No co-
nozco ningun esfuerzo de publi-
car libros en este sentido. Hace
siete anos hubo una maestria
en edicion en la Universidad de
Guadalajara. Este fue un ejerci-
cio singular impulsado por Je-
sis Anaya. Convencié a Raul
Padilla, dircctor de la Feria de
Guadalajara, de crear un centro
de estudio y formacién para edi-
tores y libreros, pero como mu-
chos proyectos, se quedd en el
principio. Sélo se formaron dos
generaciones. El objetivo era
crear ejecutivos de la industria
cditorial. Gente que lo mismo
fuera capaz de la administra-
cion que de concebir coleccio-
nes y echar a andar sistemas de
comercializacion.

—¢ QUIENES DABAN LAS CLASES?

—Iise fue un primer conflic-
to. Nadie tenfa un titulo en
edicion de libros o alguna li-

cenciatura, lo cual no que-
ria decir que fueran improvi-
sados. Tenfamos excelentes
maestros, como Marti Soler
y Federico Alvarez, gente que
tiene gran experiencia en edi-
cion, pero no en lo administra-
tivo. Este ha sido el esfuerzo
mas serio por profesionalizar
la parte financiera y empresa-
rial de la industria. En mi ge-
neracion, que fue la segunda,
estuvimos unos 30 alumnos.
Alejandro Valle, actual geren-
te de produccion del FCE, fue
uno de ellos. Ahora, lo que nos
propenemos con esta colec-
cion es propiciar un tipo de
razonamicnto en los  edito-
res para que simultincamen-
te sean creadores de valor cul-
tural y valor econdmico. Si no
se cumple con estas dos fun-
ciones, creo que no se cumple
como editor, como agente de
una industria cultural.

—¢ ELCOMETIDO ES HACER
PROFESIONALES A LOS EDITORES,
DEJAR A UN LADO LA INSPIRACION?
—A nadie se le puede ensenar
a ser sensible ante un tema, a
nadie se le puede decir donde
encontrar inspiracion, pero se
puede dar herramientas mer-
cadologicas, de distribucion,
para estructurar de mejor ma-
nerauna empresa.

Granados Salinas comen-
ta que, ademads de esta colec-
cion, se llevardn a cabo anual-
mente algunos encuentros
con profesionales de la edi-
cion, como el que la semana
pasada se organizo en la Uni-
dad de Seminarios del Fondo
de Cultura Econdmica al que
asistieron Thomas Woll y Da-
vid Cole.Q
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