Los
Recursos

del Canal

Guillermo TENORIO

El 18 de abril se publicé en casi
todos los periédicos capitalinos un des-
plegado d en el cual se
agradecia a los televidentes la prefe-
réncia dispensada a este importante
medio de difusion.

Asimismo, en el documento indica-
do se le tributaba una afectuosa bien-
venida a todos los nuevos patrocinado-
res del canal, quienes —se decia—
“‘conscientes de la calidad y contenido
de nuestra programacién diferente, ac-
tiva e interesante, han decidido ayudar-
nos a conservar y superar nuestro
estilo’".

“Canal 13 abre asi sus puertas, al
pie del Ajusco, a todos aquellos clien-
tes que quieren servir al publico mexi-
cano con la TELEVISION AL ESTILO
DEL 13. SEAN BIENVENIDOS".

Ademas del texto citado, se inclu-
y6 una larga lista con los principales
programas de la televisora de Picacho.
Sin faltar, desde luego, el logotipo del
mismo canal.

De acuerdo con lo senalado en el
desplegado, ahora Canal 13 recibe a
los patrocinadores de toda clase y que
deseen utilizar los servicios del mismo,
tanto en los aspectos publicitarios co-
mo en los propagandisticos.

Oficial y puiblicamente el canal
paraestatal admitio que esta en condi-
ciones de aceptar cualquier anunciante,
incluso, a los fabricantes de cigarrillos
y los de bebidas alcohdlicas.

Queda asi levantada la prohibicién
o restriccion que hubo durante la pasa-
da administracién, en el sentido de que
por el Canal 13 no se iba a promover
el tabaquismo y el alcoholismo.

En efecto, ya algunas marcas de
cigarros y cervezas han comenzado
anunciarse en el canal del Ajusco. Con
esto, se ha terminado una fase y se
inicia otra mas en la vida de Canal 13.

INCONFORMIDAD

Sin pretender escudarse tras una
encuesta o invocar sondeos de opinion,
varios televidentes han manifestado su
desacuerdo a la decisién de Canal 13,
relacionada con el anuncio de algunos
productos que, en determinados mo-
mentos. pueden lHem~e - tao
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cos en forma tal que paralelamente
haya un proceso multiplicador de la
inversion o el gasto publico.

Quiza, por esta razon, se ha bus-
cado captar otros recursos para soste-
ner al Canal 13 y no acudir al presu-
puesto estatal. La salida mas viable
para superar las carencias financieras
del canal fue acudir, sin restricciones, a
la venta de los servicios televisivos.

INTELIGENCIA

Desde ofro punto de vista, la refe-
rida decision de Canal 13 puede consi-
derarse inteligente y razonable, sobre
todo, si se toman en cuenta ciertos
aspectos econémicos y politicos.

Con relacién a esto, se recordara
que apenas iniciadas las funciones del
actual gobierno se desaté una campa-
na en contra de las empresas paraesta-
tales, y en general, contra la participa-
cion del Estado como un agente regula-
dor de la economia nacional.

Uno de los argumentos manejados
entonces fue el que las empresas con-
troladas por el Estado no eran renta-
bles y, por lo mismo, al sostenerlas, el
gobierno federal desperdiciaba un ca-
pital que tan necesario era y es para
impulsar otras areas basicas de nuestra
economia.

Entre las empresas cuestionadas
entonces se tuvo a Canal 13. Por
diversos medios llegd a insinuarse que
el Estado se deberia deshacer del canal

regresarlo a los empresarios particu-
ares.

Por otra parte, estaba el hecho de
que los fabricantes de cigarrillos y
bebidas alcohdlicas tradicionalmente
gastan cuantiosas sumas en patrocinar
programas televisivos, pero, los citados
fabricantes, sélo acudian a la TV co-
mercial y se abstenian de hacerlo en
Canal 13.

A causa de esto, el canal del
Ajusco perdia ingresos mds o menos
considerables, necesarios hoy, como en
el pasado, para sostener la operacién
de la televisora.

Segln parece, esto ha llegado a su
fin, pues en Canal 13 se anunciard
cualquier producto; ello implica que

habrd mas recursos y hasta probable-
manta wdilidadae Na npea ca la da 1na
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