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La primera trangmision realizada por canal 13
de television el dia 12 de octubre de 1968 nacia
condicionada. 18 afios antes (1° de sep-
tiembre de 1950), canal 4 marcé el rumbo
practico, formal, real y oficial que debia seguir
la television en México. El surgimiento del ca-
nal 2 (primero de mayo de 1952) y el gusto con
que fue recibido el canal 5 (20 de marzo de
1954), reafirmaban ante la nacién que las tare-
as de la difusién masiva tenian un fin: servir de
apoyo y estructura de legitimacionjal siste-
ma. .

Hace unos dias, cuando el canal 13 cam-
biaba por sexta vez a su director general en
tan sélo tres afos, de hecho, el acto constituia
un reconocimiento al sacrificio que impone el
rigor de la eficacia. En efecto, desde diciembre
de 1976, este medio difusor se autoimpuso la
tarea de la rentabilidad como una aspiracion
total para, una vez cumplida, alcanzar sus fi-
nes. Al buscar la ansiada sanidad econémica,
el canal estatal convergia en los siguientes
puntos: 1° complacer a los anunciantes y
publicistas; 2°. evitar las emisiones rispidas,
analiticas e impugnadoras; 3o0. alcanzar el ma-
yor publico posible para ofrecerlo como fun-
damental punto de venta. En la medida que
los directores entendieran que el canal emisor
se ha convertido en una empresa y, obraran
en consecuencia (management), perdurarian.
La lista demuestra, con pena, la ausencia de
administradores habiles y con experiencia en
el show[bussiness.

El nuevo estilo de canal 13 no deja lugar pa-
ra las dudas: la funcién informativa ha tenido
un marcado impulso. Tres periodistas laure-
ados con premio nacional, Renato Leduc, Ele-
‘na Poniatowska y el finado Guillermo Jordén,
cedieron sus lugares a todo un equipo, y su
respectivo presupuesto, para que rostros juve-
niles ofrezcan una idea dinamica y moderna de
esas transmisiones; las camaras filmicas de 16
milimetros son acompafadas por brillantes lu-
ces y tomadores de sonido. Los reporteros se
enfrentan a lajlente que, sin miramientos, los
mezcla con los anuncios de bancos, almace-
nes y autos. En ellos recae el peso de que la te-
levision estatal cumpla con sus obligaciones;
sobre sus espaldas gravita la imagen de servi-
cio y seriedad de una empresa cuya raiz esta
en comprobar permanentemente lo que sim-
boliza: un organismo estatal. 3

Estos programas fundamentales en la razén
de existir del canal, estan ligados indisoluble-
mente a dos factores: el primero econémico,
el segundo ideolégico.

a) El primero radica en buscar un vasto audi-
torio para interesar a una maxima cantidad de
clientes. Consecuentemente, se cae en omi-
siones importantes de informacion para evitar
molestar a los grandes intereses. Sirvan de
ejemplos descriptivos y ramplones la- supre-
sién parcial o total de numerosos y trascen-
dentes descubrimientos sobre la relacion entre
tabaco y céncer; de ias enfermedades menta-
les provocadas por el alcohol embotellado y de
la alarmante inseguridad de los automéviles.
Asi, cuando se realiza la tarea critica, ésta se
hace sobre puntos aislados, anecdéticos y que
nunca ponen en cuestionamiento el valor del
sistema como un todo. La produccion no ig-
nora que el piiblico ha sido acostumbrado al
entretenimiento; por lo tanto proliferan las ca-
ras bonitas, los efectos visuales y los reporta-
jes internacionales donde se va més a fondo
Con el mismo propdésito se acompafian algu-
nas informaciones: ... antes que nadie’”, ...

esta matanza es exclusiva de...”".

b) El segundo factor condicionante es ide-
olégico. Las informaciones (noticiarios, emi-
siones culturales, mesas redondas, ectétera)
propician de manera permanente el conoci-
miento de los valores aceptados por la ma-
yoria, el contenido nunca se aparta de los ele-
mentos en boga y considerados como los de
mas valia. De este modo, los comentarios, las
entrevistas, estan mas interesados en en-
cauzar y reafirmar las creencias existentes que
en brindar elementos suficientes para que el
plblico elabore sus propios juicios. Sélo por
excepcion estas emisiones acogen ideas que
sean realmente novedosas, especialmente si
son profundas y enriquecedoras. El orden in-
dustrial y politico que controla el grueso de los
programas se interesa en preservar el estado
de cosas vigente; no quiere ni estd volunta-
riamente interesado en promover cambios, ni
fomentar, ni estimular la verdadera refiexion.

Es obvio que en esas emisiones existe un
tacito rechazo a la presentacion cotidiana y
extensa de posiciones analiticas y criticas
(consustancial a la democracia), como lo ha-
cen invariablemente al presentar las tesis
aceptadas y oficiales. Desventuradamente, la
actitud de autolimitarse en las posibilidades de

expresion con el propésito de evitar conceptos

controvertibles, favorece la apatia ciudadana y
estimula la inercia y el conformismo.

En otra esfera, donde canal 13 ha dado
publicamente muestras de orgullo, las pompo-
samente llamadas “‘grandes series’’, todas de
origen y manufactura foraneas se basan, por
una parte en una necesidad real del publico vy,
por otra, en la razén lucrativa del medio.

Esta tarea del entretenimiento lleva sin em-
barge, su pagaré. Suponiendo y, Unicamente
a manera de hipétesis, que todos los progra-
mas de este género estuviesen hechos con ta-
lento, este renglon no deberia tener la excesi-
va importancia que se la ha dado (para no

mencionar las transmisiones obsesionantes de

futboi soccer o americano). | Divertirse/en los
otros, sin tener que recurrir al propio esfuerzo
ni a la recondita experiencia personal, es vivir
sin explicacion ni antecedente, es anular la
propia capacidad de imaginar y dudar, es aus-
piciar la proyeccién del hombre hacia afuera
sin haberle dado un adentro. En Gltima instan-
cia, proponer un entretenimiento fragmentado
por avisos comerciales amparandose en el ar-
gumento de que el anunciante paga para obte-
ner utilidades, es permitir que el publico sea
utilizado en lugar de servirlo.

Todo lo anterior nos lleva inexorablemente a
una conclusién: méas alla de la voluntad perso-
nal de sus tempcrales directivos, mientras el
canal deba ser rentable y no se le considere
como una extensién de servicio (al igual por

- ejemplo, que la Secretaria de Educacion), se

vera condenado gustosamente o no, a seguir
los mismos patrones, modelos y métodos de
la televisién privada que, de manera probada-
mente eficiente sirve a los intereses del gran
capital.

£n concordancia, el canal 13 invalida por su
propia condiciéon estructural la mejor y quizas
la (inica posibilidad de servicio que podia ha-
ber ejercido con eficiencia: legitimar a la cultu-
ra oprimida y dominada. Ser el portavoz de
aquellos a quienes el -gobiernc dice servir
prioritariamente: a las vastas mayorias mudas
y sin rostro. Al perder esta oportunidad, canal
13 se hace autofinanciabie en lo econémico y

deficitario en lo social.
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