Las organizaciones del CT discutiran la’
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RAMIRO RUIZ MADERO, coordinador del
Conareso del Trabaio.
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reacion de un canal de TV para obreros

* El coordinador del Congreso del Trabajo, Ramiro Ruiz Madero, expresd que es
el pueblo, a través del Estado, el que debe decidir como se deben utilizar
las concesiones.— Los medios de comunicacion estan practicamente cerrados |

a las manifestaciones obreras, dijo Arturo Walley, del SUTIN

por Miguel A. RAMIREZ

““Los medios de comunicacién masiva se
han convertido en realidad en los medios de
enajenacién masiva, puesto que han colocado
al hombre en una situacién en la que sus actos
personales estdn fuera de su control y por
encima de sus propios intereses’’, expresé
Ramiro Ruiz Madero, coordinader del Congre-
sodel Trabajo.

Ademds —dijo— los monopolios que actian
en nuestro pais no sirven a la sociedad mexi-
cana, por lo que consider6é necesario que la
clase obrera cuente con una estacién, de radio,
de televisién, un periédico y de un cine, donde
los trabajadores manifiestan sus ideas de
avanzada revolucionarias.

Senal6 que con excepcion deN13 y 11, los
demds canales de televisi6n estdn ég manos de
particulares y ‘‘sirven a intereses de}\imperia-
lismo - capitalista y a la ongarquia nacionai

Informé que el Congreso del Trabajo cuente
ya con un periédico que se edita mensualme?’
tey con una estacién de radio ‘‘Foro Obrero
donde se trasminten programas netamente
obreros y de tipo popular, pero hace falta lz
creaciénde un Canal de TV y un cine.

Dijo que en la préxima Asamblea Na'cion_al
del Congreso del Trabajo, las 34 organizacio-
nes que lo integran seguramente discutirér_l l_a
creacién de un canal de televisién al servicic
de las clases revolucionarias y populares.

Ramiro Ruiz Madero recalcé mucho en la
enajenacion que los medios de comunicacioér
masiva provocan sobre los televidentes, sobre
todo en el aspecto de consumismo superfluo.

Los factores que han condicionado este
lamentable situacién las enumeré de la si
guiente manera:
~ @ Los concesionarios de comerciales de la
radio y televisién, consideran dichos permisos
como una propiedad privada y las administran
como tal, cuando en realidad solamente son
derechos de explotaciéon que cede el pueblo a
través del Estado, por tanto es 16gico supone::‘
que es también el pueblo, a través del Estado,

quien puede marcar ia rerma en que estas

oncesiones deben utilizarse, y en el caso que|

los concesionarios no aceptaran sus linea-|
mientos, se optaria por la facultad de cance-|
larlos, para darles el uso que los objetivosf
mayoritarios, y no los minoritarios exigen. ‘

® EI estilo tradicional de los concesiona-!
rios comerciales de televisién, de tratar|
discriminatoriamente el tiempo oficial, que
corresponde a la aplicaciéon de 12.5 por ciento
estatal.

Al respecto —indic6— ‘‘es necesario recor-
dar que dicho porcentaje es el subsidio fiscal
que el Estado otorga a los concesionarios y
que es el impuesto que deben pagarle. Sin
embargo, los concesionarios otorgan estos
tiempos como si fueran una generosa dadiva y
los distribuyen en horarios inapropiados y
poco eficaces; justamente con el objetivo de
minimizar los mensajes dedicados a las mayo-
rias. Esto es, como si fuéramos los inquilinos|
del s6tano de nuestra propia casa’’, agrego.

® Es una comunicacion enajenada comercial-
mente por consorcios representantes por fuer-
tes intereses econ6micos. Consorcios que son
los emisores de aquellos mensajes que sélo
convienen y sirven a sus propios intereses.

Intereses que debieran coincidir con los del
pueblo; gran receptor, gran consumidor y
fuerza de trabajo vital en la produccién de los
bienes y servicios que se anuncian a través de
los ' medios.

« En las pfansmisiones de los medios masivos
de comunicacifdn, en este caso la radio y la
televisioén, se pueden observar con claridad el
sinnimero de limitaciones a los mensajes
sociales, y en cambio se nota una gran afluen-
cia en el comercio de mensajes de consumo.
Es decir. se han trastocado los valores funda-
mentales para dar paso a talsas verdades
sublimales.

El cuarto y ultimo factor es la violacién
flagrante del articulo 28 Constitucional, que
dice: ‘‘Se prohibe la existencia de monopolios
v estancos. asi como los actos aue tiendan a

iccién, |
nes y|
e vIvIUuD, CuUmUINAcIones o
priacticas de cualquier naturaleza que cele-
bren los productores, industriales, comercian-|
tes 0 empresarios, para evitar la competencia}
entre si, o para desplazar a terceros del|
mercado, o imponer los precios de los articulos |
o las tarifas de los servicios de manera arbi- |
traria’. : |
Este hecho se tipifica claramente en el|
momento mismo en el que una sola empresa |
monopoliza a 4 de los seis canales de television
en el drea metropolitana, y 71 en el interior de |
la Repiblica, o en el momento que cinco |
grandes concesionarios de radio representan |
el 80 por ciento de las radiodifusoras existen-
tes. Todo ello, sin mencionar los arbitrarios |
tiempos. l

53\ |8

TUDS avuvi wud,

LOS MEDIOS MASIVOS AL SERVICIO |
DE LOS TRABAJADORES

Por su parte, Arturo Walley, secretario
general del Sindicato Unico de Trabajadores
de la Industria Nuclear (SUTIN), manifesté,
que los medios de comunicacién masiva deben
estar al servicio de la clase obrera, campesina
y popular, y no sé6lo en poder de los consorcios
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privados que sirven al imperialismo y la oli- |

garquia mexicana.

En la actualidad —anadi6é— los medios
como la TV, la radio, el cine, y aun algunos
periédicos de circulacién nacional, estdn prac-
ticamente cerrados a las manifestaciones
obreras, o bien, los sindicatos tienen que pagar
fuertes sumas de dinero para anunciar algo.

Indic6é que todos los sindicatos del Congre-
so del Trabajo deben cooperar para lograr este
importante objetivo, que de lograrse aumenta-
rda el nivel educativo de los mexicanos y
reintegrard nuestra nacionalidad.

Los monopolios particulares han dejado los
valoges por los suelos, pues les im porta mas el
lucro\gue proporcionar educacion democrati-
ca al pteblo, finalizé. 4



