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Desfile 
e ABANDONO 

Cada día es más palpable el aban
dono en el cual tienen los concesiona
rios al Canal 4. Esto se puede apre
ciar en su programación generalmen
te formulada con viejas y repetidas 
películas mexicanas. 

Si no fuera por las tres horas y 
media de la serie Nuestra Gente y el 
Club del Hogar, el canal con sabor a 
México nada más funcionaría como 
un cine de barriada. 

NO TODOS los día s es simpático el " loco". 

Con la presencia de Manuel Loco 
Valdés. dentro de la programación en 
vivo, quisieron levantar a Nuestra 
Gente, pero el cómico casi .nada pudo 
hacer al respecto. A los telespectado
res les será simpático una o dos 
veces, pero no todos los días . Sobre 
todo. cuando su humorismo lo basa 
en ca mbiarse de capas y sombreros 
estrafalarios y de rato en rato poner
se a bailar. 

Nuestra Gente, por su parte, se
manariamente se diluye en la banali
dad y con una manifiesta resistencia 
a salir del anquilosamiento. los cami
nos trillados y los lugares comunes. 

Ante esto. sorprende que aún haya 
anunciantes dispuestos a utilizar los 
servicios del Canal 4. pues. presumi
blemente. los patrocinadores pagan 
por usar un medio de acerca m!ento 
al público. por la programac10n de 
dicho c;>dal es de pensarse que el 
mismu tendra todo. menos auditorio. 

De la crisis de Canal 4 se .salva 
una sección. trasmitida los martes. 
dedicada a la interpretación de melo
días populares. La sección ·está a 
cargo de algunos guitarristas. quizá 
Jos mejores en su especialidad. como 
Claudio Estrada . Chamín Correa. 
David Moreno. v otros. Pero Jos 
aciertos logrados 'en los guitarristas 
se ierden frente a la labor del resto 
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e BARATA 
Según un cuadro comparativo pu

blicado por el Instituto ~aciona l del 
Consumidor. una cadena de super
mercados no vende tan barato como 
afirman en sus anuncios televisivos. 

Lo mejor en cualquier compra es 
seguir las recom~ndaciones del pro
pio Instituto. o sea . comparar prec10s 
y nunca dejarse llevar por las moti
vaciones publicitarias. 

e AUTOMOVIL 
Salió otro modelo más de automó

vil al mercado. y como suele suceder 
en estos lanzamientos. hay toda una 
campaña publicitaria para asegurar1 

la buena aceptación por parte de los 
automovilistas . 

Para la pre.sentación del nuevo 
auto. una maravilla de ingeniería 
dicen en el comercial. se pasa un spot 
en la televisión, donde aparece el 
carro en un veloz recorrido por una 
explanada . . . 

Este tipo de anunciOS es el "!las 
socorrido para promover los carneo
ches de cualquier marca y modelo: a 
pesar de los millonarios presupuestos 
de que disponen los pubhctstas de las 
fá bricas automovilísticas. según se 
infiere. ya se les secó la imaginación 
y se les acabó la creatividad. 

e TORTITACO 
1 Pero Jos que sí registran una a.d
mirable y prodigiosa imaginación son 
los publicistas al servicio de la más 
importante panifi cadora dei pa ís .. 

Estos señores se las han mgemado 
para impulsar la vent a y el consumo 
de \'arios tipos de pan y similares. Lo 
cuestionable. como \'a se ha dicho en 
otras ocasiones. es lo nOCi\'O que 
puede resultar la exagerada inges
tión de harinas. 

Ahora acaban de sacar la campa
ña para ut ilizar el pan empleado en la 
preparación de los hot dogs en la 
confección de tortitacos. O sea. panes 
rellenos con cualquier· cnsa. intluso 
hasta con barras de chocolate. 

e ~IRO~ 
Canal 13 dio de baja en su progra · 

maciún a la serie Pláticame un libro 
del popular Se,·ero :\l irón. Con 
errores ,. sus aciertos. esta sen l' 
cunsidet:ada atracti,·a por los tl' il' ' 
dent es. muchos de los cuales seguía 
sus trasmisiones. 

\'arias personas han solicitado qu 
se haga pública su protesta pur 
supresión de Pláticame un libro. 
grama cultural y. por lo 
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