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La comercializacion de los

Aunque el tema de los cambios habidos
recientemente en el Canal 13 de televi-
sion es demasiado delicado para tratarlo
a fondo sin una investigacién cuidadosa
parece, a primera vista, otra manifesta-
cién més de una tendencia que se esta
imponiendo actualmente a escala inter-
nacional: la “‘comercializacion” cada
vez mas extendida e intensiva de los
medios de difusién, que equivale, de
hecho, a su “banalizacién”. Quienes
manejan los medios de comunicacién
parecen convencerse cada vez més de
que no hay pedirle al publico un esfuer-
zo mental superior al que exige la absor-
cién pasiva de imagenes o textos gratos
y accesibles que halaguen su vanidad y
sus sentidos o satisfagan sus instintos
sin obligarlos a pensar.

Para ilustrar esta tendencia basta con
mencionar tres o cuatro instancias rela-
tivamente recientes tomadas de diver-
s0s paises.

Hace cuestién de afio y medio el
New.York Times sufrié una revision total
de su contenido y presentacion con ob-
jeto de incrementar su circulacion; entre
otras cosas se aumento el espacio dedi-

" cado a cuestiones tales como recetas de
cocina, compras, vida hogarefia, y se

. Los antiguos lectores se quejaron

\transformé el tono general del peri6di-
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amargamente sin iograi, por supuesiu,
nada.

Uno de los motivos no declarados de
la reciente suspension del 7imes de

Londres parece haber sido el deseo de

la direccién de ““agilitar”’ al viejo Times,
que siempre se habia distinguido por un
formato austero y el examen cuidadoso
de los temas que tocaba, orientado por
la conviccién de que al lector le intere-
san las ideas y tiene una inteligencia
comparable a la de los redactores y co-
mentaristas del periddico.

Recientemente, uno de los grandes
canales de television de los Estados Uni-
dos, deseoso de aumentar espectacu-
larmente su publico, cambié de direc-
tor. El nuevo tiré a la basura todos los
programas anteriores, buenos o malos,
populares o no, para redisefiar la progra-
macién partiendo del supuesto
—desgraciadamente fundamentado—
de que la actual generacién de televi-
dentes, debido a su larga costumbre de
ver televisién, ha sufrido una dréastica
reduccion en el lapso de tiempo durante
el cual es capaz de concentrarse. Los
nuevos programas tomaran en cuenta la
limitacion mental del nuevo publico y se
adaptarén a ella... con lo cual, por su-
puesto, la reforzaran.

Hace poco hubo en el Canal 13 un

medios en el 13

cambio que recuerde a los aludidos: un
reportero de la television comercial tue
nombrado director del noticiero del 13,
patrocinado por el gobierno. La primera-
medida que tomd, segln entrevista
publicada en la revista /nterviu, fue
contratar a cuatro hermosas modelos
habilitadas como locutoras.

Yo siempre habia supuesto que el Ca-
nal 13 habia nacido para ofrecer al publi-
co una alternativa a los canales comer-
ciales. Copiar los métodos de estos (lti-
mos no parece la mejor manera de
cumplir esta mision.

Por otra parte se retiré el brevisimo
programa (2 o 3 minutos) de Elena Po-
niatowska, en el cual esta periodista y
escritora, que ha logrado formarse un
publico numeroso y entusiasta, comen-
taba temas de actualidad que iban des-
de la falta de espacios verdes en la
ciudad de México, y el problema de los
desaparecidos, hasta la represién en
Chile y Nicaragua, pasando por la ca-
restia de la vida y la corrupcién. Sean
cuales sean los motivos para suspender
el programa de Elena Poniatowska, el
hecho resulta lamentable y tristemente
revelador de una tendencia a la iguala-
cion y banalizacion de todos los medi
de difusion disponibles, que tiende
vez a convertir al piblico en una
amorfa y manipulable.



