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En primer lugar, hay que ha-
cer notar que Si es Ciertg [0
que dicen sus editores, nace
siendo el periodico de mas am
piia difusién en el pais. Ya se
sabe que la circulacion de los
diarios y revistag mexicanos
es muy exigua. A pesar de que
en la zcna metrepelitana de la
ciudad de México habita una
poblacién semejante en aume-
ro, ¢ mayer, a la de Tokio o
Nueva York, por ejemcio, en
esas capitales hay diarios que
circulan por milicnes, mien-
tras que aqui por exagerar, po-
demog decir que no hay ningu
no que soprepase ¢S trescien
tos mi| ejemplares.

Algunas publicaciones perio
dicas mexicanas bcrdean el
millén de copias, cada sema-
na. Pero se trata de cuadernos
de historietas y fotonovelas o,
como en el caso de “Alarma’,
de Ung Cierta preasa cuyc Ca-
racter propiamente informati-
vo es discutible. Per lo tanto,
un perioddico en e] sentido es-
trictc que circule ur; millén de
ejemplares es un fenémene que
no debe dejarse inadvertido

Con maycr razén tiene qgue
hacerse notar esta circunstan-
cia cuando tal periédico de
circulacion tan amglia es parte
del principal conscrcio perio-
distico nacional Una de las ca
racteristicas del mercadg de
la prens, que lo distingue por
ejempjo de] de ia television, es
que en el primero la propiedad
de los medios esta muy disper
sa, Y ©o monopolizada como
en el segundo. Sin embargo,
la existencia v e} crecimiento
de un consorcig ccmo la OEM
pone en riesgo la saludatle ca
racteristica a Que nos referi-
maos.

A partir dej aifto pasado, es-
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ta organizacién ha puesto en
marcha tn plan de crecimiento
que la ha conducido a tener
mas de medic centenar de dia
rios de todo el pais. Esta ex-
pansion es digna de ser obser
vada por tres razonhes: en pri-
mer ¥érmino porque expore a
los ciudadanos de muchas po-
blaciones del pais 2 tener s6o
el punte de vista de una empre
sa periodistica, toda vez que
los diarios de 13 OEM son to-
davia, en algunos puntos, los
predominantes y al parecer se
da el caso, en ctros lugares,
de que los periddiccs compe-
tidores 1o sean solo en apa-
riencia, pues el propig consor-
cic los ha adquirido baje cuer-
da. En segundo iugar, sucle
resultar un misterio la causa
Gue permite scbrevivir a3 algu-
nos de esos perigdiccs, pues
no se les nota, ni en |a pubii-
cidad ni en la circuiacion, el
sustento econémice que les da
vida. Pcr ultimo, cabe obSer-
var que la OEM tiene per direc
tor general a don Maric Moya
Palencia, que fue Secretario de
Gobernacion del Presidenie
Echeverria, mismo 3 quien Se
atribuyo, y se atribuye, ser e!
verdadero propietaric de esa
Cadena.

No pudiendo probarse este
ultimg exiremo, si es posibie
en cambio recordar que la an-
tigua ‘cadena de ,periGdicos
Garcia Valseca, dejada en ma-
nos de Una empresa financiera
gubemnamentai, SOMEX, por
su duefg original fue vendida
a Un grupo privado (encabeza-
do por el sefor Mario Vazquez
Rana y de] que formaban parte
los seiores Fausto Zapata y
Francisco Javier Alejo, funcio
narios del gobiermno de Echeve
rria), sin que mediara ninguna

]

oferta publica y sin que tampo
Co se dieran a conocer los t2r-
minos de la operacion respec-
tiva. Sea .g no de Echeverria-

| eSe negocio, Si puede asequ-

rarse Que quienes lo manejan
ostensiblemenite ahora se be-
neficiaron de un trato privile-
giado que Echevertia les ccn-
firi6. Tiene tanta suerte este
grupo propietario que ahcra
se beneficia, al parecer ai me-
nos, de otrog actos de favori-
tismo procedentes de grupos
gubernamentales.

Quien examine el primer nt
mero de “E| Sc} del Campo”
no puede dejar de advertir 1a
notoria participacion de varias
dependencias del gobierno, y
organismos descentralizadcs,
en e financiamiento de dicho
periodico. Alguhos de estos
apoyos son. explicitos, pues
aparecen en forma de anuncic
desplegados, como el de
Productora Nacional de Semi-
llas o el de] Banco Rural. So-
bre éste hay que llamar la aten
cién particularmente.

Las paginas centrales del
quincenaj al que nos referimos
pueden desplegarse para for-
Mar un periddico mural, proba-
blemente pagado por la insti
tucion fimanciera oficial pero
que ostenta el logotipo dej di:
rio que lo incluye. Se crez asi
una simbidsis confusa en que
no se sabe quién es el autlor .
Jde 10s mensajes, si el negocic
orivedo que imprime el peric-
dico © la agencia oficial que
busca servir 3 los campesinos.

Otros . apoyos publicitarios
son menos gstensibles, si bien
no enganan a niagie, pues se
traia de gacetillas pagadas,
muy al uso de nuesiro merca-
do periodistico. Caen dentro
de esta clasificacion los tex
tos sobre “nuevos centros de
poblacion ejidal”, “una histo-
ria Que no debe repetirse”
{electrificacion rural), “articu-
los de primera necesidad”, ei-
cétera.

Estas gacetillas responden al
interés de la Secretaria de la
Reformg Agraria la Comision
Federal de Electricidad, Cona-
supo etcétera. Algunas de esas
dependencias, tal vez como
apoyo adicional, que hace re-
dondo el negocio de ios edito-
res, se han coniprametido 3 ad
quirir quincenalmente Un Sus-
tancial nGmero de ejemplares,
lo que resuelve a_quien edita
e} periodico un probiema cru-
cial de toda empresa periodis-
tica. Un funcionario de| Banco
Nacional de Crédito Rural me
notifico como de pacso, que el
Banco compsa 150 mil ejem-
plares de “E} Sol de] Campo”,
Y que cifras iguales san adqui
ridas por la Secretaria de ia
Reforma Agraria ¥ por la Se-
cretaria de Agricultura y Re-
cursos Hidraulicos, amén de
que otras dependencias hacen
quiza lo mismq,

El informe es muy creible
teniendo en cuenta la propen-
sio de esas dos secretarias Y
e] banco 3 favorecer z empre-
sarios particulares brindandc
lés negocios seguios Y con ga-
nancias gordas, como S echo
de ver en el Plan de Mecaniza-
cion Agricoia.




