La seceibn editorial

(Con un estudio sobre la seccibn
editorial de once diarios de la ciu
dad de México durante una semana).
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EXAMENES
PROFESIONALES®

Tesis que para optar por el titulo de
Licenciado en Periodismo presenta el
sefior liguel Angel Granados Chapa.






PROLOGO

De acuerdo con laurice Duverger, "tanto en las ciencias fisicas
como en las ciencias sociales se pueden distinguir tres niveles
de la investigacibn cient{fica: el nivel de la descripeibn, el
nivel de la clasificacién y el nivel de explicacibn...

"E1l nivel de la descripcibén, Antes de pensar establecer -
una relacibén, incluso hipotética, entre dos series de fendmenos,
es preciso que los fenbmenos en cuestibén hayan sido descritos -
de manera profunda en la mayor parte de sus variedades. El1 es-
tablecimiento de hipbtesis y la formulacifnde leyes exigen la -
confrontacidén de numerosos materiales.,

"Ahora bien, muchos aspectos de las ciencias sociales, y -
con frecuencia aspectos fundamentales, se hallan precisamente -
en ese estado. DPor esta causa, se impone ante todo la descrip-
cién, Tomemos el caso concreto de los grupos de presibn en Fren
cia, cuya influencia sobre el poder no cabe poner en duda. Se-
ria muy interesante precisarla, definiendo unas hipétesis e in-
tentando verificarlas. Pero esto resulta prfcticamente imposi-
ble, faltos de datos bhsicos suficientes., Se puede decir que -
el tema de los grupos de presién en Francia se encuentra afn si
tuado al nivel de la descripcién. En otros paises, por ejemplo
en los Estados Unidos, su estudio se halla més avanzado y es po
sible abordarlo al nivel de explicaciébn.

"El reproche que se hace a muchos estudios de ciencias so=-
ciales -a saber: que se encierran en la descripcidén sin inten
tar profundizar hasta la explicacibén- es con frecuencia injusti

ficado. Los trabajos son descriptivos porque no pueden ser de



II

otro modo. ILos materiales son todavia demasiado poco numerosos
para permitir intentos de explicacidén véAlidos, pues de efectuar
se no podrfan ser considerados seriamente., ZEn este caso, ence-
rrarse en el nivel de la deseripcibn resulta precisamente més -
cientifico que pretender buscar a cualquier precio unas explica
ciones que forzosamente tendrianqque ser fantasiosas. Es preci
s0 comprender claramente que los trabajos descriptivos tienen -
enorme importancia, porque s6lo ellos permiten alcanzar después
un estadio superior, pasar a la clasificacibén y luego a la ex—-—
plicacibén, En muchos casos, las investigaciones de este género
pueden hacer progresar de modo importante las ciencias sociag= =
leS.es” :

Justamente, el propbsito de este trabajo es describir las
secciones editoriales de los peribdicos capitalinos, a partir =
de un examen de lo que la literatura respectiva entiende por =
"géneros de opinidén". Si bien es cierto que ya ha podido sefia=-
larse la diferencia entre una nota informativa y un articule -
(no obstante lo cual la voz popular y no pocas personas de ni--
vel universitario confunden a estos dos géneros), no se ha re-—-
suelto, totalmente, la dificultad que se presenta al tratar de
distinguir entre un editorial, un artfculo, una columna, una -
critica...

Revisar la literatura a propbsito y extraer de ella cuanto
se haya dicho respecto de estos géneros, es el propbsito de la
primera parte de este estudio. Para ello se parte de mostrar -
que una de las funciones del periodismo es la de orientar, y =
que formalmente, esta orientacibén se realiza por medio de la =

seccibn editorial.
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La segunda parte del trabajo, que incluye los capitulos
3y 4, estarf dedicada a describir las secciones editoriales
de una muestra de once diarios capitalinos, durante una sema

na. Esta descripcién se harl en dos campos:

a) Mediante el estudio de la morfologfa. Se estudiarén,
en consecuencia, los elementos de la estructura (su~
perficie impresa, publicitaria y 'redaccional' -ilus
traciones, titulacibén y textos-; asi como las unida-
des 'redaccionales' (de acuerdo con el género, la =
fuente, el tema, etcétera)

b) Por medio de un estudio de legibilidad de los edito-
riales, que tiene por objeto determinar el gra@o de
dificultad de la lectura de los textos, de acuerdo =
con la longitud de las palabras, la frecuencia de su
utilizacién, el nlimero de palebras con prefijos y su

fijos, etcétera,



CAPITULO PRIMERO

Las funciones de la prensa. La opinidn en la prensa. Su fun-
damento. ©Sus alcances. Su forma. ILa seccibén editorial.

En virutd de la menor edad de los estudios cientificos so
bre la prensa, abordar cualquier tema sobre ella obligarfa, en
cada caso, a remitirse hasta los origenes mismos de los concep
tos por manejar. Asi, habria que comenzar no sélo por discu--
tir los fundamentos para definir qué es la prensa o el perio--
dismo, sino también qué es la comunicacién colectiva, qué la -
comunicacibébn a secas, etcétera.

Para evitar este incesante regreso, es preciso convenir =
en ciertas definiciones bésicas: comunicar es transmitir signi
ficados. La comunicacién colectiva es la transmisibén de signi
ficados hacia un grupo (y casi es impensable ya que el emisor
no sea también un grupo).l

El periodismo es una forma de comunicacibn, es la emisidn
de informacibén a intervalos regulares. De acuerdo con las con
cepciones de MeIuhan, es "una manera de continuar las capacida
des analfticas, sensitivas y de expresién de los seres huma= -
nos? :

José Iturriaga, a partir de un concepto original de Mann-
heim, afirma que el periodismo es una técnica social, es deeir,
un "conjunto de instrumentos a trav8s de los cuales se hacen -
pliblicas ideas, emociones y hechos™

Por su parte, José N. Chévez Gonzélez expone que el peripg
dismo es "la informacibén y el enjuiciamiento pﬁblico, oportuno

y periddico de los hechos de interfs colectivo", y explica que

"enjuiciar es dar sentido, valorizar".
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Surge de estas definiciones, el hecho de que se trata de
una actividad humana con sentido., ¢Cuél es ese sentido? &{Qué
objetivo persigue el periodismo? {Cufles son las funciones =
que cumplen en la vida social?

He aqui algunas respuestas:

Froylén i, Lbpez Narvéez:'"El periodismo cumple tres -
funciones eminentes; la primera, de orden politico, en todos
los niveles (politico gubernamental, politico privado, etcéte
ra); la segunda es la educativa, que es la comunicacién y cri
tica de la pedagogia, del arte y la cultura en general, La -
Gltima es la econbmica, sobre todo en un pafs como el nuestro,
que es capitalista, donde promueve el com.ercio"5

Bernard Voyenne: La prensa cumple tres funciones: infor-
mar; expresar y cristalizar opiniones; y distraer. Informar
es formular un juicio de existencia, de hecho, Opinar es ha-
cer un Jjuicio de valor.6

Henrique Gonzélez Casanova: "...el periodismo no consis-
te sblo en informar. Al lado de la informacibn, y a veces en
trajiada en ella de una manera imperceptible, se dan la opi- =
nibén, el anflisis, el comentario”,’

Raymond Nixon: La prensa tiene cuatro funciones: Obser=-
var (discierne qué acontecimientos podrian interesar a la gen
te, los da a conocer y los registra); servir de tribuna, de =
foro, en la sociedad democrética; educar, mediante la especia
lizacibén de sus miembros; entretener; y vender, cumplir, me--
diante la publicidad, una funcidn comercial.8

Felipe Torroba Bernaldo de Quirés: "En las sociedades mo

dernas, la prensa juega un doble papel: es un érgano de infor
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macién y vehiculo de opinibn.,.. E1l gobierno en las sociedades
democréticas modernas se basa en la consulta de las masas. ILa
educacibébn de los hombres que han sido alumnos hasta los 13 6 -
los 17 afios no se termina cuando abendonan la escuela; prosi--
gue en la adolescencia y en la edad adulta por medio de la leg
tura, principalmente de peribdicos y revistas"9
José Iuis Micéd Buchén: Al lado de la noticia, mhs o menos
enfocada y comentada, aunque siempre dato informativo, ejerce
la prensa el poder formativo, ideolégico, orientador", O
¥, Frazer Bond: "Il periodismo tiene cuatro principales -
razones de ser: informar, interpretar, orientar y entretener,
Ademés realiza otras funciones importantes, como la circulacifn
de avisos y lu diseminacidén de un chmulo de informaciones y co
mentarios que dificilmente encuadran en el concepto general de
lo que es noticia”.11
Emil Dovifat: "Al mismo tiempo que es un medio de difu- -
sibn de noticias, el peribédico es también un medio de influir
en la opinibén pfiblica... Esa segunda tarea resulta inmediata-
mente de la primera, pues de todos modos se trata de que la -
prensa moldee, forme, refleje y oriente la opinién pﬁblica.12
René laheu: "Hoy dia, los medios de informacién tienen in
dudablemente por objeto informar al pfiblico sobre los aconteci
mientos que se desarrollan en el munde en que vivimos. Tienen,
sin embargo, otra funcidn que cuizi no ha sido suficientemente
apreciada: la de ser también auxiliadores de la educacién. 3

lieczyslaw Kfel: La prensa tiene dos funciones: "a) repre

sentar y reflejar la opinibén pfiblica (funcibn informativa); y
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b) crear y establecer dicha opinién (funcidn educativa)".l4
Edmund Arnold: "Dos son las metas principales de la pren
sa libre en un pais libre: Informar a sus lectores; y lograr
utilids.des".15
Maria Julia Sierra lMacedo: "La informacidén del periodis-
mo llena ten sdlo un aspecto de la misidn del periodista: su-
ministrar a los lectores un conjunto de noticias sobre cuestic
nes de interée ectualj pero no es esta toda su misibén, ni sa-
tisface todo el anhelo del pfiblico lector. Este pide también
ideas en torno o al margen de la actualidad, ideas en las cua
les encuentra orientacidén y busca pautas para su propio crite

rio".16

Comité de Periodismo Moderno: Los propdsitos de la pren-
sa son "informar, entretener, influir",17
Lenin: El periodismo es un medio de propaganda colectiva

vy no sbélo eso, sino también un agitador cclectivo y un organi

zador colectivo.18

Blanca Guillerména Leyva: "La prensa incuba o determina
la colectividad, asi como ciertas actitudes entre los econte-
cimientos. Como agente del cambio social, pone al pfiblico en
contacto répido con los sucesos recientes y las nuevas ideas"}9

Harold Laswell: En tanto que medio de comunicacidén coleg
tiva, la prensa realiza tres funciones: a) supervisién del am
biente (recoleccidén y distribucidn de informaciones o sucesos
del ambiente, se le llama también manipuleo de noticias) b) -
concordancia de las partes de la sociedad en respuesta a ese
smbiente (se trata de una interpretacién del ambiente y de la

forma de reaccionar ente él. Es lz actividad edétorial o de
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propaganda); c¢) trasmisidén de la herencia social (comunicacidn
de cultura, es decir, de informacidn, valores y normas socia=--
les de una generacidén a otra, o de miembros de un grupo a sus

nuevos integrantes. Se le considera como actividad educativa.
d) Entretenimiento (comunicacién de diversiones).ao

Martin Alonso: Los fines del periodismo son "informar, -
orientar y deleitar".21

Domenico de Gregorio: "...por regla general, las funcio--
nes concretas del peridédico se pueden clasificar asi: a) infor
mativas; b) politicas; c¢) sociales,

"a) Funciones informativas. Sea que el periddico se ocu-
pe principalmente de convencer a sus lectores de sus propios -
puntos de vista, sea que persiga como meta esencial la informa
cibén objetiva, sea finalmente que adopte una solucidén mixta, -
no puede prescindir de informar...

") Funciones politicas. Incluso el periddico que preten
da ser objetivo e independiente en grado méximo, no descuida -
el dar a conocer a sus lectores sus puntos de vista acerca de
los hechos de mayor relieve. Si persigue como fin una objeti-
vidad natural, lo harf en la pégina iddnea de los editoriales
o en articulos que proclaman claramente su carfcter de expre--
sidén de opiniones...

"¢) Funciones sociales. Al difundir los conocimientos, y
por lo tanto la cultura en sentido lato, el periddico contribu
ye a convertir al lector, al ciudadano, en un elemento que par
ticipa més cada vez en la vida de la sociedad en que vive y ac

tlia. Es una arma potente en la lucha contra la ignorancia y -

puede contribuir, ademés de la afdrmacidén de la libertad en -
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sentido politico, & la persecusidn de otra més noble y més al
ta libertad del hombre. La libertad que el hombre conguista

cuando se sustrae al aislamiento, al inddvidualismo -sinénimo
de prisigﬁdésbiritual- y se inserta y participa activamente =~
en la comunidad social de la cual es miembro”.22

Efrain Gaytén: "El peribédico... para wer perfecto, ha de
ser tridimensional. Ha de tener, en efecto, las tres dimen--
siones: base, superficie y profundidad. ILa base son las noti
cias; la superficie, la parte amenaj; y la profundidad, los co
mentarios".23

Sea que se le considera funciéﬁ politica, educativa, de
orientacidn, interpretacidén o anflisis, la mayor parte de los
autores citados estén de acuerdo en que, més alli de la pri--
mordial funcidn informativa de la prensa, hay otra, que no le
queda a la zaga en importancia, que consiste en ubicar los he
chos en su contexto, explicar su significado, desentraiiar su
sentido, y valorarlos.

"Hoy dia -dice Roger Clausse de la informacidén, en un -
contexto en que es posible concluir que se refiere en general
a la comunicacibén, es decir, que incluye a las opiniones tam-
bién ~la complejidad del mecanismo social, los lazos de com—-
plementacidén e interdependencia, sean nacionales o internacig
nales; la inseguridad y las crisis; el proceso de democratiza
cibn social, econdmica y politica; la pérdida de las tradicio
nes; la propagacidn y la difusidén de la cultura y la educa- -
cién; la concentracidén de masas y su adquisicibén de concien--
cia; todos estos factores y otros més, crean, alimentan, re--
fuerzan la necesidad de una informacidn que abargue todos los

acontecimientos de actualidad".24
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La sociedad concede al periodista el papel de opinar para
el piblico. Ello es asi porque se supone que el profesional -
de la prensa, en razbn de su oficio obligado a una atenta ob--
servacidén de los hechos y poseedor de elementos de juicio que
no siempre tienen los lectores, es capaz de encontrar el hilo
conductor que enlaza a los diversos acontecimientos, dispersos
e inconexos en apariencia, y presentarlos en su verdadera di--
mensidén. Es en este sentido que el Dr., Agustin Rivera "defi--
nid poéticamente al periodista, citando a Virgilio: Felix Cui
potuid rerum cognoscere causae: aquel hombre feliz que pudo co
nocer las causas de las cosas".25

La necesidad y utilidad de la funcidn orientadora de la -
prensa, no es un mero supuesto de los periodistas. "La mayo--
ria de la gente tiene total conciencia de la economia que re--
presenta para ellos la actividad editorial en tiempo y esfuer-
zo. Por ejemplo, en un estudio acerca de qué se extrafia de -
aquello que los periddicos dicen a sus lectores, la investiga-
cibén reveld que la gente no sélo extrafiaba las noticias relati
vas a los sucesos plblicos, sino tembién la interpretacibén y -
evaluacidén que de los mismos hacen habitualmente los periddi--
cos..."26

"El lector reflexivo (para el que se escriben los edito--
riales) recibe con beneplécito cierta orientacidn sobre el sig
nificado y las consecuencias de los acontecimientos. Reconoce
que el cuerpo editorial, dedicado al constante estudio de las
noticias, puede interpretarlas y valorarlas, lo que no sucede
con el hombre corriente; que el editorialista es un observador

que ha seguido un acontecimiento particuldr desde el principio
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y puede presumirse que estl familiarizado con los anteceden-
tes del caso”.27

Respecto de la ininteligibilidad de los acontecimientos,
cuando se les presenta aislados, Bob Considine, el famoso co
lumnista, apunta:

"Creo que en cierta medida las noticias de hoy se han -
vuelto tan dificiles de entender como que la energia es igual
a la masa por la velocidad sl cuadrado. El lector comin ha
quedado desconcertado o se ha tornado inmune frente a cigras
astronémicas de los presupuestos, la descarga cerrada de las
palabras en la ONU, las interminables conversaciones sobre -
la tregua en Panmunjom (en Paris, diriamos ahora) y los con=-
troles gubernamentales.

"El lector necesita que se le ayude a enfocar el gran -
cuadro para percibir la pequeila imagen de lo que significan
para él. Tiene que esperar varios dias para que su articu--
lista -intérprete favorito aborde el tema en cuestién..."28

Por otra parte, "el pliblico, por supuesto, espera ante
todo que el diario publique valiosas y esenciales noticias -
del dia. Pero también aguarda algo mls que la mera enumera-
cidn de detalles informativos. Las noticias son importantes,
pero el plblico éspera que los que se encuentran hi&bilmente
familiarizados con las distintas fases y especialidades de -
las noticias le comuniquen qué significan éstas realmente"?9

Esta necesidad del pflblico se cumple mediante la inter=-

pretacién, el andlisis, el comentario, la opinidén en suma, -

como concepto distinto del informe. "Kant argumentaba que -
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la opinidén es un estado de espiritu consistente en pensar que
une asercidn es verdadera, pero admitiendo la posibilidad de
equivocarse, por tener uno conciencia de que la asercién no se
apoya en suficientes elementos subjetivoé y objetivos; mien- -
tras que el saber se apoya en gsuficientes elementos objetivos
y la fe en suficientes elementos subjetivos...3o

Es, pues, funcidn del periodismo el opinar, esto es, de--
¢ir su propia palabra, ya sea como instituecibn o permitiendo -
que sus colaboradores lo hagan, sin olvider que, como sefiala =
Mostaza, "opinar es siempre un riesgo; crear opinidén supone =
uma empresa de no menor responsabilidad que la de engendrar; -
hay que cuidar la propia salud para no ahijarse en esperpen-
tos..."31

8i, entonces, proporcionar informes y opiniones son las =
funciones principales del periodismo, es necesario anotar que
ambos objetivos no deben confundirse. En cuanto a la interpre
tacidn de la noticia, si bien es cierto gue participa més de -
1a naturaleza del informe que de la opinién, tembién lo es que
el lector debe saber a qué atenerse con respecto a los hechos
que el peribdico le presenta y, por lo tanto, la interpreta- -
cidén debe aparecer en el campo de la opinidn.

A este respecto, Considine dice que, & su juicio, "un buen
diario es aquél que no permite que su accidn editorialista se
inmiscuya en las columnas de noticias. En asuntos tan trascen
dentales como una eleccibén, por ejemplo, debe presentar con im
parcialidad todos los hechos relativos a las partes en sus Seg
ciones noticiosas, independientemente de cuén parcial pueda -

ser su editoriel principal".32
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"Hay muchos periddicos que alardean de indiferentes y neu
tros y de que para no impone:se al criterio de sus lectores le
den no ideas, sino hechos, no doctrina, sino informacidn, no -
Juicios, sino elementos de los mismos para que cada uno pueda
juzgar por si propio. Pero.aun los que suprimen el articulo -
de fondo y hasta los comentarios de los sucesos, en la manera
y medida de presentar éstos influyen grandemente sobre sus abo
nados, llevéndolos siempre a su particular punto de vista.33

"Drumond lo expresd con frase que ha hecho fortuna: "Los
franceses no piensan ya; les falta tiempo para pensar: no pien

san més que por su periddico; tienen el cerebro de papel... Se

comprende; arrastrados por las preocupaciones del trabajoes. -
no podrén profundizar por si mosmos las cuestionesj..; pero es
muy sencillo arreglarlo: viene el periddico; el periddico pien
gsa por ellos".34
"Ya no es propismente la idea la que mueve al mundo, lo =
que hace marchar al mundo. La reina del mundo es la opinidn,

decia Gouthe Soulard, y la duefia de la opinién es la prensa”,

La prensa es asi el cafidn del pensamiento, al decir de Abd-El

Kadr, o su arma de precisidn, como la llamd Louis Vkillot, y -

w 35

su fusil de més largo alcance y de tiro més rdpico".

Sentado que es necesaria la opinidn en la prensa, fuerza
es anotar que esa opinidn no es un conjunto de puntos de vista
diversos y cadticos. Todos ellos y més adelante veremos cbmo
algunos son los propios del periddico y otros los de sus cola-
boradores tiemen que estar concertados por una politica edito-
rial, es decir, un conjunto de lineamientos que conformen las
opiniones, no necesariamente para hacerlas todas iguales, pero

si para mostrarlas coherentemente al piblico.
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"La urgencia de publicar noticias va acompaiada de la ne-
cesidad de fijar la politica editorial del diario. Este es un
factor de largo alcance en su éxito y probablemente no se pue-
de medir en afios sino en décadas. A la larga, empero, el vi--
goe ¥y la coherencia de una politica editorial se ven compensa-
das por una valiosisima confianza plblica. Esta politica con-
quista la confianza del lector, aungue no llegue a convencer=-
lo".36

Qué es la politica editorial? "En términos generales, la
politica editorial se refiere a la actitud o punto de vista ge
neral que rige a una publicacidén, como por ejemplo la eleccidn
de ciertos articulos o el rechazo de otros, la presentacibén -
del métérial seleccionado, la naturaleza de los anuncios que -
acepta y otras decisiones".37

$Adoptar una politica editorial significa que deba adop--
tarse partido? Al parecer si, segiun los autores que citamos -
enseguida. Gaytin por ejemplo, dice: "Factor importante del -
éxito es figar desde el primer nimero los puntes y los articu-
los de un credo politico, religioso o social y no apartarse de
€1 ni un &pice en todos los dias de su vida. Ni siquiera en -
los momentos més criticos y borrascosos.

"Siguiendo, sin torcer a diestra ni a siniestra, la linea
trazada desde el comienzo, se llega a la conquista de la con--
fianza total de los lectores. El peribddico veleta que hoy di-
ce una cosa y mafiana lo contrario, est& llamado a desaparecer
de la escena...38

William Randolph Hearst, el discutido magnate del perio--

dismo norteamericano, declaraba al respecto: "Una politica edi
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torial sincera y vigorosa, apoyada por un director de agallas,
puede representar la diferencia existente entre esas poblacio-
nes adormiladas y estancadas, donde "siempre las cosas se hi--
cieron asi", y una comunidad progresista y emprendedora en cu-
yo seno la gente se enorgullece de vivir".39

Finalmente, Alfonso Reyes sefiald: "Plenamente gilielfos o -
plenamente gibelinos nos quiere hoy el mundo. Hay gentes hon-
radas que tuercen el gesto cuando ven salir un nuevo diario -
con programa independiente. ILa libertad de criterio resulta,
cuando menos, inquietadora".ao

8in embargo, creemos que es diferente ser coherente consi
go mismo que defensor a raja tabla de algunos principios, aun-
que los hechos contradigan estos principios. Como dice Romero,
"por politica del diario no debe entenderse partidismo, sino -
criterio permanente y definido en su modo de enfocar las cues-
tiones de bien pﬁblico".41 :

La funcidn orientadora del periddico, encauzada por medio
de una politica coherente, se concreta en la seccién editorial.
"M&s que una seccidén, por el estilo de los deportes y la criti
ca de teatro, cine o libros, los editoriales son una de las =
tres dimensiones b&sicas del periodismo, la dimensién de pro--
fundidad. La que, precisamente da al periddico autoridad y -
consistencia, y jerarquiza su contenido. Sin editoriales, el
periédico quedaria reducido a mera superficie; no seria el cuer

po de la realidad; seria un espectro".42
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CAPITULO SEGUNDO

1) El conténido de la seccién editorial. Géneros. (Defi-
nicién, propésitos, temas, estructura, estilo, clasifi
cacién, historia y autores de: editorial, articulo, cgo
lumna, cf?tica, caricatura).

2) Otros elementos: efemérides, epigramas y versos, Car=-
tas al director, fotografias,

3) La forma de la seccibén editorial. Elementos tipogréfi

COS.»

La opinién en la prensa se manifiesta, formalmente, de di-
versos modos. Cuando es la opinibn oficial del peribdico, se -
llama editorial; cuando son las opiniones de colaboradores del
mismo, adopta la forma de comentario, articulo, columna o criti
ca, segln los distingos que veremos a continuacibén, Si para ex
presar o reforzar la opinibén se echa mano de elementos gréficos,
estamos en presencia de la caricatura o la fotograffa. Todos =
estos elementos forman la seccibén editorial de un peribdico, =~
que ademés, puede contar con otros, como epigramas, efemérides,

cartas a laredaccibn, etcétera.

a) Editorial.

Es un género periodistigo mediante el cual se expresa el =
punto de vista del peribdico, como institucibén. "La noticia da
el parte diario de lo sucedido; el editorial interpreta el sen=-
tido de ese parte y previene lo que en las profundidades de la
colectividad humana se estl fraguendo y va a estallar,éa un mo-

n 1

mente® a otro'.

"El editorial expresa la doctrina de la empresa periodisti
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ca, no la del editor ni la del director del peribdico; el edi=-
tor es legalmente responsable de las ideas vertidas en el edi-
torial, pero pueden ser o no sus propias ideas "las de éste".2

"El editorial es, muy a menudo, la coneiencia del peribdi
co. Debe aspirar a elevar log principios del periodismo res—-
ponsable. Una de sus funciones més importentes, a pesar del =
pequefio espacio que se le concede, es ayudar al plblico a en-=-
tender la importancia de una prensa libre y responsable. Il =
editorial es el celoso guardian del derecho que tiene el pfibli
co a saber".3

"El editorial y las colaboraciones se diferencian por la
asignacifn de la responsgbilidad. La empresa periodistica es
la responsable del editorial, mientras que las colaboraciones
son de la completa responsabilidad de los autores".4

Por la que respecta a la especie de producto intelectual
que es el editorial, el cardenal Herrera y Oria afirma gque "el
editorial de un periddico nunca puede ser el capitulo de un 1i
bro. No pertenece al orden cientifico ni propiamente al doc--
trinal. Pertenece al orden prudencial. Por lo tanto, en el -
editorial deben estar presentes los dos polos sobre los que gi
ran la virtud de la prudencia: principies claros y perfecto co
nocimiento de las circunstancias".5

Basados los editoriales en las noticias, la relacién en--
tre ambos géneros es la siguiente: "El reportaje de las noti--
cias objetivas se ocupa de describir los hechos, lo que suce--
dié, cuéndo, a quién, dénde, por qué, y cémo sucedib. El re--

portaje interpretativo imterpreta las noticas, explica los he=-

chos que se oculten tras las noticias.
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El editorial da en esenciz el punto de vista del director o
del editorialista sobre las noticias o cualguiera de sus aspectos.
En otras palabras, un editorial a diferencia de las otras seccio
nes del peribdico, se ocupa de las opiniones' :

"El editorial hace trascender de su perentoria urgencia la
noticia. ILa realidad humana hebla por medio de acontecimientos
¥y el editorial tieme que traduecir ese lenguaje de los hechos, =
ininteligible al no especializado, en términos de general compren
sibilidad. Al traducir el idioma de la realidad, el editorial =
nos da el "gignificado" de lo que acaba de suceder, Pero ademés,
el ditorial se anticipa, a veces, el puro trajin de cada dia y
trata de anunciar el rumbo de la posibilidad".7'

Importancia del editorial. "El editorial es wvalioso para -

el periddico y para el lector. Da al peribdico la ocasibn de =
presentar su opinidén, sin el colorido de la informacibn corrien=-
te. La valorizacidn que haga el peribdico de los sucesos loca--
les, nacionales y mundiales puede ofrecerse, de esta memera, de
un modo eficaz. DPor otra parbte, los lectores se benefician con
la interpretacibén experta y las opiniones sobre los temas de ac=-
tualidad que dan a conocer los aubtores de editoriales".8

"La trascendencia moral del peribdico estéd en los editoria-
les, Por objetivos que sean, por graves y serios de tono que pa
rezcan, los editoriales entrafian el germen de una polémica. En
realidad, el editorialista escribe siempre para debelar a un hi=-
potético maniqueo. Naturalmente, el maniqueo, aunque inconcreto,
existe difuso en muchos lectores que al leer el editorial reac=-
cionar rechazéndolo o admitiéndolo, En un caso, la polémica es-

t4 en marcha, en el obtro ha surgido un préselito. ILas dos caras,
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positiva y negativa de una propaganda, estén implicitas en el
editorial més inécuo".9

"Y es que un peribdico sin voz ni voto -y la voz y el vo
to de un peribédico son sus editoriales-~ es tanto como un hom-
bre sin Jjuicio., Periodismo que ho se siente capaz de dar - =
orientaciones ni de formular criterios es un periodismo sin -
uso de razbn. Representa lo que el nifio prquefio en la escala
humana: habla por hablar, por pura necesidad de ejercicio, -
por juego“.lo

Caracteristicas del editorial. Los atributos que este =

género periodistico debe reunir para cumplir su cometido, son
de diversa indole. Los hay técnicos, légicos, morales, He =
aqui alpgunos juicios al respecto: "Si en una forma tenue el -
peribédico debe hacer sentir su carficter en todas sus péginas,
lo mismo en la valoracién de las noticias que en sus encabeza
dos, en su formato y en todas sus menifestaciones, el género
en gue el carfcter se hace sentir firme y ostensiblemente es
el editorial. Is la voz oficial del peribdico. All{ no debe
decirse ni una sola palabra con la que el carfcter del diario
no esté absolutamente de acuerdo”, T

"Lo que un diario necesita en sus noticias, en sus titu-
lares y en su pigina editorial es concisidén, humor, vigor deg
criptivo, sétira, originalidad, buen estilo literario, conden
sacibn impecable y exactitud, exactitud y exactitud."12

"El editorial debe tener seriedad, puesto que en &l esté

comprometida la responsabilidad de sus directores... debe do-

minar la profundidad de pensamiento y el raciocinio sereno..e.
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Esta seriedad y profundidad no deben ser exageradas, pues no hay
que olvidar que el peribdico esté dirigido a las masas, al pue--
blo en general, no a las minorias intelectuales..."13

"Los editoriales més convenientes son sencillos, serenos, =
bien razonados, exentos de chistes. Hasta el lector menos sutil
ha aprendido a reirse del editorial que "considera con alarma",
"sefiala con orgullo", se permite el lujo de sopesar Jjuiciosamen=-
te las diversas alternativas sin llegar a ninguna conclusibn, o
termina con una estentdrea advertencia: TODC DEPENDE DE USTED -
(Intre paréntesis, escribir con versales palabras completas pasb
ya a la historia, desde la época de Arthur Brisbane). lolesta -
igualmente a los lectores la actitud arrogante de algunos edito-
rialistas, que no se toman la molestia de explicar los problemas
de gue se ocupan y rematan con frases vagas".l4

Los editoriales "nos hablan con la media voz de un comenta=-
rio de chtedra, con la ponderacién de un fildsofo de la historia.
Relacionan los hechos eislados, delerminan suscauvsas y efectos,
penetran en la opinidn ciudadana y deducen leyes y normas de ac-
ci6n."l5

"eooel editorial debe ceifiirse necesariamente, so pena de no
despertar ningfin interés. Lo que el lector pide no es que se le
de una dosis de doctrina abstracta, sino de doctrina gplicada a
los hechos y circunstancias determinadas. Por lc cual el edito=-
rial moderno ha de basarse necesagriamente en la actualidad y ha
de ser un comentario de los hechos del dia, cuya complejidad =
siempre ofrece una oportunidad, y nos atrevemos a creer que con

con més fecundos resultados que antes para difundir doctrina".16
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Como el juicio anterior, el que sigue pone en relieve la
necesidad de que el editorial esté engarzado en el acontecer
diario: "El comentario de los sucesos debe ser inmediato. Los
lectores estén mls interesados en las noticias que en la his-
toria. Lo que sucede hoy concierne a todos los lectores, -
quienes tienen oidos para cualquier sugestién x opinién...
Los sucesos menores rara vez dan tema para editoriales intere
sentes. (Y en cambio si{ lo dan) los sucesos de actualidad y
los problemas que surgen de ellos, més que los hechos mismah.Jl7

Finalmente, una ceracteristica del editorial debe ser su
vigor, su definicién: "Hay peribédicos que por su afén de asep
sia en el criterio, se quedan muchas veces en suspenso, sin =
ggber a qué atenerse. Isto no se vale. El peribdico no sbélo
tiene que saber siempre a qué atenerse sino que, ademfs, ha -
de manifestarlo. ILos editoriales insignificentes y para sa=-
lir del paso son una estafa a la buena fe de los lectores, =
que lo leen con el &nimo de hallar en sus renglones el camino.
Podré el peribdico, entre esta y la otra solucibén, no tener -
preferencia, pero aun entonces debe explicarse honradamente y
que el lector escoja lo que mls le acomode. Lo gque nunca ha
de hacercel peribdico es llevar por sistema el escepticismo a

sus lectores".18

En sintesis, el editorial debe ser: coherente con la po-
1{tica del peribdico, exacto, serio, original, semcillo, cla-
ro, explicativo, orientador, breve, doctrinal, oportund y de
criterio definido.

Motivos v propbsitos del editorial., Parte del quehacer
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periodistico, quehacer humano con sentido segln ha quedado di-
cho, el editorial tiene una raiz y un objetivo, "Los mbviles
Y la fuente de vida de un editorial son: lo. la noticia; 20. -
la idea; 30. el sentimiento; y 4o0. el estado sicolégico del pf
blico",19

F., Frazer Bond (que llama "ensayo oportuno" al editorial)
dice que su propbdsito es "exponer lo que el peribdico mismo -
piéensa. Arthur Brisbane, quien en su época tuvo un pfiblico =
lector muy amplio, crefa que eran cuatro las oportunidades que
se ofrecian al editorialista: podia ensefiar, atacar, defender
y alabar,

"Ensefiar es lo mls importante y también lo més dificil.
Atacar es lo més féecil y lo mis desagradable, aunque a veces -
resulta necesario. Defender las buenas causas, a los débiles
contra los fuertes, proteger del ridiculo a las nuevas ideas,
aunque importante, lo descuidan generalmente los editorialis--
tas. También se olvidan de alabar, salvo en el sentido parti-
dista, sin mesura".ao

Por su parte, el Comité de Periodismo lModerno se pregunta:
(Culles son los objetivos generales de un editorial? "Y su reg
puesta es "Aspira a informer, explicar, especialmente influir,
vy a veces entretener. Los editoriales tienen tanbién funcio=-
nes concomitentes. Es el grado o hincapié de estos elementos
(1a intencibn) lo cue distingue a los editoriales de las demés
_formas de redaceibn periodistica. Su propbsito principal es -
b

el de influir”.

Respecto del propbsifio informativo, se ailade que "ayudar
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al lector a ver y entender los problemas significativos es una
de las funciones importantes del editorial. Mejor informado =
que el lector corriente, el editorialista puede poner 1los he==
chos en un contexto mis significativo. Al ayudar al lector a
poner los acontecimientos en su contexto, el editorialista des
empeila una de sus funciones mis importantes. Todo lector de =
periédico es partidista en alglin aspecto... Debido a que la =
reaccibén del lector estd determinada por sus actitudes, el edi
torialista tiene el privilegio y la obligacibn de syudarlo a -
superar sus punbos de vista limitados y quizé predispuestos, ¥y
sugerirle el verdadero sigmificado de los acontecimientos".22

"¢Hasta qué grado el fin justifica los medios al aspirar
a influir en los lectores?, se pregunta el CPM respecto de ofro
de los propbsitos del editorial. '"Esencialmente, esa es una -
pregunta que debe responder la conciencia del redactor. Sin -
embargo, hay ciertos principios vAlidos que pueden servirle de
gufa, Tos hechos, significan todos los hechos; el editorialis
ta nc se desentenderd de datos pertinentes tan sblo porgue no
sean adecuados para su propbsito. Is posible atacar actitudes
y politicas pero np al hombre que las sustenta. A veces pare-
ce diffcil separar las dos cosas, pero puede hacerse. Hay que
evitar la incitacibn al prejuicio en los campos de la religibn
y de la raza".23

"El editorial aspira a informar; pero también sobre la ba
se de la informecibn, aspira a influir a2 sus lectores para que
gigan una linea positiva de accibén. Cunado estén en juego los

valores, se espera que nadie sea neutral. Lo fmico que se es-
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pera del editoriél es que sea imparcial y honrado., En los dias
més sencillos de gntaﬁo se sostenia que cuando chocaban la ver-
dad y el error, la verdad triunfaba siempre; que el interés pro
pio, instruido, llevaba siempre a la gente a hacer la eleccibn

acertada., Si esto fug cierto alguna vez, hoy lo es menosj; pues
en la actualidad la vérdad Y el buen Jjuicio necesita a menudo -
la ayuda de hombres de\buena voluntad. Aqui es donde el edito-
rial aspira propiamente a ini‘luir".24

"Pambiéy se usa el editorial para la meditacién reflexiva

1

a menudo sobre acontecimientos de estacién y, sin embargo, eter
nos".25 |

"Afortunadamente, no todo en la vida es cefiuda seriedad y
apego a la seriedad desnuda. Cada dia son més los peribdicos
que usan el editorial para mofarse de las humoradas del homo sa
piens... Aungue el entretenimiento por si misme es perfectamen=-
te propio, a menudo puede usarse el estilo homoristico con fines
serios, Con frecuencia, la complacencia o el prejuicio deden -
ante el atague de risa después que han fracasado la critica fran
ca".26

iifs allé de la influencia preconizada por el CPli. hay quien
dice que "el propbsito del editorial es convencer, aun cuando el
escrito no espere impulsan a los lectores a una accibn inmediate.
Su influencia en la opinién varia de editorial a editorial. Em
uno de ellos, se puede hacer sblo una interpretacibén simple de -
un hecho, sin ofrecer una solucibén concreta. En otro, se puede
sugerir (directa o indirectamente) una o mis formas de accibm.

In un tercero, se puede exhortar a los lectores a emprender una

accibn inmediata, al hacer resaltar la importancia del asunto".;y
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Al estudiar en la introduccibén de este trabajo los propbsi~-
tos del periodismo, quedd claro que uno de ellos es el de orien-
tar, El editorial cumple este fin especifico. A este propbsito,
John Cowles manifestd que "en las phAginas editoriales menifesta-
nos nuestras opiniones y puntos de vista tan vigorosa y persuasi
vamente como sabemos hacerlo, pero existe una absoluta separa- =
cibn entre nuestras plginas editoriales y nuestras colummas noti
ciosas".28
"in el editorial, el peribdico, mfs que en Htwdo lo demés, -
manifiesta su funcibén social y su carficter de servidor del plbli
co, de maestro, de juez e inclusive médico. ILfectivamente, el -
nédico antes de formular la receta examina al paciente, estudia
las causas del malestar, examina los sintomas. Il médico que es
cribiera una relacidn sobre el estado de un enfermo, diera su -
opinidén sobre el género de la dolencia y formulara los remedios,
harfa un verdadero editorial sobre la situacién de su cliente,
De la misma manera, el peribdico que expone los hechos, los des-
entrafia y traza las normas de la conducta que se ha de seguir, -
hace la diagnosis de una determinada situacién social".29

Sobre este tema puede abundarse aln. Basta citar algunas -
otras expresiones sobre el propbsito, la finalidad de los edito-
riales: "Por medio del editorial el perifdico expresa sus ideas,
sus propios pensamientos, sus propias opiniones. Responde a una
necesidad, tanto de parte de los propietarios del diario, que se
proponen influir sobre la opinién pfiblica, como por parte del pf
blico. In muchas ocasiones, el hecho en si no tieme importancia;
lo trascendental esté en su significado, en sus causas, en sus -

consecuencias. Il peribdico, a través de su nota editorial, ex-
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plica ese significado, analiza las causas v prevé las posibles
consecuencias. FEl comentario es la 1légica secuela de toda no=-
ticia. Después de comunicarle una noticia a un anigo, los dos
instintivamente se preguntan, casi a la vez: (Tfequé opinas de
esto?".30

El acontecimiento es "juzgado en el articulo y en el co--
mentario y hasta se exime de culpa o se condena a sus protago-
nistas, El peribdico lleva insita la pretensién de crear opi-
nibn... (y) en su caso, juega decisivamente la pareja inten~ =
cibn de convencer y nuclear alrededor de wna idea o de un progra
ma".3l

"Péeilmente puede entenderse que el editorial, degsle el mo
mento en que es un articulo sistematizado, que nunca falta en
un periddico y que comenta incesantemente lo mis importante de
la actualidad, es el sitio mis indicado para que el peribdico
exponga su propia doctrina y para que desarrolle su propia la-
bor ideoldgica, a que todo peribdico propende, aun llaméndose
solamente informativo. El sogtener una doctrina y el tratar -
de difundirla cuando hay oportunidad para ello, es algo innato
en la naturaleza humama, de donde se sigue gue el periodista,
aun sin casi quererlo, hace exposiciones de su doctrina con el
fin interesado de propagarla.

"Es asf como la plgina editorial, asentada en firmes ci=-
mientos filesbficos, subraya acontecimientos de los cuales ya
se informé o se informa en la parte noticiosa del peribdico, e
ilumina con sus reflexiones, su documentacibén, y la enseifianza
de la historia, y la experiencia los asunbos gque no shonda en

aquella".32
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necesario gue entre las especialidades haya paredes permeables
'y-gpe unas en otras se devanen y resuman, que reciprocamente -
se-reqlicen v se influyan y que se articulen como brganos de -
un mismo cuerpo, integréndose unas con las otras, reverberéndo
se con mutuas consonancias o mubtuos espe;jos".35

"La habilidad para escoger el tema del comentario es im=-
portantisima,'pues sun cuando la mayoria de las veces el direg
tor lo seflala, hay ocasiones en que tendré que escogerlo el -
editorialista, segfin su criterio, que serf en todo caso el del
perifdico. DPara hacer un editorial es necesaria la facultad -
de la concisibn, pues el texbo estarf sujeto a medidas raramen
te variables".36

"Todos los temas editoriales pueden ser clasificados, con
forme a su tratamiento, en tres grandes grupos: de exposicién,
de critica y de refutacibn; con frecuencia, un mismo editorial
reﬁng esas tres caracteristicas o dos de ellas".37

Estructura del editorial. In este punto de drata de las

partes que conétituyen el editorial, de cbmo se orgenizan para
constituirlo, y de cuflles son las relaciones que se establecen
entre ellas,

"Aungue no hay reglas para la estructura del editor?al, -
como las hay para la redaceién de noticias, muchos editorialis
tas hen edoptado el sistema de informar sobre el tema en.que -
ocupan su atencibén, ZEn obtras palsbras, se pone al principio =
la noticia que dio origen al estudio. Isto aﬁadiré claridad -
al comentario. 5i la informacibn es comparativa, no se elegi~

ré el lenguaje abgotracto, sino el concreto, el de los hechos,



28

los cuales permiten la mejor percepciBn.del problema, Después
de la base en que se apoya el editorial, se exponen las conse=-
cuencias, afiadiéndose las que han surgido en casos similares.
La tercera seccibn de su comstruccibén interna es el meollo del
editorial, el criterio del peribdico aplicado a la notieia, ya
sea de censura, constructivo o de elogio".38

"El editorial se compone, por lo general, de 2 partes: a)
una breve explicacibn del asunto, y b) la interpretacidén del -
escritor y la evaluacibén de la cuestibn. Es necesario que el
lector entienda el asunto antes de que pueda entender los cO==-
mentarios sobre el mismo."39

"La estructura del editorial esté relativamente uniforma-
da. Principia con un titulo o encabezado que indica el tema,
Y de ser posible sugiere el punto de vista adoptado. El edito
rial propiamente dicho se inicia con la noticia, La base s0==
bre la que se construye el editorial. Ia exposicibén de la no=-
ticia, aunque esencial, debe ser breve, ya que es muy probable
y apropiado que los detalles aparezcan en las columnas informa
tivas del peribdico. A la base, que puede ser la cita de un -
discurso, sigue el cuerpo del editorial, en forma de opinién,
interpretacibn o reaccifén. A veces puede haber una instancia
a la aceibn quizé a la oposicibn, lo cual depende del punto de

/

vista del editoria%;una breve oracién o pérrafo gue hace hinca
pié en el punto més importante del editorial o recapitula los
razonamien.tos".40

' - | éditorial, aunque no lo enuncie ni lo aparente, ha de
constar de tres partes: 1) Exordio (enunciacibn de la situacién,

sus causas, etcétera); 3) Sentencia (dado a conocer el hecho,

el editorialista censura, estimula, justifica, etcétera)".4l
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".Qué longitud debe tenmer un editorial? Depende de la im
portancia del tema; pero el editorial moderno propende a ser -
bastante corto con un promedio de 300 a 500 palabras. Como el
lector corriente pasa un tiempo limitado leyendo el peribdico,
no leeré editoriales més largod, a no ser que el tema sea cla-
ramente de primera importancia. ILa longitud de los phrrafos -
dependerf, entre otras cosas, del efecto que se busque. Como
sucede con otras formas de redaccibn peribdistica, los pérrafos
cortos producirén mayor efecto a causa de que producen una reac
cién visual inmediata y son de gran facilidad de lectura. Espe
cialmente en los tabloides, los phrrafos consisten en oraciones
breves, para permitir que el lector asimile el mensaje de una -
ojeada".42
"La estructura del editorial es sencilla. Consiste en su
encabezado o titulo; en su pié, o sea la informacidén gue le sir
ve de base; en las opiniones estimuladas por este pié, y a ve--
ces, en la explicacibén de las razones que apoyan esas opiniones.
Podemos calificar esas tres unidades como la informativa, la =
reactiva y la deliberativa. Como muchos editoriales llegan sb-
lo a tres pirrafos, con frecuencia vemos esas tres divisiones -
expuestas en el orden que aqui se mencianan".43

"El encabezado suele tener por si mismo un verdadero valor
editorial y suele expresar una opinibén o dar el tono a todo el
editorial. A veces es sblo un marbete o una palabra o frase =
que atraiga la atencibén. ILa tendencia actual es hacia editoria
les més y méhs breves. La longitud ordinaria de los editoriales

en todo el pais (Estados Unidos) es de unas 300 palabras. ZEsa
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tendencia a la brevedad limita al editorialista a un campo més pe
quefio que el del escrito profesional en cualquier otro trabajo 1i
terar:io".q'4 i

"In el desarrollo de un punto de vista acerca‘del tema, los
puntos de vista més vigorosos y persuasivos se exponen en orden -
16gico, para convencer al lector, Ademfs, el editorialista quizé
considera que es probable que surjan argumentos para refutar lo -
que é1 dice, por lo que suele mencionarlos, para rebatirlos anti-
cipadamente, Por filtimo, el editorial debe terminar con una fra=-
se firme, concebida en forma clara y razonable, para que pueda te
ner alghn efecto".45

"El editorial expositivo menciona antecedentes, documentacién,
hechos importantes, opiniones ajenas, y en una palabra todo cuan=-
to pueda ilustrar al lector de modo sumario pero preciso, y por -
supuesto en forma objetiva y correlaciocnada, para que aquél forme
su propia opinibén sobre el asunto de que se trata",46

"La eficacia de este sistema moderno de los editoriales es -~
incalculable, Porque siempre seri mis incisiva, més penetrante -
la doctrina que se difunde insensiblemente y que es asimilada jun
to con el impresionante poder de los hechos vivis, que la doctri-
na que se denuncia demasiado y que por anticipado se previene al
lector".47

Al-contrario de Aragén, que estima que no hay regla para la
estructura del editorial, Gaytén da la siguiente receta; "IEscoja
bien el tema, IEsta eleccibn es de suma importancia y sbélo las =~
normas de prudencia dirén al periodista cufles temas ha de eludir

y cufles tratar, 1) Para que intereséba de ser sobre un tema de -

auténtica actualidad; 2) Empiece siempre con una exposicién breve,
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pero clara, sobre el asumto que se va a tratarj 3) Intre inmedia
tamente en materia, sin ro&eo3, gin enredos y sin enigmas; 4) Io
hdbie‘ex.c&tedra. Nb»niegue todo ni afirme todo en blogue. Re=
cuerde gque un hecho tiene muchos aspectos y que segln se mirven -
por un lado, mereeen aplausos, y por otro vituperio. Admita e»
cierta posibilided de estar equivoecado; 5) Definase, BSe hA‘aéné
sado al Times de Tondres de no definirse. ©Sus editoriales pare-
eon la suma de todas las opiniones eantrapueatas; de manera gue
un sumgéo vositive es anuledo por otre negativo, de lo gue resul
ta al final un inmenso cero, 1! editorialista ha de tomar parti
do. El que da una respuesta ambigua es porque tiene niedo a la
verdad; 6) Discurra primeramente sobre lo conocido y luego sobre
lo desconocido para el lector, aonﬁnciénaolo gradualmente de lo
gencillo a lo complejo, llevéndolo, por asi deeir, de la mano de
la légica al terreno de la conviceidn; 7) Wo escriba editoriales
cono si fueras arengas o proclamas de demagogo. Us un comenta~-
rio que se encribe despubs de madura reflexibn; 8) Sieupre que -
¢l amumto lo permita, recurra a amalogias para mejor facilitar -
la comrrensidén de lo escrito al mayor anlmero de lectores; 9) El
estilo he de ser suelito, limpio, ratural, sin t8rminos técnicos
ni de jerga; 10) Antes de entregarle a la imprenta reviselo, pa-
ra estar seguro de que los argumentos son vilidos, que la conclu
sibén es une derivecidn de las premisas y que la sentencia tiene
hilagibn lbgica con el exordio y la proposicién".48

Zstilo del editorial. Tmego de seflalar las caracteristicas
del editorial, sus atributos y la armadura sobre la que estf -~
‘hecho, shora se sefialan las notas estilisticas referidas g‘eéte
género de opini&n periodistica. Lo memera em que ha de esbar es

L~
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erito el editorial es de suma importancia, pues aunque las espe
cificaciones del ghmero se den, aunque la estructura sea la ade
cuada, si la forma de presentar, de redactar el editorial es in
conveniente, confusa, no surtiré el efecto deseado,

"No es posible, claro esté, sentar normas fifjas para la re
daceidbn de cada tipo de editorial, puesto que aquéllas pueden -
admitir muchas variaciones segin la indole de lo tratado, el es
pacio de que se disponga, el punto de enfoque en que se sitle -
el autor, etcétera; no obstante, existen ciertas reglas que con
viene saber en todos los casos, para estar seguros de que nues=-
tro pensamiento serf captado fielmente por todos los lectores,
cualquiera que sea su nivel intelectual, y que pueden resumirse
en muy pocos pétr'r~afos".4'9

"Hay que tomar en cuenta algunos puntos que influyen en la
redaceidn de un editorial antes de su preparacibn. El1 objetivo
que se persiga es importante, {Ha de ser el editorial un ata--
que demoledor contra la corrupcién municipal o una sétira come=-
dida contra las mujeres malformadas que usan slacks? En cada -
caso, el lenguaje y el estilo serfn diferentes, porque el propé
sito del editorial es diferente".so

"Una segunda consideracibn es la naturaleza de la publica-
cién en que ha de aparecer el editorial. Algunos peribdicos ngo
tables como The New York Times o The Christian Science Monitor,
aunque de origen local, tienen un Ambito nacional. Otros, como
The Chicago Tribune, son regionales, ©Si bien es cierto que es-
tos peribdicos publican muchos editoriales de importancia pura-

mente lowal, otros estén destinados a la nacibn o a una zona =

del pais".51
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"Una tercera consideracién es el tipo de lectores a los que
intenta llegar el editorialista. Asf, por ejemplo, se supone =
que el lector del Times ha de ser muy culto y tener intereses =
muy diversos, en tanto que el lector de un semanario rural ha de
ser mfs provinciano en su modo de ver la vida, mfs preocupado -
por lo que sucede en su comunidad o en su pafs. De consiguiente,
el editorial escrito para un peribdico ser& diferente del edito-
rial escrito para otro. Es cierto que la radio y la TV han teni
dido a hacer mis homogénea la sociedad. Aun asi, quedan diferen
cias debidas a la geograffa, al ambiente urbano en comparacibén -
con el rural, a los componentes de la ocupacién y los sociotéeni
cos de las poblaciones, y otras variaciones que deben tener en =
cuenta el editorialista".sg

"Una pégina editorial, dice por su lado Hohemberg, tiene -
tan pocas restricciones, que los editoriales eficaces varian mu-
chisimo, tanto en estilo como en orgenizacibn., Asf pues, seria
una périda de tiempo tratar de dibujar un modelo de buen edito=-
rial y otro modelo de editorial malo. Por su indole misma los =
editoriales reflejan generalmente el gusto y el carfcter de su -
autor, asi como el sabor del periédico".53

"El buen editorial exige de su redactor el dominio de varios
estilos literarios; narrativo, descriptivo, argumentativo. Debi
do a que en cierto grado los editoriales tienden a ser de forma
estltica y tradicionalista en sus convencionalismos, es ffcil -
que el redactor caiga en una prosa insulsa y sin colorido. Por
esa razbn, el redactor experimentado sin adoptar un estilo bri--
llante, se esforzaréi por ser imaginativo, concreto y vivido en -

o, 54

la eleccibn de la palabr
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En relacibén con las peculiaridades del lenguaje y la sin
taxis de la redaccién de editoriales, Bartolomé lMostaza dice
que "el barroquismo y la fraseologia retorcida desdicen de la
simplicidad de estilo que el articulo editorial demanda, Una
prosa suelta y escueta que en vez de pesado ropaje sea limpio
eristal que lo fije y transparente, entiendo que le conviene
por estilo a los editoriales, ©Su lenguaje ha de ser compren=-
sible para todos pero no a la pata llana., La jerga y el tec-
nicismo éientifico no les sientanbien, ILa parrafada oratoria
de largos pericdos més confunde que esclarece. A troncos rec
tos y répidos como los de marcha, avanza la prisa periodisti=-
ca, aunque admite con holgura los incisos aclaratorios y mati
zadores".55

"La ironfa, el humor, la paradoja y todas las figuras re
tbéricas, caben también, aunque a su tiempo y justificado su -
uso. (El editorial) por su misma naturaleza més compleja, to
lera el plrrafo més trabado y el idioma més rico... Norma geo
neral del estilo editorial es su impersonalidad : estilo de =
uso com@in, pero cuidendo de su rigor y de su univocidad. ILas
significaciones anflogas descarrian. Hay que escribir con -
propiedad. Esos editoriales que han de ser releidos para en-
tenderlos, tienen su lugar en el cesto de los papeles, no en
las piginas de los periédicos".56

Por filtimo, sobre este particulab Maria Julia Sierra Ma-
cedo apunta: "El estilo que el editorial debe tener es... muy
digno de cuidadoso cultivo. Ni opaco ni brillante en demasia,
ni del todo declamatorio, ni tan llano que se haga tediosa su

lectura, ni con ropaje de més, gue lo haga ampuloso y por am-
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puloso empalague, ni tan desprovisto de galas que resulte p&li-
do y sin relieve; ha de tenerse en cuenta que el editorial esté
destinado al total de los lectores, entre los que habr& de to--
dog sabios, ignorantes, sencillos, frios, escépticos, apasiona-
dos, simpatizadores de la idea, adversarios de ella, etcétera,

por lo cual ha de escogerse un estilo propio de las masas, €s -
decir, comprensible, impresionante, apasionado a veces y sereno
en otras, sin sacrificar jamés ni la razbn ni la légica al exte
rior atavio. Debe tenerse en cuenta que el editorial ha de le-
erse siempre de corrido y con creciente agrado, so pena de de==-
Jar de ser efectivo; por lo cual el escrito necesita aligerar -
hébilmente su discurso con intercalamiento de anécdotas que se

avengan y finas y discretas digresiones gue reavivan y aumenten
el interés".57

Clases de ditoriales. Aungue a propdsito de la definicibn

del editorial, de sus temas, de su estructura y de su estilo, =
han ido perfiléndose ya diversas clases de este tipo de escrito
periodistico, aqui se explicitan algunas clasificaciones,

"El lector atento advierte que los editoriales pueden cla=
sificarse en términos generales, segln el contenido y segln el
propbsito. Por lo que toca al contenido, el mundo entero cabe
en el editorial. Pero si analizamos mfés de cerca el contenido,
se destacan dos temas; la politica y los asuntos civicos y so=-
ciales.

"Los editoriales politicos se ocupan de las cuestiones lo=-
cales, nacionales o internacionales. Debemos poner en claro -
que el adjetivo politico no se refiere necesariamente a una pers

pectiva partidarista; tan sbdlo sugiere una especie particular -
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de temas., Los editoriales civicos y sociales, en cambio, tra-
tan de despertar la conciencia pfiblica a los deberes, proble--
mas y obligaciones; de crear y defender ideales opuestos a las
medidas de conveniencia, y de unir a los lectores en una con--
ciencia de problemas de la comunidad".58

"La seccibn de editorial admite diversas clases de articu
los segln el tono y la hondura con que el asunto sea tratado.
Por regla general, el comentario surge de un hecho o noticia -
recientes, pero a menudo lo motiva una idea o sentimiento, a =
veces un estado sicolbgico de la muchedumbre a la que intenta
guiar, a veces un probsito misionero o de propaganda, Hay edi
toriales preventivos y los hay de consecuencia, segin se anti-
cipen a la realidad o de ella se deduzcan".59

En su "Curso de redaccidén", Vivaldi establece la siguien-
te clasificacibn de los editoriales:

"Informativo, En este tipo... lo esencial son los hechos
escuetos y precisos, ©Su forma debe de ser de tipo expositivo-
narrativo. ;

"Interpretativo: en el que, ademfs de los hechos, se agre
gan otros elementos causa o efecto relacionados con estos he--
chos, para valorarlos a la luz de la razbn,

"Convincente: el escrito se lanza ahora por los caminos -
de la dialéctica. Intenta arrastrar al lector, llevéndolo de
la mano por los caminos de la verdad, que se impone como indig
cutible, Convencer es "vencer con', es modelar el pensamiento
del lector, y, cuando sea preciso, incluso llegar al mundo de

sus sentimientos.
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"Inductivo: es el més efizaz... aunque también el més di-
ficil. La tarea se complica, porque si gqueremos inducir a la
accibn remediar la injusticia hay que poner en juego la sicolg
gla, el instinto, el sentimiento, los intereses y las convic--
ciones del lector. En suma, hay que mover la voluntad".so

Los editorialistas. In este examen de cbémo se presenta -

en la teorfa el editorial, es imprescindible una amplia refe=-
rencia al hombre, al sujeto gue redacta editoriales, pues si -
bien éstos no representan su pensamiento directamente, sino el
de la institucibén periodistica, nc dejan de estar tefiidos de =
alguna subjetividad, de la que nunca el hombre puede desprender
S€e

"Le tarea de todo editorialista se resume en recibir ideas
generales, depurarlas y reproducirlas para la comunidad, segin
la polftica de la publicacién, para fomentar, corregir o canali
zar conductas. Interpreta el verdadero significado de las in-
formaciones y es quien descubre lo que se esconde detrfs de las
noticias",®t

"Como del aruspice cuenban que abriendo las entrafias de la
victima lefa en ellas el futuro, asi el editorialista rasga el
vientre de la actualidad para ver el mafiana. llenester sacerdo=-
tal el de ambos. lMenester muy serio, que requiere mucho tino y
certera mirada. El editorialista saca la radiografia de la ac-
tualidad y al radiografiarla la diagnostica".62
"Gon frecuencia, el editorial es la fmica pieza de crea=-

¢ibn literaria en todo el peribdico. Por lo tanto, el editoria

lista, privado de la algarabia de los grandes titulares y de la
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atencién que atraen los crimenes, la lujuria y los descarados con
flictos exhibidos en las pAginas de noticias, debe provocar el in
terés con las ideas que expone y con su método de presentarlas,
Selecciona cuidadosamente sus palabras, se esfuerza por escribir
en forma autorizada y de esta manera tiende a contrarestar el -
efecto de los reportazgos y los encabezados, hechos de prisa y -
con frecuencia descuidaflamente; pulen su propio estilo con citas
pertinentes, tomadas de sus lecturas y dedica el tiempo necesario
para revisar cuidadosamente su original. Como resultado de ello,
logra con frecuencia escribir prosa que es a la vez 4gil, conyin-
cente, bien fundada y estimulante".63

"Ning&n‘editorialista sabe cudl es el porcentaje dmacto de -
sus lectores, pero cree saber a qué clase de lector se dirige.
Considera a ese lector como una persona que posee los conocimien-
tos y la edugaci6n necesarios para interesarse en el resultado de
la reflexibn, para desear mis informes de los ofrecidos por los -
despachos de prensa y para buscar alguna interpretacibén del signi
ficado y la importancia de las noticias. Por lo tanto, el direc-
tor del peribdico trata de que los editoriales tengan un conteni-
do y un estilo digno del grupo selecto de lectores al que van di=-
rigidos los conceptos vertidos por el escritor".64

Esta importante funcién del editorialista precisa que éste -
sea un hombre culto. "El periodista que editorializa necesita -
del talento que unido a la experiencia capacitan para orientar al
pliblico. ILa experiencia es imprescindible e insgatituible; sumi-

nistra una visién profunda y neta de los hechos, una especie de -
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segunda inteligencia que a menudo supera la facultad intelectual
nata enriquecida por los conocimientos. In general los editoria
listas de los grandes diarios no son personas de reciente ingre-
8o al periodismo, sino que llevan largo tiempo de ejercerlo. El1
reportero simboliza la Jjuventud; el editorialista la madurez.
Se empieza reporteando, nunca editorializando. No hay escalafbn
para ascender a editorialista. ©Se llega a serlo, Eso es todo,
lids para ello hay que merecerlo, Es un timbre de honor que im=--
plica la mis alta dosis de confianza en la capacidad, la expe-~ =
riencia y el saber".65
¢Qué clase de saber? "Hay un tipo de saberes que al edito-
rialista le conciernen, sin los cuales andaria como despistado -
por el mundo contingente que nace cada mafiana, La historia en -
todos sus varios campos, la dialéetica, la étlc%:,la teodicea, -
la sociologfa han de haber decantado en la?ﬁagéﬁt’ﬁgl editoria--
lista sus esencias. ©OSus esencias y no precisamente su caudal en
tero, El editorialista de clase es el que no se siente abarrata
do y como impedido por la balumba de conocimientos. Los pozos -
de ciencia suelen ahogarse en su propia hondura', 66
(A este propéslto, Gobella dice qgue "se ha intentado en al-
gunos grandes diarios hacer de los literatos los destinatarios -
naturales del cargo de editorialista pero ha ocurrido casi inva=-
riablemente que la produccibén alcanzaba la belleza de una plgina
digna de la antologfa literaria, aungue era absolutamente ininte
ligible para el pfiblico a que estaba destinada,%?

Marfa Julia Sierra Macedo estipulaba que "las cualidades a

que debe aspirar un redactor de editoriales que quiera hacer del
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editorialismo su profesién, pueden clasificarse del modo siguien
te: la.) cualidadeé técnicas; 20, Aptitudes para editorializar;
¥ 30. Cultura" y eépekifica que esta filtima debe ser de cuatro -

tipos: literaria, hisﬁérica, econbmico-gsocial y filosbfica,®

"No hay editorialﬁstas gin agudez critica para distinguir -
lo que hay de accidentél v pasajero en un hecho y lo que hay de
decisivo y generador déyconsecuencias. De ahfi que cuando un edi
torislista bien dotado gnjuicia o valora un hecho o una posibili
dad o una inminencia, sﬁ trabajo confiere al periodismo firmeza
de ancla, a la que el 1ector puede atraer la navecilla de su des
amparada conciencia a merced del oleaje de la vida", 63

"Es importante que e@ editorialista tenga una filosofia de
la vida, Ha de adoptar una posicibén desde la cual pueda contem=-
plar los problemas de la comunidad y de la nacibén, Con frecuen=-
cia, una actitud vaga de bénevolencia se traduce en editoriales
abstractos, S6lo un espiritu de temple filosbfico puede suble--
varse con Jjusta ira, reirse de las flaquezas humanas o ver las -
cosas con irbnico desapasionamiento, In cierto grado, cada pe=-
ribdico tiene una actitud fundamental, una politica editorial -
gue da lineas generales de orientacidn al lector".70

"El editorialista no suele ser un perito o un especialista
en el sentido en que lo es el profundo conocedor de una esfera =
particular., Las exigencias de su espiritu requieren un espiritu
ampliamente informado, un espiritu que sea cosmopolita més bien
que provinciano y, sin embargo, que se interese por lo que suce-
de en el lugar; en resumen, un espiritu que sienta cudosidad por

los acontecimientos y por las personas, cualesquiera que sea el

pafs donde se encuentren. Asi pues, el periodista debe tener la
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facilidad para discernir y analizar toda clase de noticias para
sus lectores., Al mismo tiempo, debe reflejar los intereses de
éstos y de su comunidad".71

"El ancho campo de la realidad humana se ordena en plazos,
se parte en sechtores. A cada editorialista se le asigna el te-
ma que corresponde a su formacibn intelectual y a su préictico =
saber, Asfi puede el editorialista hallarse siempre preparado y
no improvisar a la ligera su opinibén. Cada jornada le atrae su
affn, su tema de meditacibn, su asunto que exponer. Il buen =
editorialista no se echa a la bartola; necesita ejercitar dia--
riamente ese aparato eritico. Entre la oleada de noticias que
cada hora arroja sobre la redaceibn del peribdico, siempre lle=-
ga una que reclama la abtencibn del editorialista”.72

"No le basta al editorialista ser culto, Necesita mante--
nerse a salvo de la marejada sentimental. Guien ha de dabr luz,
es preciso que no se ofusque: muchas veces nos equivocamos al -
Juzgar un hecho, porque nos arrastra de la mano el deseo de que
el hecho signifique lo que buscamos y no lo gue objetivamente =
significa, También el editorialista ha de ser un asceta y prac
ticar su yoga: la impasibilidad“.73,

Un aspexto muy importante del editoriaslista es la interven
cibn de la ética en su labor. "Las cualidades morales son esen
ciales en esta rama., ILa ética periodistica es primordial para
el "supremo educador y sembrador de ideas" como se ha llamado -
al editorialista, quien asume la responsabilidad de todo cuanto
afirme y niega. Por supuesto, previamente debe asegurarse de =
la certidumbre de todos sus conceptos y ho aventurarse jamfs a

ser rectificado., El lector yiene fe en los editoriales que pri
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mero fueron creidos por el autor, actitud esta ewidente en la
firmeza con que sus expuestos hechos, consejos, censuras, elo
gios o la conclusibn que ameritd el tema".74

Por lo que respecta al caso particular del periodismo nor
teamericano, "el que los editorialistas, considerados indivi--
dualmente, Cumplen con su obligacibén como formadores de la -
opinién pfiblica, lo demuestra el Cbdigo de Etica compilado y -
aprobvado por la Conferencia Nacional de Editorialistas, El =
predmbulo de este C6digo sefiala que el editorialista, al igual
que el hombre de ciencia, debe buscar la verdad, donde quiera
que conduzca, si quiere ser fiel a su profesibn y a la socie--
dad".75

"Los puntos fundamentales del Cbédigo son estos: 1) El edi
torislista debe presentar los hechos con honradez y sin omisio
nes; 2) Debe sacar conclusiones objetivas de los hechos expues
tos, basfndolas en el peso de la evidencia y el concepto bien
entendido del mayor bien; 3) Nunca debe estar motivado por un
interés personal; 4) Dsbe comprender que no es infalible y de=-
be permitir que se oiga la voz de aquellos que estén en desa=-
cuerdo con &1, en las columnas de las castas del pfiblico y por
otros medios apropiados; 5) Debe revisar sus propias conclusio
nes y corregirlas si encuentra que se basa en conceptos errb--
neos previos; 6) Debe tener el valor de sostener sus convicecio
nes bien fundadas y nunca escribir nada contrario a su concien
cia. Cuando las péginas editoriales son el producto de més de
un cerebro se puede lograr un juicio coleetivo firme, sélo ®vi

los juicios individuales son ponderados. Por 1o tanto, deben
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regpetarse las opiniones individuales bien meditadas; 7) Debe
apoyar a sus colegas cuando éstos defiendan las normas mls ale-
tas de la integridad profesional“.76

"Para que el editorialista cumpla su misién y no degenere
en "la voz del amo", ha de ser libre y dicho de la libertad -
que le compete ejercer., Sin libertad de critica el comentario
periodistico se convierte en coro. Se trata de orientar, no &
asentir una orden, venga esa orden de donde viniere., Los ca-=

prichos de la muchedumbre encadenan tanto como las consignas =

del poderoso, La opinibn, para ser acepbable, tiene que ser = —

libre y honrada, y el editorialista que la crea con su pluma -
tiene que ser capaz de concebirla".77

Lgtrechamente relachonada con este tema de la ética y de
la libertad del editorialista, esté la cuestibn de la responsa
bilidad. "El editorialista es el intérprete del criterio de -
la publicacibn; por lo tanto, su labor se despersonaliza, pero
no es anbnima, pues representa la voz del periédico. Para el
lector, el editorial no ha de ser el sentir de un individuo si
no de la publicacidn, que en esta forma se define frente a la
opinién pﬁblica".78 "Todos aquellos que escriben editoriales
asumen una grave responsabilidad ante el pfiblico. Tienen la =
obligacibn de estar blen informados, de convertirse en especia
ligtas en los asuntos sobre lo que escriben y de ger imparcia-
les en las opiniones que se forman y expresan. En nuestros «~
dfas, ninglin hombre puede emular a Francis Bacon e incluir en
su campo todos los conocimientos”, pero como lo dijo Geoffrey
Parsons, cuando era el principal consejero editorial del Herald

Tribune de Nueva York.
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i "ientras mfs amplios sean #os conocimientos del escritor,
nayor seré su capacidad para estimular el pensamiento acerca de
cualquier coda, Un buen editorialista se dirige a las clases =
més numerosés_a que haya llegado la palabra de un maestro, de =
un filésofo... Nunca podri saber demasiado, si pretende rete--
ner la atencibn del pﬁblico".79

ILineas atrés, aludimos al hecho de que un editorial sea =
producto "de varios cerebros", In efecto, "los relativos de =
cierta importancia han adoptado la costumbre de gue su director
se refina con los editorialistas a cambiar opiniones sobre los =
acontecimientos, De ese cam?io de pareceres surge el comenta--
rio del dfa y la orientacién que se ha de darle., Cuando el Con
sejo funciona ordenadamente, el editorial es, hasta cierto pun~
to, una obra de consejo. ZIn todo caso, por muy fuerte que sea
la personalidad del editorialista, siempre el editorial se iré
matizando por lo que en el Consejo se discutis", B0

En la aplicacibn de esté punto a nuestro medio, Ibarra de
Anda asienta que "los grandes peribdicos nuestros sostienen tres
0 cuatro editorialistas, pero a veces uno solo. Cuando son va=-
rios, el trabajo estf distribuido como lo hacen los dierios ex-
tranjeros: el editorialista A se ocupa de los asuntos politicos;
el editorialista B, de cuestiones hacendarias y econémicas; el
editorialista C, de materias jurfdicas y derecho internacional,
etcbterar,O1

Pasado y futuro del editorial. Hasta gquf, nos hemos ocu~

pado de exponer diversos temas acerca del editorial, pero refi-
riéndonos siempre al tiempo presente, Ahora, consignamos algu~-

na breve referencia sobre cbmo aparecid el editorial en la pren
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sa, cémo evoluciond hasta llegar al estado actual. Y un somero
apunte, por otro lado; de lo que se prevé serf este género pe--
riodistico en los afios por venir,

FAntaﬁo, los peribdicos publicaban las noticias y las opi-
niones separadamente.f Las primeras en cartas de noticias y las
segundas en folletos. Daniel Defoe fue el primero en unir esas
dos corrientes periodisticas en una sola publicacibén, The Review,
que publicd en Londres en 1’704".82.

Bn los primeros dias del periodismo morteamericano, los pe
ribédicos no tenfan péginé editorial separada. Sustentaban opi-
niones que expresabén en forma de observaciones que iban afiadieé
das al final de cada noticia o bien, con mayor frecuencia, en -
forma de cartas al director, firmadas con algin seudbnimo, A
Noah Webster corresponde el honor de haber sido el primero en =
colocar sus editoriales bajo el rétulo del periédico".83

(Webster era maestro de escuela, abogado, publicista, lexi
cbgrafo. Con el patrocinio de los federalistas publicb, de 1793
a 1794, The American llinerva, el peribdico en que introdujo el
cambio bésico de que habla Bond.84

~ E1 editorial alcanz6 un gren desarrollo en los @gbados Uni
dos, gracias a la influencia de Horacio Greeley, del New York -
Tpibune: "Greeley considerasba gue debia reservirsele el primer
lugar al (editorial, donde &1 mismo expresaba su pensamientos
después de 61, mul editor digno de este titulo dib su opinién -
personal sobre los mfs importantes temas del dfa, en vez de re-
fugiarse en una hipberita neutralidad o de somebterse ciegamente

85

a la disciplina del partido",
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Hacia el final del siglo XIX y principios del actual, el
editorial entrd en declinacibn, sobre todo por el adelanto de
los medios mecénicos y eléctricos para la trasmisién deinfor-
macién, que hicieron a éstas ganar preminencia entre los fi--
nes periodfsticos. Pero al comenzar la Primera Guerra lundial,
"los periédicos, retornando a un estado de cosas que parecia
va caducado, reemplazaron las noticias por articulos. En pri
mera plana, el editorial adquirid de nueva gran increm.ento“.a6

"El peribédico fue antes rumor, luego noticia, mis darde
opinién., Durante el siglo XVIII, siglo de fermentos revolu--
cionarios el peribdico gana jerarquia literaria, y de simple
parte de novedades, se convierte en vulgarizador de dbctrina.
La problama politica, el ensayo filoséfico, se emparejan con
la gacetilla, Habfa nacido, por exigencias de los tiempos, -
el comenturio que desde la tribuna del periddico daba a los =
més el pensar de los menos. Ya no necesitaban los jefes popu
lares desgafiitarse en lag plagzasi les bastaba btomar a diarie
la pluma y trezar en unos renglones su pensgmiento. El edito
rial nace como una manifestacién de revolucionarismo. Fueron
los jefes de los burgueses dieciochoanos los que, en realidad,
1lo crearon”.87 '

Esbozado asi{ el ayer del editorial, podemos preguntarnos
por su mailana. "Qué lugar ocupari el editorial en el afio =~
2000? Quizé habréd terminado para entonces la época del edito
rial interpretativo. Esta funcibn va pasando paulatinamente
a los articulos interpretativos de noticias. §eneralmente es

tos cumplen mejor su cometido que el editorial, porque el re-
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dactor se halla en el escenario de la accién y porque se apoya
francamente en técnicas &e reportaje que sirven de base para =
cualquier buen escrito 1nﬁerpretativo.

"Parece probable que se usarén con menos frecuencia los =
editoriales. Hadta hace pgco, nés de un centenar de diarios =
(en los Estados Unidos) noicontaban con un espacio regular de=
dicado a los editoriales. .Es probable que ese nfimero aumente.
Los editoriales aparecerfn éuando la direccibn del diario ten=-
ga que expresar. Esbe es ei&pbjetivo bhsico del editorial.

En la necesidad de llenar unéjcantidad determinada de espacio

todos los dfas, muchos fedadﬁdres'de editoriales se han conver
tido en intérpretes deﬁla noticia, moralistas amanazadores a -
cualquier otra cosa., Probablemente continuarf apareciendo ma-
terial de este tipo en los diarios del fubturo. Pero se publi-
carfn con titulares més apropiadose Los editoriales, cuando -

aparezcan, tendrfn mls efecto, porque serfn menns comumes., "o0

b) Articulo 4

Segfin hemos convenido, "la seccifn llamada 'editorial' es
la voz oficial del peribdico. All{ nd debe decirse una sola -
palabra con la que el carficter del diario no esté sinceramente
de acuerdo. Pero ademfs de esa seccibén se acostumbran otras -
colaboraciones fijas o esporédicas, en las que se es posible =
fijar mArgenes de tolerancia mfs o menos g;xfandes".89

“En la seccibn editorial se presentan, por un lado, la teg
sis del peribdico, y del otro, las colaboraciones firmadas, fi

Jjas olesporédicas, que teniendo la misma funcidn de educar o -

guiar, se distinguen esencialmente por la asignacién personal,
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o sea el trabajo periodistico suscrito por el autor, que expre-
sa su criterio personal acerca de alguna informacibn, de algin
asunto o problema, El derecho de poner su nombre amparando su
escrito, implica la responsabilidad individual del colabora-
dor".go

"Después de #ias notas editoriales, los comentarios consti-
tuyen la seccidn més importante de un periédico. Son verdade=—
ros artfculos de fondo pero sin la seriedad, sin la responsabi-
lidad que deben caracterizar al editorial. En los comentarios,
como su nombre lo indica, se comentan los sucesos de mayor ime-—
portancia, se elogia y se critica todo aguello que se juzga de
interés para el pﬁblico".91

No obstante que Gonzflez Ruano afirma que "escribir sobre
el artfculo periodistico consultando aqui y allé y tomando de =
testimonio otras palabras, es algo engafioso y ridiculo”, y se =
niega a caer en "la vana tentacibén de defin%gflo" pues "hasta -
el menos ilustrado y sutil lector sabe lo que es un articulo pe
riodistico y ello nos regeda de tan pueril, ridiculo y presuntuo
80 engorro";92 y a pesar de quetambién Martin Alonso asegura &
que el articulo "no admite definiciones ni por su tono de pul--
critud formal ni por su tema",93 deberemos hacer aquf un inten
to por encontrar cuéles son las notas caracteristicas de este -
género periodfstico, principal acompafiante del editorial en las
planas de opinibn, porque estimamos, con Horacio Guajardo, que
"para el comfin de los lectores, todo lo que se publica en los =
diarios y revistas es articulo" y porque, con el mismo autor, -

creemos que "este género tiene su propia identidad técnica",
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El propio Guajardo propone una definicibén: "El articulo su
pera la etapa meramente informativa y valoriza, Is decir, el -
articulo comenta los hechos y las opiniones y por ello tiene ca
racteristicas ideolégicas".94

Marfa Julia Sierra Macedo expone: "Llémase, en general, ar
ticulosss de un peribdico..., a todo escrito doctrinario, asfi -
sea en forma de comentario de un suceso determinado. In conse-
cuencia ni la atencién de un artfculo ni su colocacibn, ni las
materias de que trata son notas de importancia para clasificar-
lo, Lo es, en cambio, su naturaleza, conforme a lo que acaba=-
mos de indicar”.95 .

Los articulos de colaboracién, "provienen no del equipo de
hombres que constituyen la redaccibén", sino de cualquier activi
dad o especializacibn, ciencia, arte, literatura, historia, in-
dustria, economfa, deporte, politica, técnica",96

"Los articulos adoptan siempre posiciones, lo cual, ya se
entiende, lleva un riesgo y pide muchospulso, claridad de ideas
¥y sinceridad. Y es su migién orientadora y, en cierto sentido,
amablemente docente; pues el articulo demvestra, ejemplifica, =
valora, juzga, critica, protesta, invita, saca consecuencias de
los hechos y de las cosas. En conjunto, su influencia es més -
profunda que la de las noticias".97

"Toda noticia despide de sf un halo de sugestiones, un in-
flujo que no acostumbran advertir los lectores, Pero la mirada
atenta del periodista sf lo ve. Del lado de la noticia saca el
periodista su comenbtario., lLste es explicativo, aclarativo, in-

terpretativo".98
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"El comentario es la reflexién, reflejo en nuestra mente del
mundo, de la vida, del contorno, de lo que testh ahi', Es, en su
ma, el enfogque perso:nal".99

Por lo que atafie a la finalidad del articulo de comentario,
Vivaldi declara que debe "apuntar a los valores reconocidos como
fundamentales por la filosoffa: la verdad, la justicia y el bien.
8i se afiade un poco de belleza, mejor: el trabajo ha salido reden
do", 100

El propio aubor expresa que "las nobtas esenciales de todo au
téntico comentario son: el anflisis cient{fico y la sintesis ar-
tistica..."lo1 |

Ademfis de tales notas, el articulo de comentario debe temer
ciertos atribubtos: "Necesita interés desde la primera palabra.
La vida moderna nos obliga a ghorrar nuestra atencibn. No existe
motivo Jussificado para redactar un articulo de lo que todo el m-
mundo conoce., El lector lo espera ligero y alado y de asuntos de
alguna mabera nuevos. Lo pasado interesa en funcibén de lo actual.
En su modernidad, ha de ser fgil e impresionable, No faltan es=-
critores que lo prefieran aparentemente arbitrario y un poco des=
concer‘aante".lo2

".eesin ceflirse tanto a la actualidad, a la claridad y al in

terés pfiblico como el editorial, (el artfculo)ha de tender a eg~-

tas tres caracteristicas que aumentarfn su valor:"lo3

"El tipo de comentario mis completo es el que valora e inter
preta lo sucedido, prevé lo que puede pasar y dicta lo que debe -
hacerse para evitar que.acontezca algo que no debe suceder“.104

Vivaldi recomienda, por cuanto se refiere a la técnica para
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elaborar un articulo, y a su estructura misma, el siguiente mg
todo: "lo, Planteamiento del tema; 20, Manimpularlo, desmontar-
lo en piezas; 30. Fallo o juicio critico del problema; 40. So-
lucibnt, 107 ‘

"Después de elegido el tema, hay que hacer un esquema men
tal =-recomienda por su parte Marfa Julia Sierra Macedo~-, pero
s6lo mental, porque escrito limita y maniata., Al escribir un
articulo hay que seguir una légica inflexible, una légica aplas
tente, irlo desarrollando sin desviaciones, de tal menera que
la conclusién no sea rebatible, aunque el silogismo no debe =~
ser visible, sino al contrario, intangible... usando de figu--
ras y de belleza. Ista filtima es necesaria, aunque no debe ser
rebuscada, sinc procurando crear una obra artistica".los

"El comienzo debe ser vigoroso y bueno, que desde las pri
meras lfneas prenda, interese, llame como una gran campana O -
un toque de clarin, E1 final que es el coronamiento, debe ser
igualmente brillante, sonoro, que deje vibracidén en el lector,
debe ser un verdadero remate en el que se resuma todo.

"En el medio y en toda la obra, el escrito debe saber qui
tar mgnotonia. Hay que recordar que el lector se cansa fhcil=-
mente, por lo que hay que romper la monotonia dando interés y
movimiento, por medio de una cita, de una anécdota, de un chig
te, para renovar la ai:enc:‘.én"._]‘o‘7

"Después de empezar bien, es preciso que la documentacién,
la verdad, la 1lbgica y el arte acompafien al escritor para se--
guir hablando. Cada tipo de comentario tiene sm apertura, co=-

mo también su plan, su ejecucibén y su ritmo distintos. En cuan
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to al pérrafo final dice Grafia que 'dejarlo a la ventura o recu
rrir a la frase hecha® es poco acertado. El pArrafo final debe
tener un "quid (particular de sorpresa, Concluir con una fofiez
es fioflo, Puesto que la filtima impresién es la que queda, es =
preciso que sea tal que se imponga por cualquier razbn, que per
dure en el espiritu del lector como resuhen, conclusién o propd
sito de lo dicho".108

"El articulo de fondo puede emplear un estilo rucho nbs -
elevado y personal que el de los editoriales. Istos, en cierta
forma, como que impersonalizen al editorialista, en tanto QquE..s
aguéllos al contrario despiertan tanto mayor interés cuanto més
predomina en ellos la personalidad del autor".109

"El estilo literario y la estructura interna de la colabo-
racibn son variables, segfin el autor. Tienden a la originali--
dad con el auxilio de un afinado oficio y de infinidad de recur
808 literarios".llo

"El lenguaje y el estilo en el comentario debe ser: claro
y denso; sencillo y correcto; rico y penetrante; variado y pre=-
ciso., Ni rebuscado ni pedante; ni fraseologfa ni barroquismo.
Como dice Grafia, 'una cosa es hacer pensar al lector y otra muy
distinta forzarle a entender'. ©Sencillez, pues, en la sinbaxis;
nada de clfusulas largas, sino pérrafo corto y exacto. Hfiyase
de la retdrica y de la gradilecuencia.“lll

Hay diversos tipos de articulos como ya se dijo., Los de -
"golaboracibn van firmados por los aubtores y corresponden a un
tipo de lector, aunque descubran cuestiones téenicas o prafesio
112

nales”.

El suelto ~la segunda clase de articulos- es lo que un apun
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te, una nota marginal = éste o aquél acontecimiento. Su bre-
vedad le impide ser otra cosa qﬁe ung llamada de atencibn, pa
ra que el lector no resulte sorprendido, Pero es muy grande
su im.portancia".n3

"Los artfculos firmados con seudénimo que generalmente -
constituyen secciones humoristicas, también sirven admirable~
mente pars divulgar doetrina,

Las criticas y comentarios en tono festivo no pueden ser
contestados directamente y tienen la ventaja de dejar la mis-
ma impresibén en el lector que un articulo serioj en un artficu
lo festivo se puede ir muy lejos en los similes y en las hipér
114

boles, cosa imposible en un articulo formal..."

Los colaboradores. "Por lo gemeral son periodistas u -

otros profesionales que por sus conocimientos, experiencia o
madurez de criterio... garantizan con su firma que abraerén -
la atencibén de los lectores. Su labor se caracteriza por el pe
personalismo, sazonado por un agudo sentido para discernir, =
ademfs de la indispensable habilidad para escribir".115

"Un cuerpo de buenos colaboradores, orientados de acuer-
do con las caracteristicas del peribdico, es uno de los secre
tos del triunfo periodfstico. El concepto de colaborador es
muy emplio. A grosso modo, se trata de personajes de sobresa
liente actividad que se han acreditado dentro de la profesibn
y que reciben un pago en forma de honorarios y de tarifa a =
tanto alzado. A ellos les corresponde a menudo, la parte prin
ciapl de la colaboracibn libre.., 16

"Mediante una hfbil seleccibn de sus colaboradores perma
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nentes, un buen diario brinda a sus lectores una 1fnea de pen-
samientb bien elaborada y suaviza la ira y la belicosidad con
la dulzura y la claridad.ll7

"¢Cubles son las caracteristicas del buen articulista?,..
El dominio del tema que tratan, la facilidad de expresidn.‘- y
el sentido de justicia en las cuestiones discutibles, ademls -
de vigor y conviceibn, sumados a la dignidad y buena educacibmn.
Nada de la seguridad de un sabelotodo, nad; de actuacibén ingo-
lente, nada de ambiciones de ser conocido como redactor temi--
ble, hay que ser amable, aunque firme e inflexible cuando se -
defiende una causa justa".118

Otras cualidades: "ser en lo posible, justo, prudente, -
fuerte y templado... (ademfs) se aconseja también: ser severo,
cortés, alegre, brillante, serio, audaz, caritativo, indepen--
diente, seglin el problema en cuestidén y a su debido tiempo, ¥y
desde luego, en servicio constapte a la verdad".119

"Tener a raya la pasibn, pensar en frio, desasirse de pre
ferencias egoistas, son precauciones previas que habré de to--
mar el comentarista para su tarea. Es lo que se dice, ponerse
en trance de acertar. BSin esa anticipada compostura espiri- -

tual, sin esa cabarsis o purificacibn, sin ese examen de posi-

ciones, el comentario abortari en divagaciones o en manifies-
to".l20
No siempre el peribdico contrata personal y directamente
con el colsborador para la inclusibén de articulos en sus pégi-
nas. "lMuchos peribdicos obtienen por lo menos algunos de sus

articulos de los servicios de un sindicato (o agencia) los cua
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les brindan una gran veriedad de comentarios sobre los aconte-
cimientos de interés general".lgl

Estas agencias "...s0on proveedoras de mabteriales para las
necesidades de los peribdicoss Cumplen su misibén periodistica
propia como 'empresas auxiliares de redaccibén para la prensa"}22

"Los mismos principios que condujeron a fundar las agen=-
cias de informacibén para la adquisicibén de materiales noticia=
bles, son los que hen tenido también como consecuencia una sim
plificacifén econbmica y la unificacién y la recepcibén del mate
rial periodistico con la fundacibn de las correspondencias (o
colaboraciones suministradas por las agencias), Las agencias
de colaboraciones son empresas que sirven continuamente a los
peribdicos y revistas... Colaboraciones que preparan por sf =
mismes o que compran para despacharlas luego..."l23

Para los peribdicos, estas agencias significan una venta-
Ja: a través de ellas pueden conbtratar a muy bajo precio, por
el prorrateo entre los clientes de la agencia, firmas muy presg
tigiadas. Sin embargo, eso significa un peligro para los es—-
critoress Por lo menos asf{ lo apuntd Alfonso Reyes "...las em
presas de articulos...traen también sus peligros, singularmen=
te para paises como los nuestros, en que los grandes plblicos
tienen todavia una mentalidad colonial y, trastrocando la fra=-
se hecha, prefieren ser todavia cola de lebn a ser cabeza de =
ratébn. Estas empresas establecen una inicua competencia con=-
tra los escritores indigenas. lientras cualquiera de nosotros
pide de 50 a 100 pesos por un articulo, la gran empresa extran

jera proporciona, mediante su sistema de contribueibén plural -

un articulo de Bernard Shaw o de Guglieno Ferrara por 5 6 10

pesos..-"124
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¢) La eritica

"M&s bien que una clase de articulos, es una funcibn de la
prensa, en su tarea orientadora. Y esta va resulbtando uno de =
los cometidos més eficaces de la prensa".125

"Un sentido positivo de orientacibén y de cultura convierte
al peribdico en el factotum de la educacidén popular. El impe=~-
rio de la eritica toma forma y espiritu en la gimmasia cotidia=
na de la prensa, lMuchos libros y ensayos de crotica aun de los
viejos autores, no desdicen de las columnas de un peribdico.
(En qué consiste la critica? ¢Es una habilidad de encontrar de=-
fectos? ¢E1 arte de prodigar elogios al buen tuntfn por un ran-
to convenido? &La patente de pensar en voz alta y de manifestar
los gustos personales al pﬁblico resignado? (la contraseiia para
encumbrar nombres de secta, compafierismo, a banderillas exbtim—
cas de moda? Eso se llama en buen castellano censura, capricho,
comercio o adulacibén; eso no es, en ningtn c aso, critica, El -
critico digno de su nombre, si no quiere ser una unidad del pli-
blimo, debe reconocer, en los fueros del arte, un ideal de be--
lleza y crear estado de alma en la valoracibén de la obra".126

El novelista Vicente ILefiero dice que la crfitica pertenece
al periodismo subjetivo, "porque en ella los Jjuicios del perio-
dista privan sobre los aspectos informativos. Para que pueda -
llamérsele periodistica, la critica debe abordar acontecimien—-
tos de actualidad. Aunque en una critica lo informativo es par
te secundaria, no por ello debe estar ausente. Criticar es va=

lorar a la luz de la razbn. No es censurar. La censura es la

parte negativa de la critica. Lsta debe destacar tanto lo posi
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tivo como lo negativo., Criticar es enjuiciar alguna cosa, di=-
ciendo si es buena o si es mala, y por quée Sin el por qué no
hay critica buena".127

"Si en tesis gemeral no conviene que la informacibn se mez
ele con el comentario, la critica podriamos calificarla de in-
formacibn oriemtadora. Ls seccibn suscrita por persona a la =
que el peribdico congidera solveate para confimrle la Larea de
una orientacibn que no debe ejercer por si mismo, pues gl el =
peribdico debe tener en su conjunto un criterio social, politi
co, religioso, no es légico ni exigible que sea impresionista
en pintura o adicto a una escuela literaria determinada., ILa =
critica lleva una firma. E1 peribdico no responde por 1o que
se dice bajo esa firma, pero si del firmante“.128

"La critica la calificarfamos como obra marginal de crea=
cién, No se puede entender la critica en el orden menudo y co
cinero de censura, o detallista explicacibén de defectos, espe=-
cie de caza organizada de gazapos de altura. El critico es de
cierto un creador literario, como lo hen sido los grandes cri=-
ticos”.129

"La critica en el peribdico ha de ser fielmente informati
va, como primera condicibén, Ha de responder, en sus juicios,
a una perspectiva o a un criterio elaborado del critico, de ma
nera que no puede a2 merced del impresionismo o del humor del -
nmomento, Ha de ser positiva, ante todo, resaltando 1los valere;
de este orden y después, por contraste, los negativos, Ha de
ejercer con ecuanimidad de tono y absolubto respeto a las perso

nas y desarrollarse con estilo preciso y égil“.l3o



58

La critica puede versar sobre todas las artes, las clési
cas y las nuevas, como el cine, la televisién, el radio. En
el caso de la critieca literaria, "al hacer la resefia de un 1i
bro, el eritico no debe dejar que influyen demasiado en é1 =~
las notas encomiésticas que aparecen en el forro de la otra,
las cuales, como es natural, ven su contenido con la luz més
favorable posible. Pueden utilizarse como guias valiosas de
la critica, més no deben dominar el texto de ésta, a no ser =
que coincidan con las opiniones del critico, después que haya
leido el libro., Por lo regular, el erftico marda las piginas
de la obra, deteniéndose para prestar pabticular atencién a -
los pasajes tipicos o sobresalientes que quiera comunicar al
lector ya, que por lo general, las cosas que interesan al cri
tico probablemente interesarfn también a los lectgres".l3l

"La resefia ha de decir de qué trata el libro, compren- -
diendo su tema o el fin que persigue el aubtor al escribirlo -
ha de proporcionar ciertos pormenores de la trama sin revelar
una parte considerable de ella; seifialar los puntos brillantes
y débiles; citar selecciones tipicas, excelentes, a fin de = —
dar al lector el 'sabor' del libro. También debe dar una des
eripeibn y valorizacién de la trama, los personajes, el am= -
biente, la estruetura y el estilo. Puede comparar la obra =~
con otras de tipo semejante u otros libros del mismo autor y
emitir un juicio general de la obra y explicar c¢bmo y por qué

llegd a ese juicio“.132

e

i d) Columna

"Este género relne algunas caracteristicas especialeS...

1) El nombre fijo; 2) el lugar fijo; 3) autor permemente; 4)
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estilo uniforme; 5) presentacibn diferente a la de los demfls es
eritos; 6) temas o enfoques habituales; no siempre concurren %o
das las caracteristicas en una columna, pero normalmente son =
los signos que la distinguen como género periodisticot:iffj

"Las columnas de comentario son interpretociones persona--
les sobre acontecimientos ya publicados. En ocasiones amplifi-
can, bajo la vista mAs o menos original del autor, la impertan-
cia de sucesos gue pasaron inadvertidos. Otras veces vincula=-
dos o m&s hechos dispersos y llegan a conclusiones que nadie =

sospechaba".l34

"Las c¢olumnas més serias suelene ser de naturaleza 'edito-
rial' e inclusive pueden escribirse de manera parecida a los =
editoriales, come por ejemplo las columnas de David Lawrence.,
Las opinionee expresadas en dichas columnas pueden diferir del
punto de vista editorial del peribdico en realidad, es loable
que los peribdicos tengan columnistas con opinicnes diversas 0
contradictorias, comprendiendo algunas cuya filosoffe social,
politica o econdmica difiera de la politica editorial del perid
dieoh 132

En uno de los 8 tipos de columna que distingue Frazer Bond,
la columna editorial firmada,"encontramos lo que parece, pPor su
forma un editorial,pero gque palpita con el elemento personal,-—
pues expresa las opiniones o ideas que sogbtiene a la razdn el -
propio columnista. Estos phrrafos doctorales tienen a menudo=-
un aire profético. in muchos casos estfn bien escritas y muestran
sanos razonamien.’cos".l36

También seglin Bond, existe la columa esténdar. "Hste ti-

po de columna ge ocupa de temas editoriales de menor imporimn=
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cia y los trata eh uno o dos phrrafos, Caracteristico es su es
tilo ameno., ILa columna normal frecuenbtemente no va firmada y -
puede ser obra de un solo individuo o trabajo combinado de un -
equipo".137
Bond habla, asimismo, de la columna de ensayos., "Este ti-
po de columna es raro en la actualidad, porgue también escasean
los escritores de ensayoS... Puede tratar de todo y para todos;
puede mofarse y charlar o seducir y encantar, Tiene una ilimi=-
tada variedad de temas, pero tembién una regla estricta: no de-
be ser nunca didéctica ni sburrida. Por cuanto a la forma, la
columna puede consistir en varios ensayos muy breves sobre otros
tantos temas, 0 en un solo ensayo sobre un temaﬁ;ii?’l
X;Defia clagificacidén de Bond que nos interesa para el efec=-
to dv este trabajo, veamos por filtimo lo relativo a la columna
de orientacién: Este "emplea con mucho la técnica de la columna
de chismes y su atractivo es muy parecido, pero la trasciende -
en significacién., En la columna de orientacién, los nombres =
triviales dejan su lugar al de los altos funcionarios del go--
bierno, politicos, diputados y senadores, y el chismorreo ataile
a los asuntos nacionales e inbternacionales. Atree al lector Ii=
con la implicita promesa de una iqformacién ;de dentro}. Cuau~
do la columna de orientacién la escriben quienes tienen acceso
a las fuentes de informacién fidedignam frecuentemente asombra
a los lectores por la exactitud con que predice las noticias de
nombramientos que afin no se habian anunciado, y otros bocadilloes
relativos a la actividad gubernamental... Obro campo en el cual
florece la columna de orientacibén es en los deportes. La colum
na de orientacién deportiva presenta también su porcién de chis

139

mes, informacién interna y profesia'.,
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Los columnistas. "El columnista, que no es comfin en nues

tro periodismo (el awvgentino) pero que es toda una institucibn
en los diarios de Estados Unidos y de Europa, se ocupa de su =
tema y lo escribe de acuerdo con su propio punto de vista y es
tilo en términos generales, pero no puede apartarse mucho, cla
ro, de la orientacibn general, ideoldbgica y estilistica, que -
la empresa haya impuesto a su diario“.140
"Los columnistas comentan asuantos locales, nacionales, e
internacionales, o bien temas especializados, ya sean artisti-
cos, cientificos, econdmicos o politicos. £l cometido del co-
lumnista es hacer una interpretacibén razenada de asuntos de in
terés general y sus puntos de vista no requieren coincidir con
log del peribdico en el que colabora”.l4l
I’I;;;unos de esbtos columistas tienen la amable pretensidn
de ser reporteros. S5in embargo, debe recordarse que ningln re
portero, ni siguiera aquellos que interpretan la noticia, tie-
nen el privilegio de exponer sus opiniones persoanels acerca -
de cualguier tema, con la misma extravagancia del que firma =
una columna".142
"4] estilo de los colummistas puede ser narrativo, descrip
tivo, explicativo, interpretativo, argumentativo o una combina
¢ibn de dos o mfs de elloss Una columna puede escribirse como
un cuento corto, informacibn de suplemento, editorial o ensayo.
Pero cualquiera que sea su forma y su estilo, las columnas ayu
dan a introducir para los lectores un cambio respecto al esti=
lo més restringido de la redaccidn periodistica. Las columnas

dan colorido, diversidad y opinibn, Y ayudan al peribdico en

la doble obligacidén que btienen con los lectores: informar y en



| 62
tretener."l43 i

"Los columnistas editoriales se encuentran con frecuencia
en situacibén de contribuir en forma importante al periodismo -
de servicic pfiblico. Por ejemplo, comentarios tales como los
de Walter Limpan iluminan las noticias y a veces coadyuvan a =
aclarar la comprensibén plblica de los asuntos nacionales e in=-
ternacionales,

"Cuando los periédicos tienen columnistas locales que es-
criben columnas firmadas, ese material puede servir de comple-
mento y de amplificacibén de la actitud editorial ssumida por el
peribdico. Aunque se entiende que aquéllos que disfruten del
privilegio de escribir columnas firmadas hablan exclusivamente
en nombre propio y aunque una que otra vez difieren de la poli
tica principal de los peribdicos en que se publican sus colum=
nas, rara vez en sus columnas continfia publicéndose por mucho
tiempo en un peribdico que se encuentra en completo desacuerdo

con los puntos de vista del columnista".l44

e) Caricatura

A diferencia de los géneros de opinibn tratados hasta aho
ra, la caricatura no tiene su fuerza en la palabra, o cuando -
menos no del todo (ya veremos cdmo la leyenda que acompaiia al
dibujo tiene su importemeia), Se trata agui de la linea figu=-
rativa, que obliga a la risa., "E1 hombre afirma Baudelaire, =
no tiene dientes de lebn como el ledn, pero muerde con la risa",
y agrega que lo cbmizo es uno de los signos mfs claros de lo =
eaténico que hay en la hnmanidad".l45

"Lo primero que llama la atencién del lector en la pigina

editorial es la caricatura. Esta tiene dos finalidades: cap=--
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tar lectores para el comentario editorial del diario y dar in-
terpretacién visual a ese comentario, Si la caricatura es bue
na, la comprensién es instantémnea, Como lo es la sonrisa, la

risa entre dientes o el gesto de desaprobacibn, IEn la medida

en que la comprensién se demore o resulte confusa, a causa del
exceso de notas explicativas, por ejemplo, la caricatura no -
sirve,

"Las mejores caricaturas son las mfs sencillas, pero crear
las no es tan sencillo como parece, La caricatura editorial =
no es la simple ilustracibén de una politica editorial. Se tra
ta de un truco gimnéstico de imagen y palabras“.l#6
La caricatura es "una distribucibén agradable de luces y -
..sombras en lappfgina editorial. Si la caricatura es fea por =
su disefio, le choca subconscientemente al lector, por gracioso
que sea el chiste o profunda la idea. No hace falta que nine-
glin caricaturista dibuje como Miguel Angel., A veces las inter
pretaciones demasiado presuntuosas de los caracteres de una ca
ricatura menoscaban el impacto de la idea. Pero los dibujos -
deficientes o insulsos disfrazados ostentosamente con adornos
innecesarios son mls criticados todavia,

"El caricaturista de la nota editorial tiene que poseer -
por lo menos ciertos conocimientos précticos de bellas artes.
Al fin de cuentas su misibén consiste en trasladar el pensamien
to editorial a las dos dimensiones de una pigina de papel de -
disrio. El mejor lugar para aprender la técnica de esta tras-
lacién es la escuela de bellas artes. El caricaturista mis -
tarde podré mejorar, deformar o desarrollar sus técnicas segln
le convenga, siempre que lo haga basado en los conocimientos y

no en la indolencia".l47
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"Al ggual que el grabado, la caricatura tiene un enorme va
lor por su elocuencia, que enbtra por los ojos. TUnas veces es =
un toque de humorismo y otras es un chispazo de critica, cuya =
vasta significacidn es aprehensible de un solo golpe, sin es- -
fuerzo de la mente y sin necesidad de juicios accesorios. lMien
tras mejor es la caricabura, menos necesita la leyenda y didlo-
gos. In ocasiones su elocuencia concentrada en una imagen es =
mayor que la que pueden encerrar muchas ;:uartillas".l48

De acuerdo con Gaytén, la caricatura es una "fuerza incon-
trastable que ha sido utilizada por los peribdicos en tal grado
gue muchos de ellos le conceden los honores de los sitios de -
més distineibn; la primera pégina o la pégina editorial, En eg
te caso representa la opinidn del diario de una forma gréfica y
complementaria de cuanto se ha escrito en la nota edibtorial.,

El peribdico estéd seguro de que muchos lectores pasarén de lar-
g0, sin detenerse, ente la cerrada columna editorial, como cier
to también de que nadie dejari de parar mientes, de celebrar y

comentar la caricatura. Est4 comprobado que més de tres lecto=-
res sobre cinco observan la caricatura.l49

A pesar de que los puristas del arte arguyen gue la carica
tura es "un arte subalbternmo que carga a cuestas su bastardia.
Se le admira pero los que andan entre las cumbres se resisten a
legitimarla, en la medida en que la separa esencialmente del -
gran arte, y no pueden explicarse, satisfactoriamente, las ana-
logias cada vez més anflogas, conforme caricatura y pintura se
acercan a las fronteras que las separan, que como todo limite -
que se da en el espiritu es sutil y, por necesidad nebuloso", y

a pesar también de que "Caro califica a la caricatura como arte
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impuro, que pondera el defecto y las imperfecciones del modelo
(y en la que) el caricaturista olvida la imparcialidad a fin =
de opinar sobre lo que ha visto",l59 es necesario exaltar este
género opinativo, por su gran valor, sobre todo en la lucha PO
1{tica librada por medio de la prensa.

"En épocas tranquilas, la combatividad y malignidad de la
caricatura decrece pero sigue en pie su misibn de propagandae.
Siempre tendr& acogida en el peribdico por su fuerza, la efica
cia de su sétira... y su capacidad de realzar una idea con el
léfzz v el dibujo. ILos temas polfticos encuentran todavia, en
" plumas de periodistas que saben su oficio de eseribir, y =
en la caricatura, su expresibn, a menudo llena de humor..."l5l

"La libertad de prensa y la caricatura polfitica son con=-
sustanciales, ILsta necesita de aquélla como del oxigeno la =
respiracibn, Y cada vez que en cualquier parte de la tierra -
se inicia un gobierno de fuerza, la caricatura es la primera -
victima de la mordaza a que recurre la dictadura, en su vano -
emepiio de lograr la impunidad para sus actos anormales“.152

"La encarnacibén del bien y del mal tiene mucho que ver

con la earicatura, arte filosbfico que se empeila en satirizar
el sentido diabblico y fatalista de la vida. La caricatura es
la encargada de sefialar cualquier exceso social o politico, s0g
pechado de licencia corruptora. Y lo hace en juicio sumario,
gin sustanciacibén de pruebas ni apelacién posible".153

"Un don especial de la caricatura politica es su sentido

profético. luchos acontecimientos han sido pronosticados con

precisibn de largo alcance, Quizf resida esta facultad en esa
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permanente actitud de vigia que anima al caricaturista y que,
al agudizar su espiritu de observacibn lo lleva a ahalizar el
presente en vista del futuro".154
"Cuando la caricatura comenzd a hacer incursiones en el
terreno de la polfitica, a fines del siglo XVIII, elevd su es-
btatura y se convirti6 en una arma incisiva y rebelde. Im Es-
paiia, la mueva Goya, en Inglaterra, Gilray y John D, Doyle; -
afios después, marca su exitosa etapa en Francia Charles Philli
pon, quien en su revista Charivari da la caricatura del rey -
Iuis Felipe con la cara asimilada a una pera... a partir de -
entonces, y a pesar de las multas y prisiones, la pera se con
vierte en un simbolo de oposicibn y vemos a Daumier utilizar-
la en frecuentes'caricaturas".155
"Hoy en dfa, la caricatura politica es un lujo de las de
mocracias de verdad, porque mantiene a los ciudadanos eon el
espiritu alerta ¥ los adiestra para la critica libre., s una
buena gimnasia que debe ser practicada sin miedo, pero con al
tura y con condutta responsable. También los diarios deben =
desprenderse de temores que maniaten al caricaturista. Aun=—- i
que serfa quizé mucho pretender exigir que todos fueran como
el Evening Standard de Londres, que publica las caricaturas -
de Low hasta cuando no coinciden con el criterio politico de
su propietario, Lord Beaverbrook".156
Apuntamos enseguida algunas ideas relativas a la concep=-
cién y realizacibén de la caricatura: "Aunque cuesta mucho con
vencer a los directores de este hecho, el caricaturista se =

halla en mucho mejores condiciones de concebir la interpreta-

¢ibn pictérica del editorial que ellos mismos. El se halla =
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més familiarizado con las alegorfas y simbolos, porque se ha pa
sado la vida aprendiéndolas de memoria. Sabe que é&poca del afio
corre y emplearf escenas apropiadas a las estaciones y no dibu-
jaré una pelea con bolas de nieve en junio, por ejemplo. Gra--
dualmente iré elaborando el chiste, la indumentaria y los do= =
bles significados, Las mfiltiples piezas del rompecabezas enca=
jarén por fin pencsamente donde corresponden, si tiene suerte;
pero si su suerte es extraordinaria, la caricatura saldri tan
tersa e impecable como un almenague nuevo con menos de tres le-
yendas y un titulo corto y penetrante".157

"In cuanto a la 'concepcibn de la idea', todo caricaturis-
ta procede a su manera, Ademfs, nadie sabe de dénde proceden =
las ideas ni cémo se hace para concebirlas antes de la hora del
cierre de la edicibn, ILa mmenaza mfs grande para la feliz con=
crecién de una idea caricaturesca es el director., Ios caricatu
ristas deben evitar en todo lo posible la interferencia del di-
rector, Nada intensifica tanto el trabajo que les cuesta crear
una caricatura, como el director bien intencionado que quiéfe -
ayudar y propone descompaginar sus disefios con aditamentos ex=-
traiios y raras veces convenientes, El director ideal para el =
caricaturista es aquél que le dice: 'HAganos una caricatura fuepr
te sobre los sinverglienzzs del gobierno local. D&le lefia a fu-
lano de tal".l58

"En ecuanto a los elementos del dibujo =ya sea la tinta o
el l4piz sobre el papel de grano grueso, o ambas cosas-, el ca-
ricaturista puede elegir a su discrecibn, La razbn por la que
no debe emplear fondos lavados ni superficies netamente grises

es que no se les puede reproducir bien en los grabados lineales.
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Este procedimiento resulta mis barato y mejor para el caricatu
rista. Los grabados de medio tono B® consiguen los extremos -
de blanco y negro".159

Apuntébamos antes que, si bien es cierto que el mayor por
centaje del valor de una caricature proviene del dibujo mismo,
la palabra no esté totalmente ausente de ella. "El caricatu=-
rista no puede decir que su obra vale mil palabras mientras no
logre la combinacidén ideal del atractivo visual y el juego de
palabras. (Este) suele tener dos significados, o més., A menu
do es una interpretacibn distinta de una frase o cita de uso -
corriente., Para grabar su ﬁensaje en la mente del lector, el
caricaturista tiene ademfs el privilegio de exagerar, tanto en
el dibujo como en el uso de la elegoria. Las caricaturas de -
sus personajes pueden llegar a cualguier extremo, dentro de =~
los 1imites del realismo parcial y del buen gusto y, por su- =
puesto, del buen dibujo. Tales limites varfan segln el dibu=-
jante".lGo
Derivada, cuando representa a personajes, del retrato, =
hey grendes diferencias entre &ste y la caricatura. "La cari=-
catura tiene vida y movimiento., El retrato es pose tranquila,
inmbévil. Ta caricatura nunca deja de hacer reir, Frente al -
pintor o al fotégrafo, el retratado adopta una actitud tiesa,
teatral, con simbolos muy vagos, como el tener por fondo una -
biblioteca o un paisaje. En la caricatura vemos al hombre en
sus flaquezas irreparables y sin los remilgos de la coqueteria.
Con su vientre desbordante o su figura transparente; su denta-

dura averiada o sus piernas 'entre paréntesis'; o su calvicie
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deplorable flaqueada por las arrugas de los ojos plisados en
abanico. El retrato es bondadoso, lawcaricatura implacable.
In el retrato, el propio modelo puede preparar el cuadro, pa
ra mejorarse, se entiende, FEn la caricatura, el dibujante,
emboscado como un ladrén, es el finido autor de la escena y =
su 1l8piz actfia sin permiso del caricaturado y, a veces, con-
tra su voluntad pudorosa. El retrato puede resultar la cari
catura de un instante; en cambio la caricatura es el retrato
eterno".l6l
"El empleo de alegorias en las caricaturas es mfs un =
juego de imfgenes que de palabras, Realza el significado, =
agudiza la penetracibn de la idea, En vez de calificar de =
'villano' a uno de los personajes de la caricatura, es mucho
més expedito y eficaz ponerle cuernos y cola; o bien rodear
de un halo la cabeza de un personaje bueno. Ll peligro que
entraiia el uso de las alegorias es la cursilerfa., A fuerza
de constantes repeticiones, el elefante, el burro, el 4guila
norteamericana o el tigre de Tammany Hall han perdido gran =
parte de su fuerza como vehiculo del pensamiento, ©S1 no se
introduce un enfoque nuevo a la imagen, el lector tiende a =
bostezar y a desviar los ojos., El Tio Sam y Santa Chiuss =
son dos alegorias que, segln las personas autorizadas, Jjamés
resultan cansadoras para el pliblico, pero aun ésto podria po
nerse en tela de juicio".lG2

"Otra condicién de la caricatura que impone el critico
inglés Spielmann, es que debe "hacernos pensar y si no, no -
es una caricatura‘. Al pintor, al escultor, al grabador, se

les permite cualquier tema, El caricaturista, en cambio, =
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tiene la obligacibn de buscar finicemente de los que pueda des=-
prenderse una leccidén moral, una sentencia irénica o un motivo
de risa".163

La caricatura es un elemento due acompafia a la opinibn, y
la ilustra, desde hace mucho tiempo. En los Estados Unidos, =
"la caricatura ha demostrado ser una fuerza muy poderosa en la
formacibn de la opinién pfiblica. Benjamin Franklin, innovador
del periodismo, publicé la primera caricatura norteamericana,
que fue su famoso dibujo "Unidad o muerte". ZIra un grabado en
nadera en que aparecia una serpiente cortada en ocho secciones,
cada una de las cuales representaba una de las colonias del 1i
toral del Atléntico. Aparecid publicada la caricatura en la =-
Gaceta de Pennsylvania, en 1754, y su propdsito era unificar a
las colonias para que apoyaran la campafla contra los franceses
y los indios".l64

Por lo que toca a México, en la época revolucionaria, "la
caricatura fue al mismo tiempo transformadora y destructiva, -
con una dualidad incomprensible para los del antiguo régimen,
pero que intuyb el pueblo debidamente. Tocb a la caricatura -
aumentar la fuerza que iban tomando los ideblogos revoluciona-
rios: fue un mensaje al alcance de las grandes masas que nada
lein porque no sabfan leer. ILa agitacién les entrd por los =
ojos, hasta que las hizo estallar."165

Finalmente, respecto de este elemento gréfico de la plana
editorial, debe decirse que ha cobrado tal importancia, que =
"uno de los premios Pulitzer de Periodismo corresponde cada =
afio a la mejor caricatura publicada en la prensa de los Esta=-

dos Unidos. El criterio por el que se rige la comisibén de pre

mios es este:
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"La caricatura debe incorporar una idea claramente expre-
sada, estar bien dibujada y producir un efecto pictérico llama
tivo, asi como contribuir a alguna causa loable, de importan—-
c¢ia pfiblica”.

"Estas normas de criterio comstituyen una definicidn sa-=-
tisfactoria de buena caricatura editorial. ILa mayoria de los
peribdicos publican su caricatura en la plana editorial. ZEl1 -

Pribune de Chieago, la publica en la primera plana".166

f) Otros elementos

Ademfis de los diversos géneros de opinidén periodistica cu
yas caracteristicas quedaron sefialadas en las péginas preceden
tes, los autores que se han ocupado del tema apuntan la exig—-
tencia de otros elementos qﬁe, eventual o permenentemente, for
man parte de las secciones editoriales, Tales elementos son,
principalmente, efemérides, epigramas o versos de otro tipo, =
cartas al editor, etcétera, en lo que se refiere al material -
eserito; y fotografias, por lo que respecta a las ilustracio=-
nes.

"WMuchos peribdicos toman de sus propios archivos extrac--
tos de noticias publicadas en el mismo peribdico diez, veinte
o cincuenta afios atrés en el mismo dia del mes, y con estos ex
tractos compilan para su publicacibn en la phgina editorial un
articulo especial que hace mediter y recordar a muchos lecto--
res viejos", dice F. Frazer Bond respecto de las columnas de -
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efenérides,

Acerca de las cartas del pfiblico, se ha escrito lo siguien

"Una c¢olaboracibn més rara, pero a menudo utilizable, es-
tA4 formada por los lectores entusiastas o criticones, encomidsg

ticos o maliciosos, muchas veces anbénimos, que mandan cartas -
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a la redacecibn, Casi nunca estén sus colaboraciones completa-
mente desprovistas de valor (si exceptuamos a los tontos, a2 los
extravagentes y a los chismosos). Son una especie de escala ==
graduada que indica cdémo Juzge el plbiico al peribdico. Cuando
la intencibén del que escribe es honrada, el redactor debe, siem
pre que se lo permita el tiempo, y si le parece interesante pa-
ra el porvenir, entrar en contacto con &l de alguna manera, pa-
ra no converbir a los esponténeos en gente enojada por la tenta
tiva de silenciarlo”.168

"Una mirada al correo matubino dirigido al director de cual
quier periddico generalmente determina muy répidemente la serig
dad eon la que el plblico acepta los esfuerzos del peridbdico =
por formular los intereses de la comunidad. Las carbas publica
das, Jjuzgadas por sus fuentes y por su contenido, son también -
una buena vara de medir, ©£i la columna de cartas recibe un tra
to serio, 0 si estd llena de los escritores semiprofesionales -
que gustan de ver sus nombres en el peribdico, reflejari enton-
ces el grado de aceptacibn que el peribdico tiene en la comunie-
dade

"Unos cuantos peribdicos, inclusive algunos de circulacién
considerable, siguen publicando cartas falsas en la pégina edi-
torial, todos los dfas porque las que reciben estén muy mal re-
dactadas o0 son demasiado tediosas. DPero, en general, es0s8 pe--
ribdicos no muestran mis seriedad en lo que concierne a sus car
tas que en lo que se refiere a cualguier otra cosa. Casi nunca
pretenden realizar labor de servicio pﬁblico...“169

"ambién en las secciones editoriales suelen enconbrarse =

las 'cartas del director?. Por supuesto, esta seccibn puede =
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equivaler a poco mis de una serie de quejas y criticas. Pero
cuando el director ejerce un buen juicio en la seleccidén y es
timula la respuesta adecuada del lector, si sirve de valioso
instrumento para medir la acogida del pﬁblico".l7o

"Entre las colaboraciones més estimadas figuran las car-
tas al director y las mejores de ellas generalmente se publi-
can en la pigina editorial bajo encabezados tales como "Foro"
0 "Vox Populi". ILas semanas en que el director recibe numero
sas cartas, concisas y bien escritas, acerca de temas de ac-
tualidad, se consideran periodos de crecimiento. Algunas de
esas cartas se desbordan con tanta alabanza; otras destilan -
censuras..."l71

"Los peribdicos modernos apartan un lugar para los jui--
cios de los lectores, Estos articulos son presentados en una
columna especial, verdadero 'fobo' desde el cual el phblico -
da a conocer libremente sus ideas y pareceres que, despubs, -
en el editorial, pueden ampliarse y quizi sean de tal interés
que originen una campafia de enorme resonancia".l72

"Desde hace mucho tiempo, la carta del lector ha sido -~
considerada importante. Actualmente en Inglaterra, las car--
tas a The Times de Londres, se leen tantb como los articulos
del propio peribdico y suelen estar firmadas por personas muy
autorizadas".l73

En cuanto a la poesia en la phgina editorial, F. Frazer
Bond dice que "algunas veces, el 'poema del dia' es el comple
mento de las columnas de comentarios, Con frecuencia esa co=-

laboracibn poética procede de fuera y la paga el peribdico; -



74

otras veces, la suministran los sindicatos de noticiasj y
otras, en fin, 'se sacan' se libros de poetas menores, no am=-

parados ya por el derecho de autor y que han pasado a ser del
dominio pGblico, Una que otra vez, esos poemas tienen fuerza
editorial; con frecuencia, tienen cierto mérito; mas, a menu
do, dan al lector la impresibn de ser triviales o sentimenta-
les, El encargado de la formacibén considera esos poemas -se
an buenos, malog o mediocres=- como 'material de relleno".l74
llés comunmente que el verso lirico, en las phginas edito
riales se incluyen epigramas, género poético que mejor se aco
moda a la intencibn de critica burlona, ligera. Asimismo, ¥y
sobre todo en los tiempos recientes -mayormente en los perid-
dicos cuya impresibn en offset les hace tener ilustraciones
de mejor calidad- se refuerza el elemento ilustrado de la pla
na editorial, normalmente compuesto sblo por la caricatura o
los retratos de los colaboradores, con fotografias "de inten=-

¢ibn editorial” es decir, en las cuales se plasma una caren--

¢ia, 0 un defecto, que debe ser satisfecha o corregida.

g) El aspecto tipogréfico de la seccién editorial

"Cagi todos los principales peribdicos han llegado a acep
tar ciertas ideas bien definidas acerca de la formacibn, que
se refieren bésicamente al aspecto tipogrifico de los edito~-
riales, como medio de atraer la atencidén del lector que vuel=-
ve distraidamente las phginas, al examinar su peribdico. Una
plana editorial que se asemeje a la de avisos clasificados =
por su monotonfa, no es probable que sea leida por gente que

carece de tiempo, lo que en nuestra generacibén, que busca di-

versiones, incluye a casi todo el mundo",l7§
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"La seccibn editorial, por lo mismo que su importencia no
cede mAs que a la noticia, reclama su gitié,de preferencia en
el peribédico., Un mismo sitio todos los dias. ©Si hoy se publi
ca en una plgina y mafiana en otra, se desvalora a los ojos del
lector. Y, naturalmente, si el peribdico tira de a&ui para -
allé sus editoriales, sin darles ihstalacién preferente, los -
lectores creen -y con sobrada razbén- que son mera broza y me--
ros comodines para el ajuste tipogréfico.

“ "Por ser la brQijula del periddico y el diagrmma orienta--
dor de la opinibn p@iblica, a la que corrige, fomenta y cenali-
za, la seccibn de editoriales ha de estar bien visible -y has
ta con tipografia especial para mayor relieve"'l76

Contrariamente a lo que podria suponerse, Hohenberg afir-
ma qﬁe, en Estados Unidos, "la pigina editorial es la mhs des-
cuidada y a la que menos importancia se le concede en un perid
dico. Alrededor de 200 diarios norteamericanos ni siguiera =
tienen plgina editorial. Sin embargo, es uno de los principa-
les instrumentos del periodismo que desea servir al pﬁblicou.‘

"La presentacibn tipogrifica de la pAgina editorial tiene
dos funciones bésicas:

1) Diferenciar esta plgina... de las destinadas estricta-

mente al reportaje de los sucesos; ¥y

"177

2) Hacer que sea lo més atractiva posible para el 1ectorl78

Tres autores -Sutton, Arnold, Bond- citados in extenso,
nos servirén para conocer las peculiaridades tipogréficas que
tiene en la préctica, o las que ellos recomiendan que debe te=-

ner, la phgina editorial. ZIstos son sus cenceptos:
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Arnold: "La inyeccibn de aire fresco -espacio en blanco-
que reemplaza las rayas de columnas, abre la plana y la hace
aparecer mis fécil de leer. EL espacio en blanco debe utilis
zarse generosamente en toda la plana".179

"Hay muchos disefios de pfgina que pueden utilizarse con
las variaciones hormales del ancho acostumbrado de eolumna.
Algunas de estas combinaciones son:

32y L 32y 124 28 1
13728 2% 3% 231 1/2
250 3/28 11028 13 2 w00

"La columna editorial misma es el elemento mfs importan-
te de esta pagina. Los editoriales deben ser compuestos en -
un tipo major que el usado para las columnas de noficias".lBl

"Los editoriales deben ir en la zona éptica primaria,
Esta colocacibn ha hechd que el membrete del peribédico, duran
te mucho tiempo mantenido en la esquina superior izquierda de
la pégina, pasase al fondo de la misma. Una costumbre reco--
mendable es la de colocar un r@tulo pequeiio con el nombre del
peribdico sobre las columnas editoriales

"Los editoriales deben llevar t{itulos grandes.

"La caricatura polfitica debe ser un elemento vigoroso en
el disefio de la plgina. Aungue tradicionalmente la caricatu-
ra ha sido el medio principal para ilustrar o reforzar el edi
torial escrito, el director inteligente comprende que en mu=-—
chos cagos los medios tonos pueden cumplir la misma funcibén -
con més eficacia",®?

"El elemento b&dico de la caricatura, el dibujo de linea,

debe usarse también en los encabezados ilustrados de otras =

secciones de esta pégina,
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"Las cartas (del pfiblico) van bajo encabezado dibujado, o
con un titulo informativo o con una combinacién de ambos. Cuan
do se usa el titulo informativo, el nombre de la columna puede
ir como subtitulo. La parte noticiosa se puede referir ya sea
a la carta principal o a un grupo de cartas, siempre y cuando
gstas traten el mismo tema™,183

"Si en las péhginas aparecen también colaboradores permanen
tes, conviene combinar con el encabezado, un retrato a pluma -
del autor.

"Lo ideal es mantener la pégina editorial libre de anun- -
cios, La discusibn filos6fica parece tener mayor dignidad y au
toridad si se la mantiene alejada de la publicidad comercial.
8i es necesario publicar anuncios en esta plana, deberén ser -
sencillos, serios y de tipo claro. Los anuncios pesados y vo-
cingleros no parecen vecinos apropiados para el contenido inte-
lectual de la pégina,

"La mayoria de los peribédicos usan el mismo disefio todos -
los dfas para la pigina editorial. Creen que una cierta forma-
lidad de procedimientos se presta para una discusibn wés racio-
nal de las ideas".ls4

Sutton: "En un estudio de 30 phginas editoriales incluido
en el Continuing Study of Newspaper Reading (dirigido por la -
Fundacibén Investigadora de la Publicidad) Robert Rand, un estu-
diante graduado en la escuela lledill de Periodismo en 1941, hi-
zo algunos interesantes hallazgos. Descubribé que el 10,1 por -
ciento de los lectores investigados se sentfan atrafidos hacia -

los editoriales que utilizaban los titulares mayores y més mo--

dernos, columnas més anchas y tipos de composicién de meyor -
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cuerpo que aquellos editoriales que empleaban titulares peque-
fios, de una sola lfnea y con el mismo ancho de columna y el =
mismo cuerpo de la composicibn utilizada a lo largo del perib-
dico. El mayor grado de interés por la lectura de editoriales,
en cada caso, se dirigia a aquellos peribdicos que concedfan -
una atencidn especial al buen relieve tipogrifico de la pla-

na..."185

"in general, los peribdicos no siguen una férmula esténdar
para confeccionar su plgina editorial. De hecho, probablemen-
te hay menos uniformidad en la confeccidn de esta plgina que =
la primera.

"Se utilizan distintos recursos en un esfuerzo por dar a
la pfgina individualidad, y por conseguir un tratamiento dis--
tinto del resto de las plginas en el peribdico. Uno de los re
cursos més corrientes es la utilizacibén de columnas de diferen
te anchura para conseguir variedad y aumentar la legibilidad.
Durante muchos afios, todos los peribdicos emplearon columnas -
del mismo ancho y el mismo nlimero de ellas en la pégina edito-
rial que en otraé péginas y algunos todavia siguen ese sistema.
Ademés de ayudar a conseguir una distincibén para la pfgina edi
torial, el uso de columnas més anchas permite el empleo de un
tipo de letra ligeramente mayor, con mfs espacio blanco entre
1fneas que el que se emplea en las columnas de informacién nor
mal., Por tanto, se consigue una apariencia més interesante y
que puede leerse con mis facilidad".186

"Muchos peribdicos parecen contentarse con pequeilos titu-

lares, que son como llamadas distintivas, situadas sobre la ma

yor parte de los articulos de la pfgina editorial, Este tipo
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de cabezas tiene muy poco valor desde el punto de vista de atra
er la atencibn o el interés de los lectores. In vez de refor--
zar la importancia de agquello que tiene gque decir con titulares
sustantivos, esos peribdicos utilizen insignificantes llamadas
de una linea, que estarisn mucho mejor destinadas a pequefios ar
tfculos sin importancia en las columnas de informacibén normal.
Indudablemente esta préctica es un gran error. Los lectores =
son los que pagan las consecuencias y la plgina consigue una -
apariencia gris y falta de interés. Por eso es tan necesario -
utilizar titulares atractivos e interesantes sobre los editoria
les..."187
"El uso de titulares demasiado grandes o que manchen exce-
sivamente deben ser evitados. Es necesario graduar desde los -
titulares hasta el texto de composicibén, Cuando el salto en ta
mafio o en mancha es demasiado grande, se perjudica la legibili-
dad y el fuerte contraste produce un diseiiv confuso y falto de
unida'%188

"Cuando se compone en tipo de medidas meyores, los articu-
los ocupan menos espacio en sentido vertical y se evitan las =
largas y estrechas columnas de texto gris y compacto que corres
ponden al viejo estilo tradicional de confeccibn. Los articu-
los parecen més cortos y més asequibles al lector y por lo tan-
to inviten més a su 1ectura".189

"En las columnas més anchas, incluyendo aquellas donde se
insertan los editoriales fundamentales, el tipo deberi ser nor-

malmente algo mayor que en las columnas de anchura normal, Ade

nés, el plan mAs recomendable es insertar un tipo de tamafio su-
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ficiente y con bastante regleteo en cada columna para asegurar
el resultado de una mancha agradable que ha de mantenerse en to
da la égina".lgo

"Cuando se aumenta el ancho de la columma, debe cuidarse =
la seleccibn de un tipo de texto mAs legible y de medidas més =
amplias. Por lo general puede usarse perfectamente el mismo ti
po que se ha empleado en las columnas de informacidén normal, te
niendo en cuenta que la longitud de la linea no es demasiado =
grande, y la materia de lectura generalmente se hace més atrac-
tiva utilizendo mayor cantidad de regletas entre lineas, Sin
embargo, es recomendable un ligero aumento de tamefio del tipo -
usual... E1 cuerpo 10 6 12, con regleteo de por lo menos 2 pun=
tos pruduce um mayor legibilidad y una pigina que es mucho més
atractiva para el 1ector".191

"Los estilos de tipos elegidos deberfn adaptarse al mate--
rial empleado. Deberén ser claro, atractivos y legibles y armo
nizar bien unos con otros. El plan més normal es ttilizar una
sola familia de tipos, dendo asi una impresibén de armonfa tipo-
gréfica“.192

"El uso de capitulares requiere mls tiempo y cuidado, pero
da un:toque de dignidad que es muy agradable, Los capitulares
deberfn armonizar con el resto de la tipografia; Deberén ser -
del tamafio suficiente para afiadir color y variedad a la pégina.
No se debe abusar de ellas, porque vuelven monbdtona la seccibn.
Y no entodos los articulos les vienen bien, sino sélo a los muy
dignos".193
"luchos peribdicos con péginas editoriales de diseflo moder

no utilizan titulares buenos de una o dos columnas sobre articu
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los egpeciales y destacados. Normalmente se da el nombre del
autor o el de la columna en un antet{tulo de tipo mhs pequeiio.
A veces, esos datos se dan en una columma bajo el titular. Es
to permite mayor relieve y da oportunidad de expresar las noti
cias mis eficazmente, Ademfs, tiene elementos tipogréficos -
mfs fuertes con que trabajar y menor posibilidad de que cier=—-
tas zonas de la pfgina aparezcan grises y faltas de interés"}94

"Puesto que cada recuadro es una unidad tipogréfica, no -
es recomendable el uso de varios recuadros Jjuntos., Los que se
usen deberén ser cuidadosamente planeados para que produzcan =
un contraste agradable y ermonicen con los otros elementos que
los acompaiian, Si se recuadran demasiadas cosas, la pégina se
convierte en algo confuso, gris y falto de interés."l95

"Lo recomendable es mantenerla (la pégina editorial) li--
bre de anuncios, por razbn de su fndole natural, Sin embargo,
si ha de llevarla, (la publicidad) debe ser escogida con gran
cuidado., ILa forma y el fondo no deben desentonar de la serie-
dad de la pégina.".l96

Finalmente, Sutton recomienda: "movilizar la reproduccién
de la cabecera (directorio) de la parte superior de la entrada
de la pégina, dejando libre esa zona para el editorial mfs im=-
portante del dfa. 2) Diseflar titulares que sean més legibles y
atractivos; 3) aumentar el ancho de las columnas, especialmen=
te aquellas que llevan largos editoriales; #4) utilizar un tipo
mayor que el que se emplea en las piginas de informacién; 5) -
utilizar suficiente blanco entre las lineas y en torno a los -

corondeles para dar mayor equilibrio y ligereza a la plgina y
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asegurar un méximo de legibilidad; y 6) utilizar grabados y ca
ricaturas que aumenten la viveza y el interés".197

Bond: En los editoriales "es necesario un tipo mayor del
de seis puntos, empleado a veces en las columnas de noticias,
para evitar el aspecto pesado y facilitar la lectura répida...
es preferible emplear tipo de 8 6§ 10 puntos...

?También interviene la sicologia én la formacibm de los .~
editofiales, en un esfuerzo por evitar la impre;ién de demasia
da longitud., Un editorial extenso generalmente tiene la mitad
del valor de dos editoriales més cortos, por lo que con el pro
pbsito de dar la impresién de brevedad, asf como para introdu-
cir una variante en la anchura normal de las columnas de noti-
cias, los editoriales que se componen en columnas mAs anchas,
presentan un aspecto mis atractivo,"

",eehay diferencia de opinién respecto a la posicibn que
deben ocupar en la pégina los editoriales. Algunos directores
colocan el editorial principal debajo del rbtulo o titulo del
peribdico., Otros publican su articulo de fondo en la parte su
perior de la segunda columna, que consideran como la posicibn
apropiada para lo més importante, de la misma manera que la Gl

tima columna de la primera plana se reserva para la nota sobre

saliente del dia".199
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CAPITULO TERCERO

La prensa diaria capitalina. Resefia histdrica. Descripeién

En agosto de 1969 la ciudad de México cuenta con 21 dia- -
rios, de los cuales 14 son matutinos, 4 aparecen al mediodia, 2
a media tarde y uno por la noche. De los diarios de la maiiana,
8 contienen informacidn general, uno se edita en inglés, otro -
es por mitad especializado (deportivo) y de informacidn general,
dos se especializan en deportes y uno en espectéculos. Todos =-
los no matutinos se editan sbélo seis veces a la semana, excepto
uno (Diario de la noche), que publica un nimero dominical, al -
mediodia.

La sociedad anénima es la forma juridica més comin de los
diarios capitalinos. Empero, cinco de los diarios (los tres de
la casa Excélsior, La Prensa y El Dia), son editados por socie-
dades cooperativas. Las empresas que editan mis de un diario -
son: Excélsior, Cia. Editorial, SCL, que publica el matutino Ex
celsior y dos ediciones de Ultimas Noticias, al mediodia y por
la tarde; Publicaciones Herrerias, S.A., editora de Novedades,
Diario de la Tarde y The News; Editorial Panamericana,S.A., que
imprime las dos ediciones de El Sol de México, matutino y de me
diadia y Esto; Cia. Periodistica Nacional, S.A., que publica El
Universal y El Universal Grafico, S.A.; y Publicaciones e Impre
siones Mexicanas, S.A., que edita Ovaciones (matutino y vesper-
tino).

El periddico més antiguo tiene, en agosto de 1969, 52 aifios

de edad; el més nuevo tiene sblo siete meses. Dos nacieron en
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la segunda década de este siglo; tres mls aparecieron en la ter
cera; en los afios treinta vieron la luz cuatro més; en la déca-
da siguiente surgieron dos; en la del cincuenta nacieron tres;
y en la presente los nuevos diarios han sido seis.

El decano de los periddicos de la capital es El Universal,
fundado por Félix Fulgencio Palavicini el 1o. de octubre de - -
1916, "con elementos de imprenta proporcionados por el gobier-

1 En virtud de que en esa época "los mayores esfuerzos pe--

no"
riodisticos se desarrollaron en respuesta a una situacibén exter
na (la batalla de propaganda levantada por la Primera Guerra -
Mundial)... El Universal se irguid como un diario de oposicidn
para defender la causa aliada"2.

Palavicini perid el control de El Universal, bajo presio--
nes castrenses, segin relata Rojas Avendaﬁo.3

Finalmente el diario quedd en manos de don Miguel Lanz Du-
ret, quien lo legd a su hijo del mismo nombre. Los herederos -
de éste: su esposa, dofia Francisca Dolores Valdez y sus hijos -
Miguel y Francisco, aparecen todavia como principales accionis-
tas, aunque se dice, como rumor corriente, que el grupo econdémi
co por Nazario Ortiz Garza tiene ahora el control del periddico.

Entre sus directores han estado, ademéds de los Lanz Duret,
Gregorio Lépez y Fuentes, Fernando Garza, Armando Chivez Cama-
cho, Miguel Tomasini, Miguel Castro Ruiz, Armando Rivas Torres.
De este diario dice Bravo Ugarte: "Su excelente cuerpo de redac
tores y su criterio nacional, exento de partidarismos y extre-
mismos, le han hecho uno de los periddicos mis serios y respeta

bles del pais".4
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El Universal es de tamaflo estdndar. Sus ediciones diarias
tienen un promedio de cincuenta piginas, divididas en cuatro --
secciones (materialmente hablando). Los domingos, el numero de
péginas aumenta hasta setenta. Las ediciones diarias tienen -
dos péAginas dedicadas a la seccidn editorial, y ademds planas -
financieras, deportivas, de espectéculos, de policia, de esta--
dos, una sobre el Distrito Federal, otra para la juventud (una
vez a la semana) y una seccidn completa de notas sociales.

Es peculiar en El Universal su seccibén de anuncio clasifi-
cado, que con el nombre de El Aviso Oportuno, es la més amplia
entre los diarios capitalinos. Ocupa normalmente una seccidn y
es, de hecho, el pilar econdémico de este periddico.

Cuenta con los servicios informativos de United Press In-
ternational, Reuters, France Press y Efe, ademés de Amex e In--
formex. La edicién dominical no publica seccidn editorial, pe-
ro incluye un magazine titulado Revista de la Semana, orienta-
do ahora a las informaciones y comentarios culturales. Incluye,

ademis, una seccidn de historietas a colores.
-0=0-0-0~

Excélsior se fundd el 18 de marzo de 1917. Propiedad de -
Rafael Alducin hasta la muerte de éste, en 1924, y luego de su
viuda, pasd a manos de un grupo empresarial que lo condujo a -
una critica situacibén econbémica. En este lapso lo comandaron -
Abel Pérez y Manuel L. Barragén, como gerente y director respec
tivamente. Una huelga pfovocé la crisis de la empresa y, hacia
1931, las organizaciones obreras de artes graficas propusieron

al gobierno la creacibén de una cooperativa. Logrado este obje-
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tivo, fueron nombrados gerente y director, respectivamente, Gui
llermo Enriquez Simoni y Rodrigo de Llano. A aquél, poco tiem-
po después, lo sustituyd Gilberto Figueroa. Este y De Llano lge
vantaron casi de la nada a esta editorial, hasta convertirla en
la més importante del pais. A la muerte de Figueroa, lo susti-
tuyd en la gerencia José de Jeslis Garcia (en 1963), que cedid -
el cargo en 1969 a Alberto Ramirez de Aguilar. Manuel Becerra
Acosta sucedid en la direccibdn general a De Llano, que murid en
1965, y tres afios mds tarde, al morir, fue sustituido por Julio
Scherer Garcia.

La ficha que Bravo Ugarte da de Excélsior es la siguiente:
"Es miembro de The Associated Press. Cuenta con muy completos
servicios informativos locales, naciones y extranjeros, con ex-
celente cuerpo de redactores, con magnifica maquinaria moderna
y suntuoso edificio propio. Tiene una tirada de 170 mil ejem-
plares y publica tres ediciones diarias".5

Rojas Avendafio dice, por su parte: "es la publicacidén dia-
ria de mayor influencia en la opinidn ptblica y en determinados
sectores sociales y politicos. Mantiene desde su nacimiento un
criterio analitico de la actuacidén del Poder Péblico y otrora -
fue un acre censor de los regimenes revolucionarios de Obregédnm,
de Calles, de Portes Gil, de Ortiz Rubio y de Cérdenas. En la
actualidad (1961) Excélsior sostiene frecuentemente tesis en -
abierta contradiccidn con el gobierno y la Revolucidn. Una de
sus preocupaciones dominantes es la lucha contra el comunismo,

actitud que no lo aparta, sin embargo, del conocimiento de los

problemas nacionales".6
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Algunas de estas afirmaciones de Rojas Avendaiio han dejado
de tener validez, al paso de los aiios. Por razones internas, -
quienes sostenian principalmente las tesis anticomunistas salie
ron del periddico, y se han refugiado en otras publicaciones.

Las ediciones diarias de Excélsior tienen un promedio de -
60 plginas, divididas generalmente en cuatro secciones. Los -
jueves incluye una seccibén especial en color, de deportes; y --
los lunes, otra de modas. Los domingos, en que la paginacidn -
sube hasta el centenar de piginas o poco menos, inecluye un su--
plemento cultural (Diorama de la Cultura), un Magazine a color
y una o dos secciones de cuatro péginas, a color también, de so
ciales, ademéds de los suplementos cbémicos usuales en los dia- -
rios.

Seis dias a la semana, Excélsior destina dos planas a su -
seccidn editorial, mismas que en la edicidén dominical incluyen
articulos de prensa extranjera con los rubros de "Pensamiento -
BEuropeo" y "Pensamiento Iberoamericano". Publica cotidianamen-
te un gran "feature", y dedica planas a informacidn internacio-
nal, policiaca, de los estados, cultural, de espectéculos, y —-
secciones completas de deportes y sociales.

Cuenta con servicios informativos de AP, de cuya coopera--
tiva es miembro ~hasta hace poco las oficinas de esa agencia en
México se hallaban en el propio edificio de este diario-, AFP,
ANSA y EFE, ademds del uso exclusivo en México del material de

The New York Times.

-0=0-0-0-

Bl Universal Grafico es el decano de los diarios de medio-
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dia, como su hermano El Universal lo es de toda la prensa capi-
talina. Aquél aparecid por vez primera el 10. de febrero de =--
1922, bajo la direccibén de José Maria Puig Cassauranc. Con es=-
te diario se introdujo en México el tabloide moderno. ILuegc —-—
fueron directores de él Ernesto Hidalgo, Jesis B. Gonzélez, Ar-
mando Chivez Camacho, Santiago Garcia, Gregorio Rocha y otros.
En 1968, El Universal Graifico se transformbé en un diario -
de temafioc estdndar, y se introdujeron plastas de color en su --
primera plana. Tiene entre ocho y diez planas habitualmente. -
Cuenta con los mismos servicios que El Universal, y a fines de

1968 suprimid la pigina editorial que publicaba.
~0=0=0=0—

El cuarto lugar en antigiiedad entre los periddicos de la -
cepital lo ocupa La Prensa, diario tabloide, que aparecid el 28
de agosto de 1928. Su fundador y gerente fue Pablo Langarica,
y su director José E. Campos, a quien después sustituyd Miguel
Ordorica. Otros directores han sido Marianoc Urdanivia, Manuel
Buendia, Roberto Ramirez CArdenas y Mario Santaella, quien es -
actualmente director gerente, luego de sustituir en este Gltimo
cargo a ILuis Novaro, creador de la fortaleza econdmica de este
periddico.

En 1935, después de un conflicto con los propietarios del
diario, los trabajadores consiguieron qgue el gobiermno se hicie-
ra cargo de la empresa y diera facilidades para que ellos la ope
raran en cooperativa. Rojas Avendailo dice que este "diario ta-
bloide de gran popularidad, resuelve una controversia consigo -

mismo abordando temas de altura en sus editoriales y en algunas
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de sus informaciones sin abandonar, a la par, la insercibén de -
la nota roja. De sus columnas han desaparecido ya los reporta-
jes truculentos o fanatizantes de "perros parlantes" o de "apa-
riciones milagrosas" al estilo de las fantasias de Miguel Gil.
Informa actualmente con veracidad y tiende a eliminar los enca-
bezamientos alarmistas."7

La Prensa conserva su tamafio tabloide, y publica en sus --
ediciones diarias un promedio de cuarenta péginas, nlmero que -
no aumenta notablemente los domingos. Dedica dos planas a la -

seccidén editorial y otra mlds a columnas de sus reporteros, en

donde también se comenta. El mayor volumen de sus péiginas se -
destina a informacibn policiaca y deportiva, aunque no se des--
cuida la general nacional e internacional. La edicidén domini--
cal ofrece un suplemento de amenidad a colores, un cromo, gene-
ralmente con temas deportiveos, y una seccidn cbémica, también en

colores.
-0=0=0=0=

El Nacional, fundado el 19 de febrero de 1929 con el ape--
llido de Revolucionario, tuvo como primer director al profesor
Basilio Badillo. "Este periddico oficial del gobierno revolu--
cionario ha constituido una légica salida a eseritos sobre his-
toria y problemas revolucionarios."8

Sus directores han sido, después de Badillo, Luis Lebn, --
Froylédn C. Manjarrez, RaGl Noriega, Guillermo Ibarra, Agustin -
Arroyo Ch. y Alejandro Carrillo Marcor.

Bravo Ugarte califica asi a El Nacional: "Tiene buena in--

w9

formacién y no ha sido extremista".
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Por su parte, Velasco Valdez piensa que "se trata de un --
magnifico érgano, bien hecho, bien escrito, interesante y con -
servicios modernos y de primera calidad".10

Este Jjuicio, publicado en 1955, parece excesivo, pues no =
es sino hasta recientemente cuando tales cualidades pueden ad--
vertirse, quiza.

El Nacional tiene problemas mecéanicos y comerciales. Su =
maguinaria le impide sumentar su tiro, que ademds debe iniciar-
se desde muy temprano, por la escasa capacidad del equipo. No
tiene, prActicamente, publicidad, y su circulacidn es muy res--
tringida, no obstante lo bajo de su precio (cuarenta centavos),
sensiblemente menor que el de los competidores.

A diario aparece con dos secciones, de tamafio esténdar, y
con un total de 12 o 16 planas. En la primera seccidn se inelw
ye la informacidn internacional, la nacional, una plana edito--
rial, eventualmente una seccién de documentos, y notas cultura-
les. En la segunda estd la informacidn deportiva, social y de
los estados. La edicidén dominical aparece con un suplemento, -

la Revista Mexicana de Cultura, actualmente bajo la direceidn -

de Juan Rejano, y un suplemento cédmico, en colores.
-0-0=-0=0~-

La Aficibn fue el primer diario deportive mexicano. Lo --
fundaron, en 1930, tres pioneros de esa especialidad en nuestro
pals: Alejandro Aguilar Reyes, Fray Nano, que fue director des-
de entonces hasta su fallecimiento en 1962; Mario Fernandez, —--
cronista taurino. Hoy aparece como presidenta y directora la -

sefiora viuda de Fray Nano. El subdirector es Antonio Andere.
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Se trata de un diario tabloide, peculiar porque sus pagi--
nas exteriores estdn impresas en papel verde. Normalmente esté
compuesto por unas 24 plginas, la mayor parte de ellas dedicadas
a deportes, particularmente a beisbol. Contiene una seccidn de
informacién general, con el titulo de Radar, que no estd fisica
mente separada del resto del periddieco. Cuesta al piblico se--
tenta centavos. Tiene informacidn cablegrafica de UPI, AP y —-
AFP,

-0=~0=0-0-

Ultimas noticias, primera ediecibmn, aparecid por vez prime-
ra el 27 de enero de 1936. Correspondid al desarrollo de la Ca
sa Excélsior, y a la necesidad de enfrentar un competidor a El
Universal Grifico, que tenia como coto privado el mercado del -
mediodfa. Lo han dirigido, lMiguel Ordorica, Manuel Rdtner, Vie
tor Velarde, José Martinez de la Vega, Fernando Alcald Bates y
Jorge Villa Alcalé.

Aparece, como todos los no matutinos (excepto uno, segin -
quedé ya anotado), seis veces a la semana. Consta de sélo una
seccibn, de tamafio estindar, que oscila entre las 10 y las 16 -

planas. Destina una de ellas a los comentarios editoriales.
~0=0=0=0-

Novedades fue fundado como semanario en 1935 y el 18 de --
septiembre de 1939 se convirtid en diario. Lo fundé Ignaeio He
rrerias, quien llamd para dirigirlo y para sustituir al primer
director, J. M. Benitez Lépez, a su tio Gonzalo Herrerias. El

fundador murid en 1944, y se encargd del peribddico su esposa, -
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quien poco tiempo después transmitid la propiedad del diario a
Jorge Pasquel. Durante el régimen alemanista, Pasquel vendid -
las acciones a un grupo de capitalistas cuya cabeza visible es
Rémulo O'Farrill, y en el que forma parte principal, segin se -
afirma, el expresidente Miguel Alemén. Luego de Gonzalo Herre-
rias dirigieron el periddico don Alejandro Quijano y Rambén Bete
ta, y luego, los dos sefiores Rémulo O'Farrill.

"Novedades es un periddico pujante que compite en todo con
los otros grandes diarios de la capital".11

Es "un diario que realiza labor cultural y sostiene algu--
nas de las ideas esenciales de transformacidn social y econbmi-
ca".12

Sus ediciones diarias tienen un promedio de cincuenta pégi
nas, distribuidas en cuatro secciones. Destina amplio espacio
a la informacidn nacional e internacional, dos planas a la sec-
cidn editorial,y otras a informacidn financiera, deportiva, so-
cial, policiaca, de espectéculos, de estados, etcétera. Inclu-
ye media plana de historiebas cbémicas todos los dias.

La edicidén dominical aumenta su grosor hasta 70 o més pagi
nas, e incluye un suplemento cultural ("Durante los Gltimos --
diez afics el suplemento dominical de este diario ha publicado -
articulos muy importantes sobre varios aspectos de la vida cul-
tural de México"13 dirigido durante mucho tiempo por Fernando -
Benitez y ahora por Rall Neriega; un suplemento de amenidad, a

color, no editado por el propio diario, sino por una empresa --

distinta; y una seccibn cdémica, en colores también.

-0=0=-0=0-
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Las necesidades informativas que planted la Segunda Guerra
Mundial motivaron el nacimiento de la segunda edicibén de Ulti--
mas Noticias, ecuyo primer niimero aparecid el lo. de septiembre
de 1939, el dfa en que oficialmente comenzd la conflagracibn.-
Aparecid sblo como una edicién "extra" de UN, mls la produccibn
de noticias interesantes, para un publico que estaba avido de -
saber lo que ocurria en Europa, determind que la publicacién y
el nombre, éste un poco extraoficialmente, permanecieran.

La "extra" aparece normalmente con 16 pAginas, una gran can
tidad de las cuales se dedica a anuncios de espectéculos y a in
formacibn de lo mismo. No tiene plana editorial, como su geme-

la, la primera edicién.
~0=0=0=0=

El primer periddico importante de lo que fue después la Or
ganizaeidn Periodistica Gareia Valseca, fue el diario deportivo
Esto, fundado por el coromel José Garcia Valseca el 2 de septiem
bre de 1941. Especializado en deportes, toros y espectaculos,
se hizo pronto conocido por su impresidn en rotograbado, en tin
ta sepia. Durante afios, su seccidn de especticulos fue impresa
en tinta verde, para distinguirla. Y eventualmente, cuando hay
acontecimientos deportivos importantes como las vueltas ceiclis-
tas a la Repfiblica que se efectuaron bajo su patrocinio durante
muchos afios, y los Juegos de la XIX Olimpiada, incluye seccio--
nes y aun ediciones especiales, en tinta azul.

De tamafio tabloide, ha hecho una caracteristica de su abun
dante informacidn gréfica. 24 paginas es su grosor normal. —-

Aprovechando su cardcter de diario deportivo y que los aconteci
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mientos mis importantes de esta indole se realizan generalmente
los domingos, la edicidn semanal méds amplia, con suplementos y
mayor nimero de paginas que los demis diarios lanzan dominical-
mente, Esto la pone en circulacidn el lunes. Hs uno de los pe-
riddicos de mayor tiraje en el pafs. Cuenta con los servicios

de la OPGV y, en el extranjero, de Reuter, EFE, Ap y AFP,
-0=0=0~0~

Con la evidente intencidn de competir con Esto, en 1947 --
fue fundado el diario Ovaciones, especializado en deportes, e =
impreso también en rotograbado y en tamafio tabloide. Poco des-
pués, para hacerlo mis completo, se le afiadié una seccidn impre
sa en tipografia, y en tamafio esténdar, con informacidén general,
por lo que ahora puede decirse gue es un diario mixto, pues con
serva ambas secciones. Su fundador y director general es el 1i
cenciado Fernando Gonzilez Diaz Lombardo.

La seccidn tabloide tiene 16 piginas y la esténdar 8, en -
las ediciones cotidianas. Los domingos, incluye dos suplemen--

tos, uno cultural, de sblo cuatro pAginas, tabloide, y otro de

espectéculos, de mayor paginacidén. En la seccidn de informacidn

general destina una plana a la opinidn editorial, aun cuando fre

cuentemente se incluyen en ella materiales que més corresponden
a secciones de reportajes o de "features". Sus planas de espec
tdculos y de policia tienden deliberadamente al sensacionalismo.
Cuenta con servicios de UPI, Informex, Efe, y Reuter.

~0=0=~0=0-

En 1950 aparecid el inico diario en idioma extranjero que
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se edita actualmente en México: The News, en inglés. Es un pe-
riddico de Publicaciones Herrerias, la empresa editora de Nove-
dades. Su director general es Rémulo O'Farrill. Eventualmente
ha tenido aqui diarios competidores como el México City Times,
de Ovaciones, pero es el Gnico gue ha logrado permanencer.
Cotidianamente aparece con 32 paginas, de tamaiio tabloide.
Da especial importancia a la informacidn financiera y econdmica
en general., Cuenta con una plana editorial y otras con columnas
de diversas materias. Dedica espacio a deportes y sociales. No
publica, sino excepcionalmente, nota roja. Las ediciones domi-
nicales estén adicionadas con un suplemento cultural-turistico,

y una seccidn cémica.
—-0=0=0=0~

Otro diario especializado, éste en espectéculos, aparecid
el 16 de febrero de 1953. Se trata de Cine Mundial, un tabloide
impreso en rotograbado y dirigido desde su fundaeidn por Oeta--
vio Alba.

Periddico de 16 piginas, ha tenido en ocasiones ligeras --
fricciones con la autoridad, pues a veces traspone las fronte--
ras de lo que oficialmente se considera pornogrifico. Es una -

publicacibén frivola, ligera y un tanto sensacionalista.
-0=0~0-0~-

Un tercer diario de mediodia llegd en 1957 a competir con
Ultimas Noticias y El Universal Grafico. También de Publicacio
nes Herrerias, se llama Diario de la Tarde. Lo dirigid durante
cinco afies Jestis Navarijo Guajardo, y de entonces acl, lo hace

Ratil E. Puga.
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De tamafio esténdar, tiene a diério unas doce paginas, con
informacidn variada y muchas secciones de amenidades. Aunque -
tiene algunas columnas de comentario, no dispone de una seccidn
propiamente editorial.

-0~0-0-0~-

El Dia, "vocero del pueblo mexicano", aparecid el 10 de =-
agosto de 1962, bajo la direceidén, hasta ahora, de Enrique Rami
rez y Ramirez. Por su tendencia original, por su personal, y -
hasta por la utilizacibén de elementos mecé&nicos que pertenecie-
ron a El Popular, se le tuvo como reaparicidn de aquel, con las
obvias modificaciones que la nueva época del pais requeria. --
M&s tarde, a raiz del ingreso de su director al PRI y su desig-
nacién primero como diputado y luego como asesor del Comité Eje
cutivo Nacional, se ha tenido la impresidn de que El Dia es, en
alguna medida, el vocero del pariido, como E1l Nacional lo es -=-
del gobierno.

Los nimeros diarios de El Dia constan de dos secciones, =--
normalmente una de doce paAginas y otra de ocho o de cuatro. De
dica una plana a comentarios editoriales; y otras a informacidn
nacional, internacional y deportiva; publica diariamente una --
plana cultural, una de economia y finanzas y otra de especticu-
los. Semanariamente, dedica una plana a la educacidn, otra a -
la juventud y una més a problemas del campo. Frecuentemente in
cluye una seccidn de Testimonios y documenttos. La edicidn do-
minical cuenta con un suplemento cultural (El gallo ilustrado)
y con pAginas especializadas en Filosofia y Politica, Ciencia =~

Téenica y Desarrollo Social, y La Escena Internacional. Tiene
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amplia informacidn internacional a través de AP, UPI, AFP, CIK,
Reuter, Prensa Latina. Notimex, Efe, AFN; lo edita una coopera
tiva, denominada Publicaciones Mexicanas. Su precio diario es

de 80 centavos y su edicibdn dominical cuesta §1.25.
“0=0=0=0=

Ovaciones comenzd a publicar una segunda edicidn en 1963.
Se trata de un verspertino que intenta llamar la atencidén del -
publico con grandes titulares, incurriendo a veces en el amari-
llismo. Dedica gran espacio a los espectéculos, sobre todo los
frivolos, y a la informacidn policiaca. Tiene sblo una seccidn
de 8 péginas. El director, desde su fundacidn, es Fernando Gon

z8lez Parra.
~0=0-0-0~

En 1965 nacieron tres diarios eapitalinos. El primero de
ellos fue El Sol de México, del mediodia, que después se convir
tid en la segunda edicibén del matutino del mismo nombre. Aquel
aparecid el 7 de junio. TFue el primer diario capitalino impre-
so en offset y en color. Pertenece a la Organizacidén Periodis-
tica Garecia Valseca. Desde su primer nimero fue evidente, por
sus colaboradores de la plana editorial y el tono de sus infor-
maciones y titulares, que se trataba de un diario de militancia
anticomunista y antiprogresist@ en general, sin perjuicio de un
reiterado apoyo en abstracto al gobierno, que se concreta cuan-
do las medidas de éste coinciden con el pensamiento de El Sol -
de México.

Este diarto cuenta con dos secciones, con doce planas en -
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total. Destina una plana a los comentarios editoriales, y espa
cio a informacidn nacional, internacional, deportiva, de espec-

téculos, policiaca, de sociales, etcétera.
-0=0=0=0—

El Heraldo de México aparecid por vez primera el 13 de oc-
tubre de 1965. El presidente y director general es Gabriel - -
Alarcdn, empresario conocido por sus actividades en otros ramos
mercantiles. El vicepresidente de la empresa es Agustin Barrios
Gémez. E1 diario también se imprime en offset y en color.

Publica unas cuarenta paginas diariamente. Destina una a
la seccidn editorial, y otras a informacibén nacional, econdémica,
internacional, policiaca. Tiene una tendencia clara a favorecer
la informacidén de tres tipos: deportiva, de espectlculos y de -
sociedad, con miras promocionales en los sectores del pGblico -
que se interesan por ese tipo de material. La edicidén domini--
cal incluye ademéds dos suplementos: uno de espectéculos y otro

cultural, ademés de secciones de historietas.
-0=0-0=0~—

El Sol de México, matutino, se inicibé el 10 de noviembre -
de 1965. También impreso en color y en offset, las observacio-
nes hechas antes para su segunda edicibn le son aplicables ca-
balmente. En cuanto a sus dimensiones, este es mayor. Cuenta
con 28 paginas divididas en tres secciones, en las ediciones -
diarias. El nlmero aumenta a cincuenta en las dominicales, que
incluyen ademds un suplemento de espectlculos y otro infantil,

amén de las paginas de historietas.
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-0~0-0-0-

Avance nacib el 1o. de agosto de 1967, bajo la direccién -
de Fernando Alcald Bates, que habia dirigido la primera edicidn
de Ultimas Noticias. Tuvo originalmente tres ediciones: noctur
na, matutina y una destinada a circular en la periferia del Dig
trito Federal. Ahora sblo hace la edicidén matinal. Se imprime
en offset, tiene una sola seccidn, de 8 phginas, que se vende a
cuarenta centavos. Hace énfasis en la informacidn policiaca y
de espectéculos. Al contrario de sus inmediatos predecesores,
fincados en una sblida base econdmica que permite augurar su per
manencia en el medio informativo, Avance tiene una vida precaria
y parece, como el cotidiano del que enseguida nos ocuparemos, -
instrumento de grupos de interés politico, utilizable sbélo en -

determinadas coyunturas.
~0=0=0=0~

Diario de la noche, extra urgente, aparecid inicialmente -
el 20 de enero de 1969. Es el Gnico diario nocturno de la capi
tal. Bu director general es Arturo R. Blancas. El grupo edi--
tor formaba parte de otro mAs amplio que publica un semanario -
llamado La Extra, que el resto del grupo continfia editando.

Como se apuntd, em evidente que este diario nacid al calor
de circunstancias politicas concretas -la sucesibén presidencial-
vy, por ello y porque no se advierte la creacidn de recursos para
su subsistencia -promocién de publicidad y circulacibén- no pare
ce creible que dure mucho tiempo. Cuesta cincuenta centavos, y
estd constituido por una sola seccidn de ocho planas. Los do--

mingos incluye un suplemento politico especial. Pone el acen--
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to en la informacidn politica, policiaca y de espectéculos
-0=-0=0=0=

Resulta ya un lugar comin seflalar la carencia de estudios
criticos sobre la prensa mexicana, hechos con rigor y lucidez.
De los que se han realizado, aun con cardcter meramente especu-
lativo, reproducimos los conceptos de dos: los hechos por Da--
niel Cosio Villegas y Antonio Castro Ieal. He aqui los del pri
mero.

"Los diarios de la capital de la Reptblica.. son de una --
gran riqueza material y aun informativa; su impresién es correc
ta y sus equipos meclnicos bastante al dfia. De hecho, resisten
la comparacidn con muchos norteamericancs y ciertamente con to-
dos los de América del Sur, si se exceptlian la Prensa y La Na--
cibén, de Buenos Aires en sus épocas de libertad. AlGn a éstos -
los superan a veces: un diario mexicano viene publicando hace -
tres afios un suplemento dominical literario superior a los de =
aquellos periddicos argentinos, en extensidén, variedad, ilustra
ciones, si bien no cuenta con las grandes firmas de Europa que
éstos tuvieron en sus buenos tiempos.

"La posicidn de los grandes diarios capitalinos ante la --
opinidn nacional, sin embargo, no es mejor que la de otros dia-
rios o semanarios. Me parece que la actitud general de los lec
tores es un gran escepticismo se extiende a la présentacién y -
aun a la existencia de los hechos. El lector mexicano no cree
que la prensa nacional tiene la necesaria independencia del go-
bierno, de la jerarquia catdlica y de los grandes intereses eco

némicos y politicos, nacionales y hasta extranjeros. Considera
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que el criterio de ella no es claro ni consistente, sino acomoda
ticio, y esto lo atribuye a que resulta méds fécil, agradable y
provechosa la compafifa de quien tiene la fuerza politica o econd
mica la influencia social. Cree también que en un afén mal en-
tendido de complacer a sectores cada vez méis amplios del plibli-
co y aumentar asi sus ventas, exagera el espacio y la presenta-
cidén de ciertas noticias sobre crimenes, deportes o las activida
des de la "sociedad" mexicana. Cree asimismo que una ansia mal
disimulada de complacer al gobierno los dleva a presentar con -
vocinglero optimismo la situacidén o los progresos del pais, cuan
do en ocasiones los hechos no fundamentarfian sino la més honda
preocupacidn; o presentan como realizado y hecho lo que apenas
es proyecto y esperanza. Y no dejarid de impresionar al publico
que rara vez un periddico mexicano emprenda una "cruzada" para
lograr un mejoramiento social cualquiera, extirpar précticas vi
ciosas y criminales, o robustecer la fe pliblica en elevados - -
principios morales o de conveniencia nacional.

",..el hecho de que en los Giltimos afios los grandes dia- -
rios hayan adoptado como medio de conservar y aumentar sus sus-
criptores el de rifar casas, automdviles y costosos articulos -
caseros, debe crear la impresidn no sdlo de que el lector paga
todo cuanto se rifa, sino de que tales diarios son grandes nego
cios comerciales.

La mexicana es "una prensa libre que no usa su libertad. -
Defiende hasta la exasperacidn ciertas actitudes, pero carece -
de un criterio para juzgar hechos elementales. Es préspera, pe
ro rara vez usa Sus recursos para robustecerse. Es fuerte, pe-

ro su fortaleza no se manifiesta en la devocidn por una causa,
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cualquiera que sea, y las mis de las veces pende, como mohosa -
espada de Damocles, sobre la cabeza tanto del criminal como del
hombre honrado: discurre en su interior, eso si magistralmente,
sobre los actos y las ideas de los hombres pliblicos y los parti
culares de los nacionales y extranjeros, de los de ayer y los -
de hoy; pero jamds ha expresado la menor duda sobre su propia -
moral, sobre su propia accidn o siquiera sobre su: propia efica-
cia. MAs todavia, convencida como ha de estar, de su propia de
bilidad frente a la sociedad y frente al gobierno, jamis se ha
ocupado de modificar aquellas circunstancias que mis la sujetan;
simplemente ha aceptado la idea de la sujecidn, ha acomodado a
ella y se ha dedicado a sacar las ventajas transitorias posibles
sin importarle el destino final propio, el del pais y ni siquie
ra el de la libertad de prensa, a cuya salvaguarda se supone es
t4 consagrada en cuerpo y alma.

"Es obvio que el cambio ocurrido en México: sustitucibén --
del peribddico doctrinario por el industrial ocurrid antes y ha
ocurrido en una escala mucho mayor en todos los paises occiden-
tales, y es obvio también que a pesar de ello, en algunos la -
prensa es libre y usa de su libertad. ILa explicacibn es que --
aqui obran ciertos factores que no operan en otros paises, @l -
menos de igual modo. El principal es el lugar, el papel y el -
poder que el gobierno tiene en paises como México. E1 gobierno
es el promotor de toda empresa grande, asi sea econdmica, social
o politica: tiene los mayores recursos, tiene las mejores inte-
ligencias, tiene también los fines més levantados, pues es el -
finico que puede lograr (y muchas veces acierta) la conciliacidm

de los intereses encontrados de grupos, clases y facciones.
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"Mis importante todavia, tiene el poder, un poder infini-
to, porque no tiene limite, y si algo o alguien lo levantara, -
puede soslayarlo. Es decir, ya sus poderes legales son de por
si amplios, pero si a ello se suma la arbitrariedad o‘la mala -
intencidén, el limite desaparece.

"La prensa sabe gue no puede de verdad oponerse al gobier-
no porque éste tiene mil modos de sujetarla y aun de destruirla;
sabe mis; muchos de esos medios podrfan tener una apariencia ju
ridica impecable y hasta cierta elegancia. Piénsese, por ejem-
plo, en una restriccidn a la importacidn de papel fundada en la
escasez de divisas; en una elevacidn inmoderada de los derechos
de importacibén de papel o maquinaria; en la incitacién a una --
huelga obrera y su legalizacidn declarada por los tribunales de
trabajo, en los cuales el voto del representante gubernamental
resulta deeisivo, etcétera.

"La situacibén de hecho es, sin embargo, que en México ha -
existido la libertad de imprenta y que en los Gltimos veinticin
co afios no se ha dado el caso de que desaparezcan un periddico
por una aceidn oficial violenta. {Por qué, entonces, la prensa
mexicana no ejerce la libertad que le permite esta situacidn de
hecho?

"La explicacidn es compleja, no se me oculta; pero una ra-
zén sobresale: el periddico moderno es una industria, es un ne-
gocio, y, al menos en México, el gremio de los negociantes ha -
dado muy pocos héroes dispuestos a luchar y morir por una causa
levantada".14

Por su parte, Castro Leal expresa:

"No hay en verdad razdn para enorgullecernos de nuestro --
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actual periddico, y hasta, penséndolo bien, hay algunos motivos
para avergonzarnos de él. Dispone de modernas y grandes rota-

tivas, de numerosos cuerpos de redactores y su presentacibn ti-
pogréfica es bastante decorosa. Pero su contenido y, sobre to-
do el espiritu que lo domina, no puede resistir a una critica -
imperial.

"Si el verdadero periodismo es llevar al publico lector in
formaciones veridicas sobre lo que ocurre en el pais y sobre la
verdadera labor de los brganos del gobierno, con comentarios pa
ralelos que ilustren y expliquen, a fin de formar un criterio -
y fomentar la cultura del pueblo, entonces no hay duda que los
grandes diarios de México no cumplen con su misién. En otras -
naciones, los periddicos luchan por descubrir la verdad y, una
vez en posesidn de ella, por difundirla aun contra los intereses
de ciertos grupos, a veces muy poderosos que pretenden zcallar-
la. De esas nobles y arriesgadas campafias, que figuran en los
anales gloriosos del periodismo universal, no se ha visto una -
sola en México desde hace muchisimos afios. Y en cuanto a los -
comentarios editoriales, no resisten nuestros periddicos la com
paracidn, no sblo con los diarios de las grandes capitales, si-
no con algunos de provincia de las naciones méis importantes.

Nuestro actual periodismo es un negocio que nada tiene que
ver con los imperativos de la verdad. Y cuando alguna verdad -
no se puede ocultar, se la deforma deliberadamente, se tergiver
sa y vuelve equivoca, se vician sus rasgos fundamentales y resul-
ta una confusa caricatura de la verdad. Sobre los mis importan
tes y urgentes problemas de México no existe en la prensa una -

informacidn realmente ilustrada y orientadora, como deberia pre
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sentarla al pueblo tan necesitado de ella, un periodismo digno
de ese nombre.

"A pesar de que el articulo 7o. de la Constitueidn dispone
que ninguna 'ley ni autoridad pueden establecer la previa censu
ra', ésta existe en México, aunque, hay que reconocerlo, en for
ma moderada. Hay temas que los periddicos no pueden tratar o -
que tratan con cierta reticencia.

Esta situacidn que naturalmente debe desaparecer, no es --
sin embargo tan grave como la extensidn que voluntariamente le
dan en la préectica los periddicos mismos. Hstos, con extremada
oficiosidad, agregan a los temas vedados otros muchos que, guidn
dose por reserva que tiene algo de clarivideneia y brujerfa, cal
culan que no seran gratos al gobierno o a ciertos funcionarios
o personajes influyentes. Y en su adivinacidn de nigromantes -
generalmente van demasisdo lejos y suprimen comentarios y noti-
cias cuya publicidad nadie se hubiera atrevido a impedir.

"No hay duda de que en general, nuestros periodistas ven =-
el mundo con ojos nortéamericanos, es decir, que la primera ver
sién que aceptan sobre cualquier acontecimiento mundial es la -
suministrada por los Estados Unidos. Y ello se debe, fundamen=-
talmente, a dos causas. La primera... es la que podriamos lla-
mar el imperialismo de las agencias noticiosas norteamericanas.
Y la segunda, la preparacidn, muchas veces incompleta, del pe-
riodista mexicano que no ha tenido oportunidad de formarse un -
criterio amplio, imparcial e ilustrado sobre la importancia, -
las realizaciones y los intereses de los paises de otros conti-
nentes, en cuya accidn suele ver nada més una oposicibén, a ve--

ces criminal, al desarrollo y pederio de Estados Unidos.
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"Pero hay que insistir en que el periocdismo, de todas las
profesiones, es la que exige, sobre todo an nuestro tiempo, una
visibn completa e imparcial de las fuerzas, tendencias y orien-
taciones que mueven al mundo actual. Y esa visidn, indispensa-
ble tanto para mejorar su calidad como para la mejor informacién
de nuestro pueblo, no la alcanza todavia el periodismo mexica--

15

no".
-0=0=0=0~

El presente estudio de la opinidn en la prensa capitalina
se circunscribe a los once diarios que cuentan con una seccidn
editorial bien delimitada. Ellos son, por orden de antigiiedad,
los siguientes: El Universal, Excélsior, La Prensa, El Nacio--
nal, Ultimas Noticias (1a. ed.), Novedades, Ovaciones (1a. ed),
El Dia, El Sol de México (ambas ediciocnes) y El Heraldo de Méxi
co; el resto de la prénsa capitalina, aunque cuenta sin duda -
con columnas y articulos donde se expresa opinidn, carece, de -
un lado, del editorial propiamente dicho; y, de otro, de una -
configuracibn aun tipogréifica, que permita deecir que cuentan -
con una seccidbn editorial.

El examen de los diarios mencionados se extendié durante -
una semana, elegida al azar:

"Kayser mantiene la tesis de que esta clase de estudios =
debe referirse a un lapso que no haya sido perturbado por un =
acontecimiento extraordinario que cambie la faz normal de la -
prensa. Schramm (One day in the world press, Stanford University,
1959) fundamenta en cambio su investigaeidn scbre el estudio de

un acontecimiento extraordinario, con el objeto de identificar
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la reaccidén de las diarios frente a un suceso de caricter excep
cional, lo cual da una modalidad politica a su indagacién".16

Ambos criterios son védlidos, y el uso de uno u otro depen-
de de que cudl sea el propdsito perseguido en la investigacidn.
Aqui se siguen las ideas de Kayser, por cuanto no se pretende -
conocer la actitud de la prensa respecto de un acontecimiento -

determinado, sino deseribir la estructura de sus secciones edi-

toriales.
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CAPITULO CUARTO

Andlisis morfoldgico y de legibilidad de una semana de la seccidn

editorial de la prensa capitalina

Establecer cudles son las caracteristicas morfoldgicas -estructu
rales- y de contenido de las secciones editoriasles de los once
diarios estudiados, es el propbésito de este capitulo final. Se
examinan aqui diversos indicadores para configurar el modo como
se desarrollan las planss editoriales en los diarios de la capi
tal.

1) Nimero de planas editoriales.

De los once diarios estudiados, cineo (E1 Universal, Ex
célsior, La Prensa, Novedades y El Sol de México, 1a. edieidn)
destinan dos planas cada dia a la seceidn editorial. Todos ellos
la publican seis veces a la semana, excepto exeélsior, que lo ha
ce también én las ediciones dominicales. (En rigor, las planas
denominadas Pensamiento Ibercamericanc y Pensamiento Europeo, -
de este diario, son propiamente planas editoriales, no sdlo por
que contienen "mensajes de opinibn", asi sean de prensa extranje
ra; y no sblo, tampoco, porque materialmente se hallen en las -
paginas 6 y 7, dedicadas normal‘mente a la seceibn editorial, -
sino principalmente porque uno\Hé los mensajes locales de las -
planas aparece sin firma, lo que equivale a un editorial).

Los seis diarios restantes (Ultimas Noticias, Ovaciones, -
El Nacional, El Heraldo, Bl Sol de México (2a. edieidn) y El -
Dia) publican seis veces a la semana, una plana de editoriales.
2) Superficie destinada a la opinidn.

Hemos apuntado ya en la introduceidén que para conside-
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rar material "de opinibén" al que estudiamos aqui, nos hemos guia
do por un criterio formal, es decir, nos referimos a los mensa-
jes aparecidos en la seccidn editorial. Reconocemos, no obstan
te, la presencia de otros mensajes de opinidn" publicados fuera
de la seccidn editorial, los cuales no estudiamos justamente por
ese motivo. Asi, el concepto "superficie destinada a la opinién"
debe entenderse como referido a las secciones editoriales, pro-
piamente dicho.

La superficie total, en centimetros columna, se tombé consi
derando las 7 ediciones del lo. al 7 de julio de nueve de los -
diarios escogidos. En el caso de Ultimas Noticias y la segunda
edicibén de E1l Sol de México, la superficie total es la corres-
pondiente a los seis dias de la semana en gue se editan.

De acuerdo con el método de Kayser, la superficie total im
presa de un diario se divide en superficie de publicidad y su-
perficie redaccional., Para el efecto de este estudio, efectua-
mos la medicidén de estos elementos, a fin de relacionar con - -
ellos la extensidn destinada a los "mensajes de opinidn".

El diario que tuvo 11 mayor superficie impresa fue Excél--
sior, con 206,898 centimetros columna; la superficie publicita-
ria midid 120,104 :entfmetros columna; la redaccional 86,794; y
la dedicada a la seccidn editorial, 5, 712, cantidad ésta que --
significa el 2.7 por ciento de la superficie total y el 6.5 por
ciento de la superficie redaccional. En el otro extremo de la
escala estd El Nacional, cuya suverficie total impresa midid -
21,792 centimetros columna; la superficie publicitaria fue de -
8,235; de 13,557 la redaccional; y de 2,544 la destinada a edi-

toriales; por esta razdn, la Giltima parte representa el 11.8 -
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por ciento de la superficie total impresa y el 17.3 por ciento
de la superficie redaccional. La relacidén completa de este as-
pecto de los diarios estd en el cuadro nimero 1.

3) Superficie destinada a editoriales stricto sensu.

Hemos convenido ya, en capitulos precedentes, que el edi
torial es la opinidn institucional del peribddico, y que en la -
seccibén de opinidn coexiste con otros génerss. De alli que re-
sulte interesante conocer cudl es la importancia cuantitativa =-
del editorial, en sentido estricto, dando por descontada su im-
portancia cualitativa.

Bxcélsior dedicd 1,071 centimetros columna a sus opiniones
editoriales y fue asi el de mayor superficie destinada a ese --
efecto, en nGmeros absolutos. BEn los mismos términecs, La Pren-
sa dedicd menos espacio gque ningln otro peribdico a los edito-
riales: 315 centimetros columna. En términos porecentuales, El
Nacional dedica el mayor porcentaje a sus editoriales: 37.5 por
ciento, en tanto que El Universal les destina sblo el 12.5 por
ciento, y es el Giltimo en la lista de este concepto. IEn el cua
dro nlmero 2 aparecen todos los diarios, con las cifras absolu-
tas y relativas de espacio dedicado a editoriales.

4) Superficie destinada a ilustraciones

Este rubre debe hacerse notar porgue la palabra es, nor
malmente, el medio mis empleado para la expresidn de las opinig
nes periodisticas. Dejamos asentado antes, sin embarge, gue la
caricatura, y aun la fotografia pueden ser elementos de las sec
eiones editoriales. Justamente por este su carfcter un tanto -

excepcicnal -aunque no lo sea mucho~ es que merecen un apartado.
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Excepto El Dia, todos los diarios estudiados publican cari
caturas y, en la mayor parte de los casos, publican dos cada -
uno de ellos. Novedades publica, normalmente, tres cartones; -
Ultimas Noticias, ademls de su caricatura principal, acompaiia -
con vifietas caricaturizadas uno de sus articulos; Excélsior no
publica cartdédn en sus planas editoriales del domingo; y El He-
raldo, Ovaciones, El Nacional y El Sol de México (de mediodia)
publican sdlo un cartén al dia.

El Heraldo de México es el Ginico diario que incluye foto-
grafias en su plana editorial, para ilustrar alguno de los arti
culos. No es infrecuente que Novedades, Excélsior y El Sol de
México (matutino) publiquen cartones de periddicos o servicios
extranjeros. En todos los demés casos, y en esos mismos perid-
dicos, hay caricaturistas nacionales.

Novedades es el diario que mayor espacio destina a las - -
ilustraciones, en nimeros absolutos. Dedicd 980 centimetros co
lumna a ilustraciones, lo cual significd el 18.2 por ciento de
su seccidn editorial; en tanto, El Sol de México (seguhda edi-
cibén) ocupa el Ultimo lugar a este respecto, con 253 cc., que -
son el 9.9 de su superficie editorial, no obstante que uno de =~
los dias de la semana estudiada publicd una gran fotografia. -
En términos relativos, La Prensa destind 27.2 por ciento a ilus
traciones, el mayor porcentaje entre los diarios examinados; el
menor porcentaje correspondidé a El Sol de México (segunda edi-
cibén) ya citado.

5) Superficie destinada a colaboraciones

Las colaboraciones firmadas constituyen la mayor parte

del espacio editorial de los diarios. ©Si bien hemos estableci-
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do en péginas anteriores la posibilidad de distinguir entre - -
tres géneros de colaboracidn: articulo, columna y critica, en -
este caso, para efecto del examen morfoldgico, los englobamos -
todos en el rubro de colaboraciones. Quedan aparte otros géne-
ros, como los epigramas y las efemérides, que se consignan por
separado; asi como reportajes ("features") frases célebres, -
secciones de humor (no comentarios festivos, que estén incluidos
en este apartado) y hasta sintesis noticiosas, cartas de los lec
tores, que también se examinan separadamente. Es claro que si
incluimos aqui estos géneros, que evidentemente no son de opi-
nibén es siguiendo un criterio eminentemente formalista, en la -
medida en que estén publicados en las secciones editoriales es
tudiadas.

El Universal destind el mayor espacio a colaboraciones: -
3,454 centimetros columna; su contrapartida fue E1l Nacional, -
que a este rubro reservd 1,124 centimetros columna. En térmi-
nos porcentuales, el mayor porcentaje corresponde a El Sol de -
México (segunda edicién), con 80.5 por ciento, lo que se entien
de porque este diario, seglin ha quedado dicho, no tiene edito-
rial en sentido estricto; y el que més bajo porcentaje dedicd a
las colaboraciones firmadas fue Ovaciones, con 41.8 por ciento.
Los resultados de este aspecto, relativos al total de los dia-
rios estudiados, se incluyen en el cuadro nimero 4.

6) Superficie destinada a epigramas y efemérides

En razbén de la frecuencia con gque uno u otro género apa
recen en las secciones editoriales estudiadas, y porque su in-
clusién en ellas quedd establecida en los capitulos tebricos -

precedentes, hacemos un apartado aqui en relacibén con epigramas
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y efemérides. Publican epigramas El Universal, El Sol de Méxi-
co (1a. edicibdn), Excélsior y Ultimas Noticias. Publican efemé
rides estos tres Gltimos diarios, mis El1 Nacional y Ovaciones.
Sumadas las superficies destinadas a ambos géneros, El Sol de -
México les dedicd la mayor extensibn, con 416 centimetros colum
na, en tanto que la menor corresponde a El Universal, con 78 cc.
El mayor porcentaje en relacidn con el total de la superficie -
editorial es de El Nacional (9.1 por ciento), y el menor, de El
Universal (1.5 por ciento). En el cuadro nGmero 5 se consignan
los resultados de todos los diarios que contienen estos dos gé-
neros.

7) Superficie destinada a otros géneros

Ya hemos expresados que el criterio para estudiar la opi
nibén en la prensa capitalina es formal, pues nos ocupamos del -
material que aparece en la seccibn editorial, aun cuando por su
contenido corresponda a géneros periodisticos que no son de opi
nidén. BEn este apartado, nos referimos a ese tipo de materiales:
reportajes, sintesis noticiosas, frases célebres, poemas, chis-
tes, refranes. Se incluye aqui, ademis, la seccidn de cartas de
los lectores que, si bien en la teoria estudiada en las péginas
precedentes tiene su sitio natural en las secciones editoriales,
tiene en nuestro caso escasa importancia cuantitativa, ya que -
sbélo dos diarios (Novedades y La Prensa) la incluyen en esas pé
ginas.

A este material misceldneo dedicd mayor espacio Excélsior,
con 542 centimetros columna. El diario que le didicd menor es-
pacio fue El Universal, con sblo 12 cc. (publicd un dia el esta
do del tiempo). Desde luego, hay que hacer notar que este tipo
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de material no aparece en Ultimas Noticias, E1 Dia, El Nacional
ni El Heraldo de México. E1l mayor porcentaje respecto de la to
talidad de la superficie editorial corresponde a Ovaciones (18.5
por ciento) y el menor a El Universal (0.2 por eciento). Los re
sultados completos, en el cuadro nimero 6.

8) Superficie destinada a material no periodistico

En este apartado se incluyen sblo tres diarios, que pu-

blican sus indicadores o directorios en la pAgina editorial. Se
trata de El Universal que a ello destind 302 centimetros columna
(5.8 de su superficie editorial); Ultimas Noticias que reservd
para ese efecto 72 cc.(2.9 por ciento) y Ovaciones, que publicd
tres dias su indicador (los otros dos peribdicos lo hicieron du
rante seis dias) con un total de 18 ce. (0.7 por ciento).

9) Variabilidad del formato

El formato o estructura de las pAginas editoriales puede

ser el mismo, exactamente, para todos los dfas, o puede variar.
Los grados de variabilidad son dos, segin que el editorial mis-
mo cambie o no de ubicacidén. En el caso de los diarios con sé-
lo una pagina de editoriales, se pueden clasificar en la primera
categoria, de formato invariable: Ultimas Noticias y E1 Nacio-
nal; en la segunda clase (estructura variable, con ubicacién fi
ja del editorial) estln Ovaciones y El Heraldo; y en la tercera
categoria (variabilidad completa, aun del editorial) se cuentan
El Dia y El Sol de México (2a. edicién).

En lo que toca al resto de los diarios, la clasificaeibn -
debe haéerse por separado respecto de cada una de sus dos pagi-

nas editoriales. La que estrictamente se llama asi y la llama-

L]
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da "pégina opuesta", pues se da el caso de que la categoria va-
riabilidad cambie de pigina a pigina. A la primera categoria -
(invariabilidad en ambas péginas) corresponden La Prensa, El -
Universal y Excélsior. A la segunda categoria (plana editorial
invariable, plana "opuesta" cambiante, Novedades y E1 Sol de -
México.

Como un dato complementario, cabe citar en este apartado -
que todos los diarios, excepto Ovaciones, ubican sus editoria--
les siempre en las mismas planas (E1 Dia, El Nacional y El Sol
de México (2a. edicidbn), pigina 5; El Heraldo y Ultimas Noti- -
cias, pigina 4; Novedades y El Sol de México (la. edicibn), pé-
ginas 4 y 5; El Universal, paginas 2 y 3; Excélsior, péginas 6
y 7; La Prensa, pAginas 8 y 9) Indistintamente, Ovaciones las =
publica en la pigina 2 o en la 4.

10) Caracteristicas tipogréficas

En todos los casos, los periddicos estudiados utilizan
en sus paginas editoriales columnas mis anchas que las normales,
aunque se da el caso de que coexistan en la plana columnas nor-
males y otras més anchas (El Dia, Excélsior, Ultimas Noticias,
por ejemplo). El Universal, El Dia, Ovaciones, El Nacional y -
Ultimas Noticias publican su editorial dentro de un marco. Este
recurso tipogréifico es utilizado para mensajes distintos del —--
editorial, a fin de resaltar su importancia, por El Sol de Méxi
co (2a. edicidn) El Universal y El Sol de México (la. ediciém,
sblo para el epigrama). El uso del marco para los titulares es
frecuente en los diarios estudiados.

11) Procedencia de los mensajes.

La mayor parte de los mensajes de opinidn publicados -
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en los diarios estudiados proceden de personal del propio perid
dico o de colaboradores directos de éste, aunque residan en el
extranjero. Pero es frecuente que los diarios incluyan material
provisto por una agencia de colaboraciones -cuya indole y funcidn
quedd precisada en el capitulo primero-, de periddicos extranje
ros, de agencias noticiosas, o de servicios informativos de las
embajadas. Durante la semana estudiada se advirtid el caso de
materiales obviamente obtenidos no por la via de la colaboracién,
pero cuya fuente de procedencia no se mencionaba. Esto ocurrid,
por ejemplo, con discursos de Gola Meir, primer ministro de Is-
rael; Georges Pompidou, presidente de Francia; Jaime Torres Bo-
det, exsecretario de Educacién{ y Nazario Ortiz Garza, exsecre-
tario de Agricultura, publicados en El Heraldo, en la forma que
acostumbra editar los articulos de sus colaboradores; y un dis-
curso de Richard M. Nixon, presidente de los Estados Unidos, --
aparecido en Ovaciones, en las mismas circunstancias. Por no -
estar citada la fuente, se omitieron estos materiales en el re-
cuento de los mensajes que proceden de fuente distinta al perié
dico mismo.

La American Literary Agency es la agencia de colaboracio-
nes cuyo material publican cuatro periddicos de los estudiados:
El Sol de México (que edita textos de Carlos Alberto Montaner,
W. K. Mayo, Alberto Baeza Flores, Elvira Martin); Excélsior (de
Miguel Angel Asturias y Salvador de Madariaga) Ultimas Noticias
(German Arciniegas y Arturo Uslar Pietri) y Novedades (Art Buch
wald).

Publicaron material de periddicos extranjeros: Excélsior -

(The New York Times, The Los Angeles Times, Manchester Guardian,
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Nouvel Observateur, Temoignage Chretine); Novedades (Nouvel Ob-
servateur, Le Monde, The London Times y The Economist para Amé-
rica Latina); El Dia (Rad, de Belgrado y Nivel, de Caracas); El
Heraldo (The London Times).

Dos periddicos publicaron en sus piginas editoriales mate-
rial enviado por agencias noticiosas: Excélsior (Inter Press -
Service); y Ovaciones (Agence France Presse). ¥ aprovecharon ma
terial servido por embajadas, El Dia (embajada de la URSS); y ~
Ovaciones (embajada briténica). En otros casos (Ovaciones y La
Prensa publicaron articulos de un mismo autor sobre la Indepen-
dencia norteamericana) se puede presumir que el material provi-
no del servicio periodistico de una embajada, pero como esa cir
cunstancia no estd expresa, no se ha considerado asi para el -
cidlculo del presente apartado.

En términos numéricos, Excélsior fue el diario que mayor -
superficie dedicd a material proéedente de fuente distinta del
peribddico mismo. Publicd 820 centimetros columna de esa clase
de textos. Le siguid la primera edicidn de El Sol de México, -
con 334 cc.; luego Ovaciones, con 214; enseguida El'Dia, con --
182; en quinto lugar Novedades, con 113; después El Heraldo, -
con 85; y finalmente Ultimas Noticias con 44,

12) Oportunidad de los mensajes

Ha quedado establecido en pdginas anteriores que la --
seccidn editorial satisface el propdsito orientador del periddi
co. Por supuesto, la orientacibn, para serlo, ha de ser oportu
na, es decir, debe referirse a los hechos que estén ocurriendo,
o que acaban de suceder. De alli que un indice para valuar las
planas editoriales sea el establecer su oportunidad en el comen

tario.
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A fin de hallar tal {ndice lo mds objetivamente posible, pro
pongo el siguiente criterio de calificacidn:

Se trata de encontrar el fndice de oportunidad de cada perié
dico. Asf, se califican con 10 puntos los mensajes de opinidn
referidos a asuntos publicados el mismo dia en las secciones de
informacidn; con 8 puntos los que hagan referencia a asuntos Pu
blicados el dfa anterior; con 6 a los comprendidos en los tres
dias anteriores (y, con esta misma calificacibén intermedia, a -
los que se refieran assuntos que "esté&n en el ambiente"); con 4
puntos los temas de los cuales se informd en la semana anterior;
y con 2 puntos todo lo demds: comentarios sobre hechos ocurridos
més de una semana atrds, o intemporales o histdricos (no traidos
al presente por una circunstancia nueva). .Igualmente se da es-
ta calificacién a las columnas de efemérides, y a cualquier otro
material que no refina las caracteristicas enunciadas lineas arri
ba.

Bl {ndice se obtiene sumando toda la puntuacidén del perid-
dico y el resultado se divide entre el nlmero de mensajes. A -
fin de no comparar infructuosamente periddicos con escaso nime-
ro de mensajes con otros que los tengan en abundancia, se ponde
ra el {ndice, afiladiendo 4 puntos al de peribdicos con mis de 10
mensajes al dia; 3 puntos a diarios que tengan entre 8 y 10 men
sajes; 2 puntos a los que tengan de 5 a 8; y un punto a los que
publiquen menos de c¢inco.

Excélsior alcanza el mayor indice promedio de oportunidad,
que asciende a 9.0 (oscila entre un minimo de 7 y un méximo de
10.3; a su vez, El Dia tiene el menor indice de oportunidad: -

4.8 (con un minimo de 3.4 y un méximo de 7.0). Los resultados
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completos relativos al fndice de oportunidad promedio, asi como
los mixigios y los minimos respectivos, aparecen en el cuadro nu
merc 7.

13) Temas de las colaboraciones firmadas

Atraidos por el afén de cada dfa, no es extrafio que los

colaboradores de las pAginas editoriales coincidan en abordar -
los mismos asuntos, que por su importancia se imponen al perio-
dista,; y hacen‘obligado el comentario. En la semana estudiada,
hubo temas que no faltaron en ningin periddico de la capital.
En este apartado mencionamos, enumerativamente tan sbélo, los --
principales temas de actualidad de que se ocuparon los colabora
dores de los periddicos.

El presidente Balaguer, de Repiiblica Dominicana, denuncia
a parte del clero de hacer el juego a los comunistas; tanto ese
pafs, como su veecino Hait{ y poco antes Argentina, son foeo de
la atencidn por el viaje que realiza el gobernador neoyorguino,
Nelson Rockefeller; conflictos raciales y de generaciones en -
los Estados Unidos; continfia el litigio entre Espafia e Inglate-
rra por el Pefibn de Gibraltar; se inicia la crisis del Partido
Socialista Italiano, que se escinde; a propdsito de la sucesibn
presidencial, hay diversos articulos sobre las posibilidades --
democrdticas de México, la relaciédn PRI-gobierno, el desarrollo
nacional; los temas relacionados con la Iglesia: celibato, auto
ridad papal, control de la familia, informacidn y libertad reli
giosa; Viajes: a la luna, el de Nixon a Rumania; los problemas
de la rebelibén juvenil; el desarme; la guerra de Vietnam, el -
conflicto de Medio Oriente; el aniversario de la muerte de Vas-

concelos; el nuevo gobierno francés; la proclamacidn del princi-
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pe de Gales; la guerra bioldgica; el conflieto entre Honduras y
El Salvador, la explosidn demogréfica, la politica exterior me-
xicana; las medidas gubermamentales de la junta peruana; la chi
lenizacién del cobre, las reléciones Estados Unidos-América La-
tina, etcétera.

14) Temas de los editoriales

En vez de sblo enumerar, en relacidn con los editoria-
les se ha establecido un criterio temdtico, dividido en los si-
guientes rubros: politica internacional; politica nacional; re-
ligibén; agricultura, influstria, silvicultura, turismo, transpor
tes, medios de comunicacidén social, educacién, problemas juveni
les, seguridad social y salud, pesca, comercio exterior, desa--
rrollo regional, trabajo, artesania, ciencia y tecnologia y vi-
da urbana.

En el cuadro nfimero 8 se expone al detalle la distribucidn
temdtica de los editoriales estudiados. Aqui cabe subrayar los
siguientes hechos: en conjunto, los editoriales dedicaron una -
gran cantidad de espacio a la politica internacional -Rockefeller,
conflicto Honduras-El Salvador-, al punto que entre la superfi-
cie reservada a esa materia (1972 centimetros columna) y el ru-
bro que va en segundo lugar (Industria, con 668 cc.), hay una -
diferencia de poco més de 1,300 cec.

El diario que més espacio destind a editoriales sobre poli
tica nacional fue Novedades (122 c¢c.) al paso que El Heraldo, -
Ovaciones y El Dia no publicaron editoriales sobre ese tema. El
diario con temética editorial més diversificada es El Sol de Mé
xico, que tratd 11 rubros diferentes. En la parte opuesta estén
El Universal, La Prensa y Ovaciones, cuyos editoriales tocaron

sblo cuatro temas.
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15) Legibilidad de los editoriales
Como parte final de este estudio descriptivo, interesa
precisar cuan legibles, o inteligibles son los editoriales. Pa
ra determinarlo, empleo la "férmula de lecturabilidad (legibili
dad) de Spaulding". Se trata de "un método estadistico para me
dir la dificultad relativa de la 1ectura"2
Para medir la legibilidad se escogen muestras de unas cien
palabras. El autor del método recomienda que para medir textos
menores de cien palabras se analice el texto integro. El méto-
do de anflisis es el siguiente:

"1. Cuente el nimero total de palabras de la muestra.

2. Cuente el nlmero total de oraciones de la muestra.

3. Divida el nfmero total de palabfas entre el ntmero total
de oraciones. Isto le da a usted la EXTENSION FROMEDIO
DE ORACIONES...

4, Revise la muestra palabra por palabra y compruebe si -
aparece en la Density word list (Lista de densidad de pa
labras) que se adjunta; anote el total de las que no apa
recen.

5. Divida el nlmero de palabras que no aparecen en la lis-
ta entre el nlmero total de palabras de la muestra. Es
to da el cociente DENSIDAD, que representa la compleji-
dad del vocabulario...

6. Cologue el nimero que corresponde al cociente densidad
en la columna titulada Densidad (de la tabla que tam— -
bién se adjunta); coloque el nlmero equivalente a la Ex-

tensidén promedio de las Oraciones en la columna (respeec-

tiva).
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7, Una con una linea recta los puntos donde anoté los nti-
meros mencionados en el parrafo anterior.

8. El punto en el cual la linea trazada intercepta la co-
lumna central indica la dificultad relativa de la mues-
tra sometida a prueba.

9, El material cuya valoracidn estd por debajo de 60 es -
adecuado para adultos con limitada habilidad para la -
lectura. Cuando la valoracidn se fija entre 60 y 80 se
considera que esté en la zona de peligro. Cuando sube
de 80 debe entenderse que el material es muy dificil pa

ra los lectores adultos principiantes".3

I.a lista de densidad de palabras comprende las 1,500 pala-
bras de uso més frecuente en el idioma espaiiol, de acuerdo con
el estudio de Buchanan (A _graded spanish word book, publicado -
por la Universidad de Toronto en 1941).

TLos resultados de este estudio de legibilidad se consignan
en el cuadro ntmero 9. Resalta de él que no hay gran diferen-
cia entre los diversos editoriales de los periddicos, y que to-
dos rebasan la zona marcada como "dificil" en la tabla de difi-

cultades, es decir, més de 100.



NOTAS

Capitulo cuarto

1 Kayser, Jacques. Le Quotidiane Francais, p. 25
2 BSpaulding, Seth, c¢it. por Ramiro Beltran, Luis. "Su lenguaje,

hégalo breve, sencillo y eficaz". Manual de Comuni-

caciones, p. 69

3 Ibidem.



CUADROS

Cuadro No., 1

Diario 1 2 3 4 5 6

Exeélsior 206,898 120,104 86,794 5,712 2,7 6.5
El Universal 163,504 86,550 76,594 5,184 3.1 6.7
Novedades 127,182 56,944 T0,238 4,992 3.9 Tud
El Heraldo 117,688 45,280 | 72,428 || 2,544 || 243 3.5
El Sol (la.) 73,640 16,595 57,045 5,088 6.9 8.9
El Dia 68,016 7308 so.912 2,616 3.8 | 4.2
La Prensa 53,120 15,680 | 3T,4080 | 12,260 | 4.0 56T
Ovaciones 49,888 11,083 38,805 2,568 5.1 6.6
U. Noticias 27,744 13,048 113,896 | 2,448 8.8 175
El Sol (2a.) 25,440 7,157 18,283 2,544 10.0 13.6
El Nacional 21,792 8,238 | 13,589 12892 118 19.1

1) Superficie total impresa; 2) Superficie publicitaria; 3) Super
ficie redaccional; 4) Superficie destinada a seccidn editorial;
5) Porcentaje 4/1; 6) Porcentaje 4/3

Fuente: Investigacién directa.
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Cuadro No. 2
Diario 1 2
Excélsior 1071 18.7
El Nacional 972 37.5
El Sol (1a.) 954 18.7
Novedades 918 18:3
El Dia 671 25.6
El Universal 652 12.5
E1l Heraldo 510 20.0
U. Noticias 480 19.6
Ovaciones 336 131
La Prensa 395 14.5
El Sol (2a.) 000 00.0

1) Superficie destinada a editoriales (centimetros columna)
2) Porcentaje de 1) en relacién con el total de la seccidn edi-

torial.

Fuente: Investigacibn directa.
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Cuadro No, 3
Diario 1 2
Novedades 980 18.2
Excélsior 792 12.4
El Universal 784 459
La Prensa 600 £7:8
El Sol (1a.) 575 11,3
U. Noticias 420 171
El Heraldo 405 1951
Ovaciones 351 k 13.6
El Nacional 339 13.0
El Sol (2a.) 253 9.9
El Dia 000 0.0

1) Superficie destinada a ilustraciones
2) Porcentaje de 1) en relacibn con superficie de la seccidn -

editorial

Fuente: Investigacidn directa.
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Cuadro No. 4
Diario 1 2
El Universal 3,454 66.6
Excélsior 3,088 53.8
Novedades 2,767 55.4
El Sol (la.) 2,732 53.6
El Sol (2a.) 2,049 80.5
El Dia 1,842 70.4
E1l Heraldo 1,650 64,8
Ultimas Noticias 1,371 56.0
La Prensa 1,170 54.1
Ovaciones 1,141 41.8
El Nacional 1,124 44,0

1) Superficie destinada a colaboraciones firmadas
2) Porcentaje de 1) en relacibn con la superficie de la seccidn

editorial

Fuente: Investigacidn directa.
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Cuadro No., 5
Diario 1 2
El Sol (1a.) 416 8.1
El Nacional 236 9.1
Excélsior 203 1.5
U. Noticias 158 6.4
El Universal 78 s e,

1) Superficie destinada a efemérides y epigramas

2) Porcentaje de 1) en relacidn con la superficie editorial to-
tal.

Fuente: Investigacidbn directa.

~Q=0=0=0~
Cuadro No, 6
Diario 1 2
BExcélsior 542 9.4
Ovaciones 470 18.8
Novedades 444 8.8
El 8ol (1a.) 372 73
La Prensa 322 14.9
El Sol (2a.) 296 1.6
El Universal 12 00.2

1) Superficie destinada a materiales misceléneos

2) Porcentaje de 1) en relacibén con la superficie editorial to-
tal.

Fuente: Investigacidn directa.
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Cuadro No, 7
Diario 1 2 3
Excélsior 9.0 10.3 8.5
El Universal 8.1 9.2 7.4
Novedades 8.1 9.1 7.6
El Sol (1a.) 7.8 8.3 7.4
Ultimas Noticias 7.6 8.7 6.3
La Prensa 7.5 9.4 6.1
Ovaciones 6.5 8.0 5.5
E1l Heraldo 6.3 78 5.0
El Nacional 6.2 8.2 6.0
El Sol (2a.) 5.1 6:5 4.2
El Dia 4,8 7.0 3.4

1) Indice promedio de oportunidad;
2) Indice méximo de oportunidad;

3) Indice minimo de oportunidad.

Fuente: Investigacidn directa.
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Cuadro No, 8

Tema/diario 1 2 3 4 5 6 : 8 930 — 1
Pol. Nal. 42 122 88 9% 55 80 51 530
Pol. Int. 519 233 196 90 366 o 80 237 11972
Religién 141 30 45 50 266
Industria 45 57 200 102 102 69 93 668
Agricultura 30 30 40 100
Silvicultura 120 -39 159
Turismo 20 33 23
Transportes 24 24
Medios de com. 37 90 66 51 123 105 472
Educacidn 30 51 105 186
Com, Exterior 39 40 79
Segur. Social 87 45 105 237
Pesca =30 45 90 240
Des. Regional 195 65 69 40 101 470
Juventud 40 40
Vida urbana 63 30 144 51 80 368
Trabajo 51 1
Ciencia y Téec. 100 45 145
Artesanias 24 24

1) Excélsior; 2) Novedades; 3) El Universal; 4) E1 Heraldo

5) E1 Sol de México; 6) La Prensa; 7) Ovaciones; 8) Ultimas

Noticiasj; 9) El Nacional; 10) E1l Dia; 11) Totales

Fuente; Investigacidn directa.
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Cuadro No. 9

Diario 1 2 3
Ovaciones 100 13 28
Novedades 105 13 30
El Sol de México 115 12 36
Ultimas Noticias 115 15 30
Excélsior 115 P 1, 32
El Dia 325 14 40
La Prensa 130 15 40
El Nacional 135 16 40
El Heraldo 138 15 43
El Universal 142 16 44

1) Indice de legibilidad;
2) Indice de densidad;

3) Promedio de longitud de la oracidn.

Fuente: Investigacién directa.
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CONCLUSIONES

Capitulo primero

1) El periodismo tiene, ademfs de su primordial funcidn in-
formativa, la de ubicar los hechos en su contexto, expli

car su significado, desentrafiar su sentido, y valorarlos.

;UM g) Por 1o menos por su especializacibén profesional, el ph--
blico confiere autoridad y crédito a los periodistas pa-

ra interpretar y wvalorar los hechos.

3) Funciones distintas en el concepto, la informacibn y la
opinidn deben separarse también en la préctica periodis-

tica.

]
g.Qgﬂgj La funcibén orientadora de la prensa, encauzada por medio
de una politica editorial coherente, se concreta en la -

seccibn editorial.

Capitulo segundo

5) De acuerdo con su forma, es posible distinguir diversos
modos de expresar la opinibn en la prensa. La opinibn -
oficial del periédico es un géneno periodistico llamado
editorial; las opiniones de los colaboradores adoptan la

forma de articulo, columna o critiica.

6) Si se emplea la imagen como mediq para expresar opinidn,

la carizatura es el género editorial correspondiente.

7) Las secciones editoriales suelen gontar, ademfs, con -

otros elementos: epigramas, efeméprides, cartas a la re--




8)

9

10)

11)

12)

13)
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daceibn. S8i bien no son "géneros de opinién", se les
estudia en esta parte por su inclusibén en la seccidn

editorial.

El editorial importa‘al peribdico y al lector. Da al
primero oportunidad de expresar su opinibén, de hacer

conocer su pensamiento. Los lectores se benefician -
con la interpretacibén que se presume experta sobre te

mas de actualidad.

Il editorial ha de ser coherente con la polftica del
diario, exacto, serio, original, sencillo, claro, ex-
plicativo, orientador, breve, doctrinal, oportuno y -

definido.

El artfculo, género que tiene su propia identidad téc
nica, comenta los hechos y las opiniones y tiene, por
tal razbn, caracteristicas ideolégicas como el edito-

rial, pero se asigna en lo personal a su autor.

La critica es un género de opinidn en que se valora a
la luz de la razbn, y se dice si una cosa es buena o
mala, y por qué. Puede versersobre todas las artes,

las clésicas y las nuevas,

Ta columna es un género que reune algunas o todas es-
tas caracteristicas: nombre fijo; lugar fijo; autor -
permanente; estilo uniforme; presentacidén tipogréfica

resaltante ¥y permanente.

La caricatura expresa la opinién por medio de la ima-

gen, Presenta personajes y situaciones exagerando -
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sus rasgos. Debe tener una idea claramente expresada,
estar bien dibujada y producir un efecto pictbrico 1lla

mativo.

Por lo que toca a la presentacidn material de la sec--
cibn editorial, ésta ha de ser bien visible y hasta -
con tipografia especial, distinta de la del resto del

peribdico.

Capitulo tercero

15)

16)

17)

No obstante la variedad de formas y estilos de los dia
rios capitalinos, se ha dicho de ellos que "su crite--

rio noc es claro ni consistente, sino acomodaticio”.

S86lo once diarios de los 21 de la capital tienen sec--

cibn editorial.

Se eligid para edbtudiarlos, una semana al azar =-del lo.
al 7 de julio- porque se trata de conocer las caracte-
risticas generales de la prensa, y no su actitud ante

un acontecimiento determinado.

Capitulo cuarto

18)

19

Seis de los diarios estudiados publican una plana edi-
torial al dfa; los cinco restantes publican dos cada =
uno., Todos los hacen durante seis dias a la semana, -
excepto Excélsior, que lo hace también en su edicién -

dominical.

fn relacibn a su superficie total, El Nacional dedicb
mayor espacio a la seccibn editorial; y lo mismo ocu--—

rribé en relacibén con un espacio no publicitario,
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20) Tamhién fue ©1 Nacional quien, de su seccidn especiali

21)

22)

23)

24)

25)

26)

27)

zada, dedicd mayor espacio al editorial propiamente di

cho,

Zn relacidén a su superficie destinada a seccibén edito-

rial, La Prensa dedicé el mayor espacio a ilustraciones. .

El mayor espacio, porcentualmente, destinado a colabo-
raciones firmadas lo tiene El Sol de México (2a. edi=-

cidn), que no publica editorial,

Cinco diarios publican epigramas y efemérides, mientras
que el resto no lo hacen; el mayor porcen<ns1:XMLFault xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat"><ns1:faultstring xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat">java.lang.OutOfMemoryError: Java heap space</ns1:faultstring></ns1:XMLFault>