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l.- LA T. V. AL SERVIC I O DEL DESAFROL~O ?·L-\CI'YL::._:_, 

la s o ciedad mo~erna 

"La comunicación elect rónica se ha desa:--:::-·:)llado desde 

Ma rcon i al Telstar dent ro d e l l apso biblico d e sie~e ~ec e -

nas de años y sus aplicaciones sociales) c'..ll t·~.-,a le s y co2er 

ciales han transformado la vida de J. ':!o:-:-t~~ re '' :·: . 

contra ·~ic -

t or.ias . Para algunos es un m~todo ¿e trans~~~ir conoci2i e n-

t os , nientras que p~ra o t ros es un ins trun~~~= ~e pu~licidad ; 

hay personas q ue p2en san que es un ~egoo io cel espectácu l o, 

como hay q u1ene s sosti e nen, no Slí: w1 e es 

un medio de incr ementar l a p2rtic ipaci6n civi=~ de los ciuda-

danos en las t a reas nacional es . 

En r ealidad , l a televi s ión realiza todas eses IU~c~~nes 

y l o s diversos canales qu e existen ~ej~eran cer~=~erlz ~ rse 

por la irrqortancia que otorgasen 2. c ~da '..:2! 3. e ~ ~~-::ho.s :E •...i n -

Sl· n err·ba~go en SU S D~l· -¡a~-- o~a~~- ,_· ~ t~lP_ \i· _~~-~o~n .• _ ' .. ' • • l.. l! ~ !. · e¡::- ~ - ~ .::-' .. ::> ' - - - - - . ~ 
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se ha d esarro llado, casi d e mane!'a exclusiva , ·c8n::-or~e 2. los 

r equ erimi e nto s del mercado y l a preocupaci6n 2~yor de l os que 

a ella se han d e di c ado ha sido el emDleo efic=z de los 2edio s 

en el mane JO publicita rio, 

La Televisi6n ha sido un chivo expia tor i o de ~a civili -

zaci6n moderna, pues sus efe cto s han s i do exager ado s uara bien 

o para mc.l . En realidad é sto s nunca son cl a r~ s ~i ~~i~atera -

l es . De lo s efectos que se conoce n, a ·c i enc ia cierta , la Te 

levis i 6n puede produci r lo s siguientes : 

a .) Acentuaci6n de l as corrientes cultural ~; existe~tes . 

b . ) Refor zamiento de l as o piniones pre-exis~en~es . 

c . ) Creaci6n de una especlc de escue l a uara~2la D¿ra 

r:i :=ios adol c;s centes . 

d.) La Televisi 6n no e s un a fábrica Je -:ero 

en su bG sque3a por capt~r l a atenc~S~. ~~e=e : 0~2 ~ -

perturoaci6n en la j er·arc • . .::. :'!. . ce ._,a l c:c>-2:: 

e .) L a Televisi6n , d esd e el o~nto d e v ista 

se diri g e más que a un auditorio , a co~s~~ij~re s, por 

lo q,. "' n o p;..,et"'~ -"e co'~ üni c-· -'j ....... .: -n..-.. -.....;; ..... -....... ..; :."::)¡......., d e; - e; 1 l U - , !l . _ •:l L ,:, .l. • -...1 , : . : - ;:, - · .!. :... • ' , 

dar los c o nsumidores a l os a~~~ciante s . 

De cualquier manera , l a Tel.:;· . .- isi6;o, 
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vechado en todas sus potencialidades para actuar positivamen-

te en la esfera de la cultura y par·a el establecüniento de una 

nueva visión del mundo y de las relaciones hunanas . 

La Televisión estatal debe constit11ir un ins"c:r'..lJJento activa -

dar de la transformación social. 

El gran efecto de la televisión en la sociedad contempo- · 

r&nea ha determinado la intervención del Estad~ en este canpo, 

ya sea a trav~s de un monopo lio , como sucede en una gran par-

te de países; mediante organismos descent~alizados; por la pa~ 

ticipación en televisaras particulares, o bien, por medio de 

leyes y decretos que regu lan la actividad de esi soras comer-

ciales privadas. 

La televisión en nuestro país es c~nfor~ada Dar el Estado 

Mexicano, fundam entalmente, a través de la est~uctura legal e~ 

tablecida*~que conserva para la Nación el do~in~o directo del 

espacio territorial y a~reo,- la nrestació~ ~e servlclos que 

las instituciones gubernamentales realizan ~ara las emuresas 

establecidas y, de manera directa, aunoue no exclusiva, median 

te las actividades de Canal 13. 

Por medio de estos mecanl s nos, el co'o.; o ~ . ..-,0 o ..J...._._ •• pueG.e decidir 

deliberadamente cu&les medi das harán ?Osible ~ue las emDresas 

operen de modo distinto al que ado~tarían voluntariamente. 

* Ley Federal de Radio y Televisión; Reglamento ce la Ley Federal 
de Radio y Televisión y de la ley de la in¿~stria cinemato-
grafica, relati vo al conten i do de las · · · ~ra~s~~slones en ra-
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dio y Televisión; Ley de Vías General e s d e Comunicación en 
sus Artículos r e lacionados con Radio y Televisi6n; Acuer
do Presidencial por el que la Subsecr e taríc c e ~cdiodifu~ 
sión, dependiente de la Secretaría de Comuniccciones y 
Transportes, será el Organo Auxiliar d e l S ec~etario del R~ 
mo, en el Despacho de los Asuntos que en Materia d e Radio
difusión sean competencia dedicha Secretaría de Estcdoj 
Decreto Presidencial que Autoriza a la Secr e~aría de Comu 
nicacione s y Transportes , para que Ejecute e~ Plan y los 
Proyectos de Televisión Rural del Gobierno Federal ) A
cuerdo Pres idencial por el que se Autoriza a la Secreta
ría de Comunicaciones y Transportes a expedi~ Nuevos tí
tulos de concesión a los Actuales Concesionc~ios en Ma 
teria de Radio y Televisión; Acuerdo Presidencial por el 
que se Autoriza a la Secretaría de Haciendc y C~édito ?ú
blico a Recibir d e l os Concesionarios de Est~ciones Co -
merc iales de Radio y Te levisión, e l Pa go del : mpuesto· que 
se indica, con algunas modali dade s j Acuerco ?residencial 
por el que se Constituye una Comisión Intersecretcrial 
para utilizar el tiempo de Transmisi6n de que dis pone e l 
Estado, en las Radiodifusoras Comerciales, O~iciales y 
Culturales; Decreto Presidencial por el que la Secreta
ría de Educación Pública, a cuyo Servicio se encuentra 
el Canal ll de Televisión en el Distrito Feceral , Utili 
zará éste para la Transmisión de Todos Aquello s Progra~as 
Educati vos , culturales y de orie nta ción So ci ~l que es ti
me convenientes ; Acuerdo Presidencial por medio del c ual 

. se d estina n Darc el establ e cimiento de estcciones Oficia 
les de Televisión los Canales 6 de la Zona 2 , 12 de laZo 
na 3, 8 de la Zona 4 y otros, así como en la. Fra nj a Fron~ 
t erlza Norte lo s Canales 2 de En s enada, B.C . , 5 de Canc
nea, Son., 8 de Hermosillo, Son., Etc. 



De esta manera, el Estado regula , a trav~s de sus decisiones , 

el comportami e nto del Sistema Nacional de Televis ión -DÚbli 

co y privado- a efecto de mantener la c ompetencia, prevenlr 

abusos, hacer cumplir la función social del medio y contra

pesar el poder derivado de la concentración de recursos que 

requi e r en las estaciones de tel evisión, así como ejercer el 

irre nunciable derecho a manife star su propio punto de v~sta 

por este medio contemporáneo . Sólo así es factible áue el 

extraordinario complejo tecno lógico que constituye la telev~ 

sión, contribuya a reforzar los valores naciona les, promuev ~ 

la integración de la población, fomente la unidad y estimule 

la co existencia de la s distintas t endencias sociales subraya~ 

do.ebmo conviene el acuerdo y el consenso. 

En otras palabras , la intervenc ión del Estado en la tele-

visión tiene un contenido eminentemente político, en la me -

dida en que aspira a ser un instrumento de transfornación 

que tienda hacia la ~ntegración nacional , . la moderniza-

ción, el progreso social y la vida denocr2tica . 

La t elevisión del Estado, en un país en vías de desarrollo, 

en donde el cambio social es una f i nalidad deliberada, ha de 

tener capacidad de innovación y de ir sás allá del reforza-

miento de lo s valores tradicionales . Sin olvidar la inpor-

tancia de la magnitud del auditorio -a s?ecto cuantitativo-, 

tampoco ha de ignorar los valores artísticos y culturales; -

,· 
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las condiciones sociales que prevalecerían sl el cancl ~o 

llevara a cabo sus funciones. 

A veces se considera un tanto simplistamente , que 

televisión que hace el Estado debe estar e ncaminada única-

mente a propagar las cuestiones que interesan al gobierr.o 

y, en cons e cuencla, se pretende atribuirl e un cafacter pa~ 

cialme nte oficialista. Sin embargo, l a t e l evisión estatal 

s e orienta a obj et ivos más vastos y trascendentes en l a me -

dida en que e l Es t ado no se ide ntifica, exclusivamente , con 

los órganos que actua li zan su unidad de dec i s ión y acción . 

Del mlsmo mo do como lo s elementos que conforman el Es-

tado, sober anía, -ordenación j~rídica, población, territo -

rlo y gobierno ,- para decirlo esquemáticamente, só l 0 ad -

qui eren plena verdad y realidad en su recíproca . ' , lDTe!'r'e.!.a -

ción, la televisión de Es tado ha de encaminarse lo ~is~o a 

reforzar ese conjunto de e l ementos y el bi e nestar popular 

que debe ser su resultante como a fomenta r la ccoDer~ci6n 

social, y a difundir las tareas del gobierno . Así , la te-

levi sión estatal e stá al ser vicio del Es t ado co~o unidad, 

como forma d e vida e n la qu e coinciden g o bernantes y ~berrBdos . 

Por tanto, entendemo s al . Canal 13 como un e empresa re s 

ponsable de informar, divert ir y difundi r l a cultura Dara 

regular, comp l e mentar y promover e l sistema nacional de te -

levisión mediant e la emulación y el e j empl o , con la fina li

dad de cont ribuir a la integración nacional , a la mo derniza -

ción y al desarrollo independi e nte d e México . 
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En consecuencia, sus funciones están orientadas a: 

Reforzar la unidad, l a identidad y los valore s na-

c ionales sobre la base de la amistad y l a cooPera-

ción internacional; Forta l ecer los principios de-

mocráticos y elevar la CUltura cÍvica de la DObla -

ción para meJorar la s formas de convivencia ; a-

firmar el respeto y los Principios de la moral so . - -

cial, la dignidad h umana y los vínculos familiaresj 

incrementar el nivel cultura l del pu eb l o med~ante 

la difusión de las grandes obras d e la cultur~ u -

nivel"sal; Fomentar el co nslli!lo de bienes y ser'il-

ClOS de or1gen nacional y el aprovechamiento ad~ 

cuado del gasto familiar; contrarrestar las influen 

cia s nocivas o perturbadoras al desarrollo 
_, . 

ar:..on1co 

de la niñez y de la juventud; etc . 

Su carácter de empresa l e permite la agilid~de acción 

que re1qu1ere el dinamismo de sus operaciones, difíciles 

de realizar dentro del ámbito de administración D~lie2 

centralizada . · 
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II.- UNA TELEVISION DISTINTA. 

La reorganización ha permitido una administración resuonsa

ble sln menoscabo de la creatividad. 

Durante los prlmeros días de la actual administración 

los esfuerzos se encaminaron hacia un nuevo diseño de la or 

ganización de la empresa. Cla r ificada su partici?ación y sus 

obj etivos dentro d e la televisión nacional, l ocalizadas y es 

tablecidas sus finalidades, era necesario generar nuevas for 

mas de organización acordes con el papel que debía ast.unlr' nues 

tra Corporación. 

Las empresas de televi~n constituyen organizaciones su

mamente complejas. Basadas en una te cnología avanzada , requl~ 

ren del concurso de m&s de cincuenta especialidi¿es tan diver

sas, que abarcan desde la actuación y el arte, hasta la elec

trónica más sofistica da y la . administración, :unda~entadas en 

la racionalización y la ciencia. En todas las labores la coor 

dinación se torna crítica en la medida en que cada programa es 

diferent e y perentorio, al mismo tiempo que es ineludible el a

juste constante a la manifestación del gusto del público. 

Por consiguiente, la organización ' tenía y tiene que e

vitar en forma permanente lo mlsmo. la burocratización que co~ 

duce a la pérdida de la creatividad como la ausencia de una 

estructura formal que desemboca en la anarquía: ni mucho ni 
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po co, s lno una organ ización f l exibl e que huya de l os extre 

mo s a n tes mencionado s . Al efec to , la polí tica de reorgani 

zación s e basó,entonces,en una def i n i c ión dú c ti l de funcio 

ne s y j erarquí a s , así coiTD ·en l a formalizació n d e _ sistema s y 

proc edi mientos mínimos e i nd i sp e nsab l e s para asignar r espo n 

sabilidades y a segurar una secuencia racional de l traba jo . 

De este modo, de acuerdo co n nue stras tarea s b&s ica~ 

s e es tablecieron do s SubDire cc iones , con sus res necti vas Ge 

rencias , Departamentos y Seccion e s . Asimi smo, s e crearo n 

corno d ependenc i a s de la Di rec ción General , e l Co n sejo d e I~ 

vestigación , el Departamento Jurídico , l a Gere ncia Té c n i 

ca d e Re d Nac i ona l y la Ger enci a de I nformaci ón y Relacio

nes. Por otra pa rte, s e publi có una guía d e t r&mites y se 

dis efi aron formas q ue por sí misma s y sin neces i dad de oro 

c ed i rni ent os escr itos , gui &r a n l a o peración y p e rm i t 2.ér c. :t -

el r e g i s tro bás ico de los da t o s i mportant es para el ma nejo 

de l a empresa . 

Dada l a tend encia ha cia la entr opía organiza cional y 

l a neces ida d de mantener la fo r mali zac i ó n a dec uada , la fun 

cional i da d de l a nue va es t ructura d e l a Coroor ac i ó n deoence 

más d e l a c omun icación fl uida , del t r a ba j o e n e~~i po y de 

la c apa c i tac i ón y adapt a c i ó n conti n uas , que de l o s ma nua l es 

a dministra t i vos tradicional e s . 
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Dentro del Sistema N~cional de Televisi6n Ca~~l 13 t iene 

una programac i6n con mayor conte n ido nacio~al y cultural 

en vivo, d e producci6n local y con ~enor co~ e~ci~lizaci6n . 

Durante l os meses compre ndidos entre Abril y Octutre 

d e l prese nte de televisi6n transmi -

t i ó cerca de Canal 13, partici?6 con 2 , 454 h~ 

r as en el Esto es, d el tot~l de horas 

transmitidas cor~espondió al Canal 1 3 ú~ic2w~~~~ el 1 6.9 %. 

No ob s tante es t a pequefia participaci6n, Corpo~~ci5~ Mexica-

na de Radio y Televi s i6n , aport6 

·~ · 1 ~ 1 1 7 ~ d e l a pro -~am~ ci 6n sin anuncios·y c 2on naclona , mas e_ v c,.1. !. - - · 

· ~ •• .; •• __ <:>l l~ [l c:-promoci on es ; el 19% de la programac2on en v~~~ - -- - ~ · · J 

l ..... ~ ~ ,~,o. -'~ · -'- --~ -..-.o d e del tiempo clasificado como cu_ LU:::'a.L; e.L J. ·a _:::_ _ __ ::: !: ! u -

- · · 1 1 ' 8 • .~ ,..:¡ - ' - -:· ~" :; ::·_:e 2 i Ó :-! dicado a transmisiones OilCla_es; y e - ·~ ~~ ~ ~ 

1oc:a. l . En contra ste, en e l ti s í".p o comerci al ·':: ·..:. -·::: -:_::ta ?equa -

extranjera , s6lo utili z6 a1red ~d0r del 15 . 2% . 

n a l 1 3 tiene una programaci6n de ~eyor con teni ~J na~i~na~) 

en v ivo, r esultado d e produc ciones locales, c2 ~ ~fs a~ ~o 

cont e n ido cultural y d e servicio p0blico , qLe c:~t:::'~sta con 

un aprovecha~iento menor del tierP "JO "Jro -

g:::'amac i6n extranj e ra . 

Máxima producci6n local y en VlVO . 

En lo par ticular , CanaJ. 13 tran s~i t e un )~:~e:~o ¿~ 349 

hora s me nsuales. De l total de t~a~s~i sia nes: 
~ 

• · - .:.: .:::> 50% es 
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produc ción loca l y e l 3 8 gá corresponde a ma-teria l fil:-;-sd8 e n 

el extranj ero. De l a p r oducción local , 41% e s en v 2 ~o y 

21% grabado . (Val e l a pe na r ecor dar que l a Ley Fed era l ce 

Radio y Televisión marca un míni mo d e 30% para la progra~a-

ción en vivo ). El 8 5% del tota l de l presu?ue sto s e d ~s~i -

na a la producción y el 64 % de l tota l d el perso na l 

también , para l a producción. 

Un nuev8 modo de hacer Televisión 

En el p eríodo de la a c tua l . . .. "' admln1strac1on, la pr 8gra -

rnación y producción de l Cana l ha ido e nr ique ciéndo se paula-

tinarne nte a fi n de crear,por as í d e c i r , un nue vo e s ~ il o de 

t e levisión. L a progr a mación ha t ra t a do de 

ti dad y un sentido dist into para l a televis~6n es:a~al . D~ 

r a nt e e l l aD s o c onprend ido , nues tra 

ción ha estado co mp uesta , e sencialne n~e por l a s sec :ione s 

s i gui e n -te s : 

SE CCI ON INFANTIL . - Hé! in:cluí do '' ? a r:.oa ~)i-oi1 t:::in '' . ·· ~ l Jui 

c io de los Niños ", 

Au nque la si t ua ció n famil i ar y s ocia l es dec i siva e~ l a a 

. .. l d l " . " do pc1on de conGuctas e_ 1ct1va s , ~a 

r e c e r l a s en l o s t e l esnectador es co n me nor ~3dure z o ~ayore s 

prob l emas per s ona l es . 

nl. dad lOS n 1"f10 S 0 0D lOS ma~ - l-n r l u ~ hlos V cn ·_n. _~_r~cuenc ia 2 d0~ 
. . ' - . 0 - . ::, .L - ' - u - -· . . " . 
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tan l a · agresi,/idad ·ve'rbal · y acc1o n es ·,¡iolentas ce sus -

héroes de la te l ev isión. En n uestro pa ís, una 5~an v~ouor-

ción de la población es tá constituida por lo s ~ i ~os, quie -

nes t ambién forman una parte muy i mportante de~ audi~orio 

d e la tel e vi s ión. Por lo mi s mo , nuestra prograoación debe 

estar dirigida al mejoramiento , no al de~~~ior~ ?~ las for ---- .......... , _...___ 

mas d e convivenc i a h1®ana ; al respeto de l a ue~scna y de l a 

dignid a d d e l ind ividuo, n o a l a hu;n:i.llació:n y al .:;ircasr:w 

d e l a condi c ión humana ; a l fortal e c i~ient o de l as convic-

ciones democrá~icai , y no al elogio de l a fuerza y el au -

toritarismo. 'J . ., d , t ~ r uestra programac 1on eoe mos rar al 

a la juventud lo me Jor de la cul tura y d e l a 
.. . - ~ . -""' 

c.: -,¡ .:._1_ 2_ Z3. ·2lOn, 

c omo u n e s timu l o p a r a qu e desarrolle e l ca uda J. c e s ~ Doten 

cial h a ci a l a conqui sta de la n ueva 
. , -

SO Cl -2 22C . 

SECCIO N INFO R~?I VA .- Ad emás de l o s no ti c .:. e r os _-_2. e l 

conj un to de programas orientado s a d8 t ar de i~~cr~aci5n al in 

di v iduo para una me jor comprens ión de l G~ndo e~ el c~e ~1 v e . 

Es ta sección busca tambi§n ca. p+:ar 

Dentro de ella se han venido transmitiendo: n::::::>t i trec e ~ · e n sus 

dos horar>io s , '' Hoy s e Di jo", " Re'; Í s te. de Op ini ·::::-:e :; '' , ' 'Y ;.,ha-

ra .... n " Re p ort a j e c o n Ma rio Huacuja ", 

c i a en es ta se~ana '', as í c omo diversos prograc2.5 es?ec i a les, 

relativo s a a c::; nte c imi e n t ,:>s d e l ror.1en -to . 

t ransmit e , ca s ~ en su to ~a li dad d ~ s d e e l 1 ° d ~ ~ ~~ic , a la s 

ciudades de Los Ange l e s, Cal . Cana l 22 : Nue v a ~e~~ , Canal 47; 
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San Frarrc i sco~Canal 20; y algunos ot~as pojlaciones 

de Estados Unidos . 

co 'Nuestro Cine ", "Ult ima Función " , Histo~ia del Ci:1e ;-l ezi.cano", 

!! Cine Juveni l", !'Cinelandia", "Muj ercitas , ~'_i\zabac~:~ 1 , 'C l2sicos 

:familiares'' 'Feria de Vanidades" :;; próxiD.ame:!tE; , 

) "Eesurrección de Leon Tolsto:i: '. En esta s e~ció21 .i:lcl i_IÍ-

· mo s )las pel~culas más destacadas de l a prod~~ción ncn~ial 

y naciona l comentadas por distinguidos críticos de c1ne~ 

Sección de Musicales -..¡ ?ol}dore .- Uno de los p:L--oble:-:12.3 e '..:. e suf"~2::. la.s 
- - - - - - - - - - =:t._ - -- - -- - - -

soc ied::tdes que r :an pas::.do pm;., un largo ;_Jroceso de ac_tl tur·ació~ 

e l de la p~rdida d~ su propia ident idad debido a las influe~-

c1as recibidas del exterior a lo largo de los e.f.J3 . ~os ~e-

dios de comunicac ión de masas contribuyen en 2~;~~ o cen~r gra 

coa esta p~rdida del ser y de los va lore s ne.ci~n3les . r-,-.-1 
\...rC:.: !C.-

l3 , ur.a empresa de propiedad estatal , tie ,_e e::.-r ::- e ::;;_;_s :::.<:::j e~i.-

vos r eforzar la unidad , l a identidad y lo s valor as nacionales 

a travé s de sus t r ansmisiones . Esta 

~le de programas de producción local encacin2 ~os a la p~e.ser-

~ación . consolidación y depuración del ser nac~J~2.~ . 

jeto ha sido el fomento de los valores nacio::.al~s ~ de l ~ e.r ca-

do arti st ico del trabajo 
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Pa r a cumnlir c o n es ta f ina l idad , d entro de nuestra ~ro -

grama ciÓn e X i S t ·e n serl es como :' Es t e ?1éxico n uestro", " l·~ é 

xlco ~1ági co", " Folk lora ma :r , y tr El o tro Rostro de ?·féxico ., , e n 

dond e s e di f unden · a s pectos de l a cultura nac ional y exp~ es:._ :::> -

nes del arte mexlcano . As í c omo :' Ca n t a ' .,. . 
i1.mer~ 23. L ib~e ·r, ~' C3. -

da Lat i noa me r i c a no " y " Sába do s c o n Sa l dafia ., e 21 donc1.e s e i:l'.J es 

tran ma nife staci on e s cul t ura l e s de A..rnéri::a La~in=. , n: : esL:~a 

patria grand e . Ad emá s se ha proyectado ::oncier~o p2~a la J~ 

vent ud para difundir, en fo rll!a didáctic?. , la ?<ús ica U:1i ·.¡e~; -

sal d e los gra ndes ma es t r o s . No heDos olvi¿=.j:::> l o s va:ares 

de l a mú s ica popula r, l os ·transmi ·ti mo s ·en "_tüg:::> Es pecial". :=: s 

d . . .... l . 1. " l - '( .... e me nclonarse e n es ta s e cc lon e progra7r.a G.e •· .n;e lCa :·.arla . 

S o i " D -r t i · So h • -'·:>r.--,.., d r~o..:.:.::>..,~.::> 1;::¡ r.--'--,-.---'--. --~c-=-on _e.2_o=- =-va .- _ a lnL e 6 _a o '·'-~.L-•·-- ·'-- c_, ~lL .. c.c.o.-

.; .,. d r + ::'1 "Vl..._ ; - .. 1 ..!: i · f ..: ...J ::> r·: -....... :::": -. ~ -.. - ,..J .p -· .....-.. ,.. ·r .:=l c ..... on e e'ven~os Ctepo.L L~vos co.1 _:1 .l_ na __ :...; .... : -·=-.::-"---:.:. ·-·- ~-"~- - -

o + .,..., l 11.: -'- Y' i l .: t.: .::> -'"' , ....._ ---~ . , ..... -: ~ .=:,..,~ ::=>" ~r. TJ _n ... e. _ e_ aU..J..LLO __ o , a m..!..smo .:. ._mp·:::> q .. ·- -·- ·Js~ ::.~ , s-'-'' -~ -- •~ -- ·- -

cel D.al gus t o , e l acceso a l as capas DJ~~~ares . f\c!-~V'\r"\ .-i ::l :.J-.:.--- ....J --

esta secc i ón se ha t ransm i tido e~ Futb~l So::er ?r~~ss~onal, 

c o n lo s equipos Guada l aJ·ara , Uni ~ers i da~ . ~:~~~errev v ~e~~ -
- • .J -

Y' T mb ' " ~ h - 0 did'~ tt l'!:)-, ""-o""l,-.\ '., - 7 -:' 1 · ~·-.-..-: .~• -.:::·.-.,...,· ~ -. """' -e_ u z • a., , J.ell .a compr _n - \._. !...1-.J~)L l i J C.~'- --'-'· ."';.!. .• --'. _1._.:::_, _ _, -

Profesio nal, asi como eventos d e oort i vos es~ec i ales de r~ -

sonancla mundial . 

Sección d e Te l e t eatros . - Está ~orD::lda ~or ~~ 
' . .,. 

:J~:J2UC2~J:! _o-

ca l de t el eteat ros con tei!las d e la li te:c-·::.c: - .,~=- :::::.2io~3.l , l.s.~:. 

noc1mericana e inter nacional, así 2'J.Topor le.s =.::::·..:::..::: ::. ::..:iones e-:: 
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serles extranjeras . El obj et ivo de es ta sección es lo-

grar l a atención d e los sectores más cultiva~~s de la no -

blación . Al tiemoo que difunde ob~a.s nacio~2le s y unlver-

sa le s esta sección fome nta el mercado artist~co de trabajo. 

Dentro de ella se ha n transmitido : !'Los Lur:es Teatro " , 

"Los His erables " , 11 Canasta de . Cuentos >1e~<ica:;~::i ' ' , !'~·Iuj er~s 

en la Hi stori a ", "Cuidado con los :·riños !! , !l Ca. so Juzgado '.', 

n¡_,,::¡_ ~uer-ra v la Paz" , :'Poseídos!: , " Las Siete :::s¿osas de En
rique Vlll" , "El izabeth Regina'', ''Feria d-:: \fa:-ci dades ', '' Re su-

rección 11
, "Papá Goriot 11

, e tc. Pero :Zuncame;:t:::.l:::e::te esta 

mos orgullosos de haber d ifundido l as obras ¿ e escrito-

res mexicanos tal es cooo: Rodolfo U~ig:i, ~=-~ ae: Solana 

Hugo Arglielles Wilebaldo Lóp ez , Wiljerto Ca ;:~5~, F ern~ndo 

S., , " H anc nez l'tayans , ector Hendoza, 

Vicente Leñero , Emilio Carballido, Luz t1a::7i.a Ser--,/;:n , ~"1 s G. 3asur-

to , f1a.YTUXa Villalta , Jorge A. Vill2sef1or, :-:2ri2...!0 Az:..:e:::.a: J:::s~s Ló-

P2Z Florenci a , Antonio Sonzález Cab:ülero , 

Ve.sc:on::el os , Ra:ael Ve1'"\na.l, ~José l<?~tLtez Sot~ >~=-~.:::l"' : ?::.~=..-=l =~l

gc. ·:~), J·osé ~e\~~lta.s, >T2...1ue1 J~s2 C-!:-'~'-1~ :, :,=._-~_:_~1:":::> ~/¿:..:_::..::.:::=, _--:- :::'~>~ ~- 2.-

Roa 3arc~na , i':ojarro . 

de Comentarios . Entrevistas v /-.ct' ·::; 1 i c::::J.'.:::s . 
- - - - - - - -"-- - - - - - - ,¿_ - - - - - - --

Ce.~c:l 13 pen -

diente de todo lo que sucede en e l 2un~o de · = ~~l~~r3, de 

l a ciencia, de la pol i tica , ~ e l a ~=-ene es-

ta vasta sección en donde , con 1:::. lijerta~ de ex~~ esión que 

n ues tra Constitución Poli tica consa~~a se di s: ~~e, se criti-

ca , se dialoga , se co:nen ta . re ....... ;:::¡,~-;--anr"\ ... ;...'1 
- · _. : · - - ·- ._.¡. .._,- ' 

" Pla 

l a cu l tura en general; 
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la problerrética nacional. "Palabras Curzacas n está c.::.:-_::::) ~ C0:":i~'C2:' 

la lajor y a los miembros del Colegio ~lacional; '' Co::-. ::::.22~:; L:stec '!, 

introduce al t elespectador al mundo de los ¿~~is~.::.s; 

da.-

rá a conocer el valor de l hombre norm:::.l, del ::::::-::::'e d2 

l a calle ~ y su contribuci6n a l a formaci6n 

histori a cotidiana. 

Sección de Documen ·tales Ce lo -

grar mayor flexibilidad y estar en ~osibilid.::.j de :.nnovar , 

compet i r o ejemplificar ante la televisi6n c=~~~2i:::.l, esta 

secci6n comprende programas var•1os oue caj.::. s~~~~a ~uscan 

c.aptar el interé s de l público deb ic -"J a su - .. . -
C:': _l:..::.. -:2 O 2XC22_ 

cional i dad . Den tro de esta 
. .,. 

secclon 

Fami lia Feliz o, "Poesía e Image n'', nLa Hazc:_:=:.::. :=.e :-:2:~.:ico '', 

:' El Ascenso del Hombre", "Este es r:1i B::;.rric" '' 3i~~ ==-~u3. 

Presenta 11
, " Rescate " , :•.Misterios de la Ci'=:::::::::.::.·· ~ .. :::_ :-\.::;!-

do Salvaje de los Animales ", "Domir:gos al _z:._ ~~::-o~ I..:i':::~e ''. etc . 

~ayo~es ventas con respeto al auditori~. 

En los diferentes pa í ses la -c el:::visi ó:1 --..::. '""::.-.::. ::~:--:::es 

cara llevar a c abo sus act i vidades ~edian~e ~: e~:::eo ¿e 

algunos de estos sistemas : el cob~c- de 

uso del receptor ; la venta de tiempo para l2. .. - - . . ... ::·.::J_:.c:.::.::c o 

la subve~ci6n del presupuesto esta~al. 

De las 349 horas de t ransrni si6~ S ::~" ._. _ ..._., sl 

se dedican a la promoci6n del cana~ y 3 l~ ::~~~=:::.~l:::.za-

ci6n de los programas, "Esto recres~nt2 ~~i ~ ~~~~~e el 37% 

del tie~po que permite la Ley Feder.::.l de -:J=..,=-· .... ,- ~=..-::::.;,r--·_ 
- '·- - -- . - - ~ ._ .. -

si6n, la que da a l a empresa un car~cter no 
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d emás , no hemos permitido la publ icida~ de v1nos y licores , 

cerveza , ni cigarrillos y , al m2smo tie~po , se ha o~ roga -

d o pr~ferencia a l a publicidad de e~p~e sas me~icanas produc 

tora s de bi e nes y servicios adecuados al fa~ :o familiar . 

Estas restricciones son exac ta8ent e o~ues~as al 

Ler del mercado publicitario, en don'ie l.J s ~vi !l0S , lo s cig-3.-

rrillos_l y la s empresas i n t ernacio:1al es -:ie:ten u:ta i:.,::o :~<:an -

c1a fu nda mental . No ob s tant e , en r e l a: ~5n a 13 73 , las ~e~-

t as e n efectivo s e han incrementa.::o en -.:n l 2G"s . 

Las 
. . 

organlz2 21 0ne s d e ; -·"':=-~-¡ -
- - =>- -- -

zac1ones producti 'las , poseen 

d eter mina las caracteri s ti c a s de s u ~~ = ~ ~= ~ ~ : ~ ~~ es ~:~~ · -

recursos huma nos die s t ro s y crs =..~i.. 'i J 3 ----
. ' 

2. ~- ::: ~ :_ ~- -= :-1 ~ 

fien y creen el producto~ r 2q~ 1 eren ~e ~e ~~ ~s 

ci6n que hagan acce s ibl e al ~ayer nC~ e ~ = ~ ~ ~os ~ j les = ~ ~ 3 ~ -

n1 smos d e in f ormaci6n e 

clientela y en q u~ med id a se e ~ :~e :t ~r~~ s~~ i ~~~ =ie~~~ : a s 

dpm? n.da-.-.: de la poblacJ.· o-- ~ 1 ~ 1- r-, · ;:, 1 r- ·.--.-' :::. .. -'-'"'" :::. --. - , ..., • ..,_ -= - , _~ ~ .: .::>-- ~ _ _ ........ _ . 1 c t el - '--- _ ,_J __ _ _ _ _ ........ _ _, ....... _-· - ...... - - - '-- - - - .. 



18 

po s ibl e que cualquier 

lidad d e cumplir eficazl7l.en~e co n s u s ob jetiv~ s. 

RED NACIO NAL 

La pr1mera etatia de la red nacio~al cu~~e el s~ % ~el ~=tal 

de Tí! - Ho gares . 

tra empre sa , habia uno en espec ial que e r a ~e~~sar~o r?sol-

ver de algu n modo : Ni la ernpre se. n::. 
... 

pu-

blico habian utilizado plenamente n~estro me~ io , oo~aue ca-

reciamos d e alcance nacion~ l. 

l ación costo / beneficio ) porque la tra~ s~is i6~ ClT' -

c~nscrit o a u~ sector a~nGil2 GU~ 
) - . 

b , . _. d ~ _. e . - ~ .,.., po ~ ac1on e~ pa1 s , me re ~lero a~ 0 . ~ . 

de Te levisi6n pGblica y 

n ~Jestra 
,..., .... 
~._orpo :c ·ac1on se l ::~i -

tes de la zona !Metropolitana . 

a~ministrativos , 
. . ... -. :-.- - =-. --- -- ---

. ' · . .: -= :::.::: 

~~sponiendo su realizac ~ 6~ . 
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Er1 la selección de la ubicacion de las ·c-.cans:r:i50:'2.5 CJ.L:.2 c:i:;.;:--e.."l. 

la pr1mera etapa d e l a Red Nacional, se to8Ó e~ cuenta qce 

del total d e tres y medio millones de T.V. Eogares , tres 

millones se concentran en zonas urbanas con c~s de 50 2il 

habitantes; má s aún, e l 64% d e l uÓtencial se e ::1 15 
.. 

:..;..J2.C2. 

c iudades c on más de 250 mi l habit~ntes . se 

concluyó por e l eg i r 7 zonas para e l esta~leci~~e~to de l as 

e s taciones , más la em i sora central del Cerro del Chi~ui~ui -

te, que cubre la zo na Metropolitan~ y , parcial~e~te , ~ es-

tado s aledaños : M~xico , Hidalgo, ? uebla y Mcrel~s . 

Hasta el pr1me ro d e Septi embre el Canal 13 cu~~fa ~o -

lamente el 70 % d e l á rea metropol itana , lo que e~~ivali a 

a poco menos de un mill ón de 
'""' -.. ~~ · -- ~~ ;:J"Q'Y'I:::._ 

receDtores . ~omu ~-=-- -~--

c1ars e , entonces,Canal 13 era sólo una e~iso~ a : ~c~l , ~~e 

d 
.. 

co~p~e~ 1a a penas un 27% del total de T . V. Hc~2.~~s ~ezica-

n~s . A partir de l a fecha ~encio~aca ~a~ 

e n operació~ las s i guientes estacic~es . 

dalajara, Tepatit lán, Chapala, Ocotlán y la ~~:::':a e n ~3-

vren didas d entro de estos l i mites . 

Inició s us transmisiones e l martes 5 

-;-- """"':""'! 
.:. - - ) .... _. _. 
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con un transmi sor de 1 000 Hatts ::Jara cubrir s o lc.y;:e ::¡-f: e l.::. 

ciudad de Gua dalajara e n f orma provisional . Se t~a.ba. j2. 

en l a instalaci6n del equipo definiti vo, que deberá en~~ar 

en funcionamiento antes d e que ter~ine e.l año en ct:.rso . 

camente, esta es taci6n cubre todo el Bajio : Le6n , Silao , 

Irapuato , P ~nj amo , Morelia , Acámjaro, Qu er~taro , Celaya y 

Sa n Miguel Allende , a s i como la s poblaciones co~?ren¿~-

dad entre estos límites . Llega 2 114,000 T~ - ~og.::.res y :~ -

menz6 a op e rar desde el 5 de novi e~bre . 

lati tud de nuestra capital se encuentra la estac i6 ::1 del 

Cofre de Perote, Veracruz . 

Naut l a , Acatlán, J~lapa , Verac~uz, Alvarado, Tie~~a 3~::.~ -

ca, C6rdoba . 0~izah3 y Guadalupe Victo~i a . 

c a nee de 144, 000 TV - Hog~res :=- -..::: ::: --· - --

no no s son tc..n adver'sas co:n.o lo ~ : a.n sido ha s ta ::_.a .:' :::.:~-:::. . 

(} . ) Cerro de 

de Ve :>0cruz , l2 s .igui ente e s-cae i:S~ s e ubi e: a e~ "-~-s· 1 .::. :::: ..:.::..-

ce " , a 25 Krrt d e Co a. tzacoa:":.::c;. s . E s ~a estaci6~ ~e :c ~e~:a 

co n el a lca n ce de la del Cof~e ae ?ero~e deb~ ~ ~ a: oj ~~~ 

c ulo fisico d e la s1erra ~2 los ILx ~ las , "~-,"""\ ...... 
.::" ·._- ._. "1 

" -=-..:· ~ ') .. ;::. :::-
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al sur, cubre Coatz~coalcos, Minatitl~n, Las Cho apas , 

Ac ay uc a n, y el r esto del 1 ito ra l hast a El Go l p~ , Cárde-

nas, Huimangui 1 lo, Vi 1 lahermosa y Macuspana en Tab as co. 

Comprende 18,000 TV-Hogares y empezó sus tran s ~isi ones 

el 5 de noviembre. 

e.) MERIDA Yucat~n.- La estación de M ~ ri ca , Yucatán, 

es la qu e se encu e nt ra más al Su r~est e de l a Rep ública. 

Es t a esta c ión cump 1 e nuestro esfue rzo por~ 1 l e val' nues -

tra se~al a la~ zonas tradicionalmente más apartadas -

de 1 p a í s . Abar e a Progre so , Motu 1 , T i k u 1 y ~· l a x e a n G • L 1 e-

ga a más de 30,000 TV-Hogar e~ y está e n e l aire desde el 

16 de noviembre 

f.) eerro de Tzonteh uit z. Chi apas .- Retor ;1 a:~do a la-

zo na cubierta e n parte por la estaci ón de Agua Duice , 

la siguiente estuc ión es la d e Tzontehuit= en Chiapas . 

No obstante qu e la zona es difici 1 d~ bido a las serra-

nías de Chi apas , su a lcance es considerable , ya que 

a b a r e¿¡ r á e n Ta ba s e o : V i 1 l a he r !il os a , ;'. \ a e u s p ::: :1 a "· Te 2 p c.'! .. 

a de n t r~ á n do se e n C h i a p as h as t a Tu x t 1 a G u t i f ;' re = , S a n --

Cri s tóbal de las Casas , Comi tán y Ya j alon . Compr~ nde 

1),000 TV-Hogar es y estará en posibi 1 i daces de trcJba-

jaral igual qu e l a de Cofr e de Pero te , a :~ tes que f in a-

1 ice 19 74 . 

g .) Cerro de Palma Sola, Oaxaca. - En l a ~~s~a 
. , 

regro n y, 

bajo concl i ci on ¿: s d e des al' r o 11 o s im i 1 are s a 1 as éH~t:er' i o>'es, 
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encontramos l a estac ión de l Cerro de Pal ma Sola , Oaxa ca. 

La estación que nos ocupa est~ e n operación desde nov1em 

br e 28 y cubre JesGs Carr a nza y otras poblac i ones de Ve -

racru z , asi como Matias Romero, Juchi t~n , Teh u a ntepec , 

Salin a Cruz , San Pedro Tapan at e pec y S a n \ligue! Chirnalpa 

en el estado d e Oaxaca , e n d onde ex i ste n 6222 TV-Ho gar es. 

El .L • 
~..-r ansm 1 sor 

maestro, h a sustituido al que funcionaba en la Tor re La-

tino amet'Ícana que c¡u ed<wá en re ser va y pe r~;• it e cubrir am -

pli amenteel área metropo li tana . El transmiso r 

c ado en e l Cerro de l Chiquihui te , a l not'te de l a Ci ud a d y 

cubr·e Texcoco, Otumb a , Pachu ca , el Va ll e de l ~·\ezqu i t al,

Tolu ca, l a Zona Sur de l D.F. , y la tota li d ad d-2l á rea me-

tropo! itar.a. Cubre: 1 400,000 TV-H ogares e 
• • • , ..r: 
1 n 1 e 1 o su 1 un-

ci onamiento desde e l 30 de agosto. 

i.) Ch i huahua .- Estuvo en op e rac i ón por r.uestra Cor·po-

ra c i ón desd e fina l es del ano pasado en for~2 prov i sional . 

A p a r· t i r el e 1 6 de n o v i e nó r e se i neo r p o 1' ó a 1 e r E' d n 2 '.:: i o-

nal y cubre 40 , 000 TV -H ogares dentro de l as ~ o blaci one s de: 

Chihu a hu a , De 1 i e í as, Cu au htérnoc , Saue i 1 1 o, Co:;chos . 

Nuevas i n~ta l ac i ones con ma,_!or capacidad ce r ~ c . , ___________ __;; ___ -'----'-.:c_ __ ,__ ______ ~_, _r_,J_'-' u e 1 o n. 

Los nu evos estud io s se e ncuentt~an er: co:lstr~u cc i ón en 

la avenida Periférico No . 4 121 entre Boul e'.c r__; c!e la Luz y 

Picac ho. Son l os pr i meras espec i a l mente pr c~ecta dos para 
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televisi6n en Am~rica Latina . 

arq uitecto s Rod~igo Zorri lla y F~ancis2o Javi~~ G~~zg:e z 

Cárd e nas qui enes procuraron sat isfacer pleíla:::2í!te las ne-

c esidade s d e una empresa ·como la nues tra . 

El terre11o tiene una superficie de l8,20 J 
') 

y - se c:ms -

truye un área hor izontal d e 8.200 m2 y má s de " l5, lJJJ -_:_ de 

cons t rucci6n total. Consta de cuatro estudi~s : un8 ? ~ ellos 

2 - . 
de 1,00 0 m aprox1madamente d e c o ns t rucci6n, 

y uno d e 385m2 . Cad a uno cue nta con c abinas ~ e p~~~~cci6n , 

sala s d~ maqlli lla ·· "' ca e · O'"' 1 l ~e -- ,-,.=. --.-l -=>~ -" • • ,, . ..., _ _ .- _ J~, m r 1n "'' ~ln a_m_ en =-- ·--:.~-- - v _, ~- -

vicios sanitarios. - En el s6tano d e dos estudios se e nc uen -

tran cua tro sa l as de ensayo c on un de const~ucci6n de 

2 
2 00 :n cada una . Admás, se contruye un estud~o es~e=ial 

Dara gr=:baci ones 
. ? 

de son1do con l75n- de 

l os est~dios es t arán debidament e equ ipa dos ~ 2~2 1 = ~ ~2~s -

mi si6n a color y en blanco y negro. 

" -"' . . l ~ . -"' LStrateg1camente s1tuado, se oca~1za~a 

~-

cuatro p1sos q u e constituye e l 2rea . -"' . -cecn1ca ( ~ ' 2 :: C' ::-:- a e 

con s-truc:c i6n) . Aqu i se localiza la Central :_ """"" .=. ....... =- '"'\-:: \J 
• -: -~ - - - - - - .! 

Control Maestro, l a Fi l movideoteca , ll cane~~ ~ ~~ ~~~~~~dua 

les~ 4 camer2.nos g e ner a le s -2 pa~a ho~b~e s - = -., =: 

res,- c:on c'JPO Dara 30 s=-:.2. 

tarios respectivos . 

En la parte a lta del edificio se encon tr~~ f :_ ..:.... ,.... ., ~r. ·r.,;:) 

·- ·-·- :.. -
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de mi croondas qu e recibirá la s señal es locales y del ex-

tranj e rO, para s e r enviadas ·~ a su vez a: la e s-taci611 "tra:;rs-
) . 

mi sora d e l Cerro d el Chiquihuite que l as remitirá a nues -

tra Red Nacional. 

Las oficinas estarán .locali zadas e n un e dific io de dos 

2 pisos de aproximadamente 2,30 0 m de construcc i 6~, ~ue al -

bergará l a Dirección General; la SubDirección Ge 11erel de 

Produ cc ión y Programación , y la SubDire cción General de 

Administración y Fina nzas y todas las Ge r encias qu e ¿e ella s 

de penden . De este modo se con centrará en un s o lo edi f i c io 

toda el área administrativa, hoy dispersa en · tres lobales 

distintos . 

Los gener a l es COJTi:J r'efld e n l , Q ~ CJ d::: 

ción, coDo s on : v igilanc i a y bonberos . 

escenogra f ia y utileria , taller de e ~ Y" D in -ro. -_,.,::=' a. _ J..--- _ ........ _- -

ocupan un á r ea 2 
d e 1, 8 0 0 m de c o :r. t rucc i Ó:! . - -· - · .::J 7 ~ -~ ........ - ;::;¡ -- - - - ~ - - _ ... 

tend r á una áre a construida d e 

r a f u nciona r e n var1o s ~urno s , con una c~:J22l~ac nor~~ -

para 60 personas senta d a s . 

Tan t o l o s estudios como l 2s o~~clnas 

sistema de a1re acondicionado que se re gula auta~~ti~e~en -

t e c o n lo que se logrará ~a nten~r una te~ ~ era ~ ur5 y ~~~eda d 
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constante y adecuada p a ra la conservac ión del equlpo y 

material de grabación y filmico. A mediados del afio e~ 

trante , la Coroporación se t rasl2dará ¿ éus nuevas i ns ~a 

laciones . 

Capacitación Contínua . 

El 6 d e agosto pasado se in i ció el progra ma de rec~r-

sos humanos con el objeto ·de i ncre~~ntar la capac i dad a2-

tua l del personal, desarrollar nuevas des·trezas y fors ¿r 

e l personal necesario al incre2ento de la s 
. . 

operaclone s. 

Comprende c ursos e specíficos en ~as / 

a.reas : 

producci61 y admi ni stra ti 'fa . 

. ., .e 
Clon ~orma y desarro lla a su ~ e~s~~~! . A la ....... -. - -· -;:,::: .. ::. .. 

veni do impart i e ndo lo s C:. l. fJ' ljl. ~ -n...!.... ::......, ~ r-.. · · ·r.c"'C" .. ._, 6 .......... _ __ ____ __,.._,_ . . 

co n l a 

ción de 

Curso de Perfecc ionami e n to S~c~e~a~ial d2stin¿¿o -

Secretarias de funcionari o; . 

ticipación de Ede c a ne s y ?ec~~cio nist~ s . 



26 

dor es de videotape , de t e l e cine , d e co~~ rol ~aes~ro 

y técnicos de mant e nimiento . 

ticipac ión d e d i r e ctor e s de 
_, 

c amara s , "s:·:i -::chers n ' tor 

names i s tas, ~'floor managers" y c amarógr.::.fos . 

r ealiza tareas con tabl e, con la col a~cra~ión de la 

Se c re t ar í a d e Hacienda y Crédito PÚjli2~ . 

Dirigido a l per so ~ al de l a Ge reTI 

cia d e Suminis t r o s . 

c.-l s or . 

Desd e los pr1meros día s de No v iembre s e t am 

~ i én un progra~a de extens ión cultural , co~ ~~ci c l o c2 co n 

- . :- e renclas de 
. _, 
l nt e pes g e neral para todo s lo s la 

':::or·por a c ión . 

~ : e ior i nformación s obre el resultado de n~es ~r~ s es ~u er zos . 

Ha empe za do a i ntegrarse un Sistem~ de I ~ ~2r~ac i 6 n a 

e~ecto de orienta r progr e siva me n te la 

~e a l a s c a ract e r í s ti c as de l aud i t or i o y ? ara re ~ i s tra~ no 

s ólo e l r e s u l t a do d e l as opera c lones d e l Ca~a~ , sino ta~ -
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bi~n e l efecto q ue e l Si s t ema Na ciona l de Te~ev i sió n na 

produc i do en l a estructur a , e n · e l comoorta~i e~~o y e n l o s 

val ore s socia l e s . 

lV. - EL _FUTURQ I IDJED IATQ . 

Si pre t e nd emos cunpl i r con e l papel e nco :-:: ::: n::.aco al Ca -

nal por e l Estado, d entro de l Si stema d e Tels ~ i si6~ Na.c io ~ 

nal, es ne cesa rio e l crecimi e nto constante has t a a~ouirir 

la i mporta ncia n e c esari a paPa i nf l ui r , pro:-'lo ·.-er z co:::::>le .:: 

menta~ dicho si s t ema , así como oara a s egurar un cre ci~i en 
~ -

t o s a no es n e c e sarla l a creac i ón y el forta le ci~iento de 

l a programación y de l a i nfr aestr uctura . 

? l eja , lar ga y c ostosa, oero más costoso pa.~a. 

~ermitir e l mane j o irres tricto de la conci en= ia ~= •= ~~ -

. .-
ClOn por u n s i.s~ema t elevisivo :)Or 

interes e s c omer cial e s . 

~ayor cob ertur a en 1 975 . 

Co n base en las es ta c i on e s ya cons~ru ~ ~a.s , 5e ~a.~ ~~ l -

ciado los estud ios necesario s para ed i ~ i car ~=~ ~ ~s ~ac ~o -

n O <"' re u-;ona l ~ s rna-' s q ]JC lle ~ t a"Y'o~T" n 11 ::;::..-.+V'Ia S,::J='=:!-: ~ 
- '-- '-' - b ..L -· :::::: " ' '-- - ' .1. ~ - : -- ~· - .:::> '-- - - - - - - -

.., -

...:..:::.3 s.::. -

gui e nt e s cap i tales es t ata les , in ~epen di e n t e:-:: e~t e de J U~ 

- -su cob er tura p ue da c om1) r e n::i er e;-~-:: e 11 sa.s zJ::-;a:; c ::.~ .:.·..;. ::-:· .' ec~ -
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nas conforme a su potencia d e t:c>=.ns::1isi6::-1 y _::._ ::::-·el ieve o-

re>gráfico caracter í st ico dé la regi6n . 

yan elegido canales regional es y no locales :~e s6lo pue-

den transmitir de ntr6 del períme~:c'O 

CIUDAD 

Guanaj uato 

Cuerna vaca 

Chilpancingo 

Oaxa:::-a 

POBLACI ON 
En miles de 
habitantes 

7 3 . 2 

179 . 4 

63 . 8 

175.6 

.:..~guascali entes 248.9 

Colima 80.0 

Campeche 91.0 

S.=:1n =._ ,_lis Potosí 207.0 

1,119 . 7 

-r :-; dt:~·ante el pr·lmer semestre 

C=.!:lbio a scende n·te y progres·l vo de l .:: 

de 1 9 75 la 

. 'd s ;..: co:-11:er:l o c ultural e in forl:lé:it::.·Jo ~ 

~: T1 r.. :me;-¡ to s u important e fune: ió:-. :: ::: :-:-. .:; :-:-:::::::::.::; 

~ . . J 

,!_ _ . 2 

2?. 2 

~ . o 

- .., 
~ • 1 

13. cul-:-_:ra no tiene porque ser aburcida, :-ú :;.:;2.-:::-:-.:12 . :::-..::;::-:-.e a los objeti 

._¡-· ~ ~:::.:C:;ol¡::>? e c ...... n+l"nu:::.-r< la dl" fu~.; ,<, ?~ -- .._. ___ :...........r.._..._ • .,..J...J ' '-' \.. '-l.LCl. - ~--- - '- -
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pecial la obra d e Hanuel - Payno, tr Los Bandidos -=;y.:;"o" . . --- , 

Seri e que comenzará a grabarse en los pr6xiDC3 - .... ClaS. Se 

r ealizará una ser1e que prov isiona lmente h e2os lla1:1.ado -

"Lo s g randes t e mas d e nuestro ti e2po n, con la . . "' 
""J::.r·-c :: .. _::; :. "J:: 22.0n - -

d 1 ~ d -'- d . t "' f " ' . . . e os !!las es Laca os Cl en· l lco·s y m1man1 s(:a3 :::ex.:c-::.:<-:)3 , 

y en dond e pretendemos poner en contacto al a~~itorio te J.e -

vidente con el estado actual de conocimientos acerca d2l 

' b . d" "d 1 . .-'l ' l . . . nom re como 1n lVl uo, a soc1 eua~ y e unlve~s~ ma~~e~le~ 

do en todo momento un alto nivel e n la infor~-= ~ ~6 ~ ~ro ~ ~r-

cionada y haciémJola a la vez a se-=!u i ~ le y at r a c t i ·v-2. c.l :::§. 

Xl :nO. I gualmente se ha comenzado 

nHéxico Hoy" que comprenderá - las a c tividades esenci2.les 

del México co ntemporáneo . Se re:"orzar2. l a 

til en s u cont enido informativo; 

ne]ores ser1es de la televisión nacional ; 

hech~ la ~ayor parte del auditori o . 

la progra~ación irá en asce~so ~-=~a o~rec er ~~e~~re 

tojo T:t::>mento una. televisión disti ~1 -:a . 

Ura. Nueva ~olítica de comerciaiizació:::t 

A partir de lo s com1enzos del ¿fo 

rá el nGmero de interrupc iones de le 

nunc1os y promoc1ones, para qu e el espectado~ 

jor-es 

r.1e:wr medida 
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Una nueva politica de comercial izaci6n ti ene que con -

s i derar a los anunclos antes de su i nclusión e~ ~~s progra 

17!as . Habrá programas que no lo s adjnita n, ot:e>:)S c:..:e los 

admitan par cial mente y , por Glti~o , prograaa s ~~e los re -

sistan sin moles t ia del espectador . En todo casb, el a-

nunc1o o comercial deberá ser congruente s 1e~~re con ol 

pl"og r ama que s e C t:2 

l o impor t ahte es el programa y el pGbl i co al ~~e va diri -

c:rido . o-

Por otra parte, ofreceremos al sector oG~licc y a las 

empresas nacionales una manera distinta e~ las ~~CGCC20 -

n es , <..;na al terna ti va a l a -::;ublicidac re: ::e ti -'::2. - ·:=:. , :=:. g::::-2s::...-

-=>na]· e nan·t c;, OUP en lu a :=-tw...-1 do e :·-.T-¡a ~l " : . .=:-~ ¡ ,-..:: -r .=::: .:; r') -- -:- ;; -. V a y - - - i c. ~ ~ ' i o C l.c - ;::> - - • •• ~ ~ - - - - ~ - - - :::>- :::> • - . -- ;::, 

n,....,u-..!--· vos de 1;:¡ SO'"'l. edad d- co ·ns··~o l. ":"""1 7""\ , . 1 s~ - - ~ ........ ,...:..: . .. ..:...: . -: ..-.. 1.::: 0 a.:....l. a. '- ':::! __ '-->. i ' ! . e :---'- ~ _ -;:_;_ -" ...J. .:...v..'..'-'- -.__j 

h e ci:::. la adopción de valores, co :-:du--:ta s y C:)::;--::·.:...-:-.::re s :·:.:.e 

c 2ntribuyan a la 
. . 

COnV lVenc la socie.l, e 12 

son:::.l y al desarr-ollo inc:l eper:di~::-: "':e de :-:é xi:::: 

IncPementar la produc t i-,ided . 

~e conformidad con l o s r ecursos s1 22~re ~ s ~ ~s =s ~::::-en--::e 

de la empresa a f in l ogra:e> ~!l 

to . 
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La t e l evi si6n es t atal e s u n fe n6meno rec~ente f r ente 

a la y a l arga exi stenc ia y p e netraci6n de la ~elevisi6n ca 

merc i al. Des d e l a a d quisici6n del Canal ~ los cisti ntos e -

j e cu t ivos que ~ s te ha tenido se ha n esforzaco ~o~ enco~trar 

un cam1 no seguro, diferente y afin al 

la empresa. A partir de es te mo .. nto el Dr~:-::-.e:- ·:::)":Jj et 2.'iO 

fu e poner a f un cionar un sis tema mínimo de p~~~ü2ci6n de 

pr ogramas y modificar así el predominio de ~~~erial ~íl -

mi co qu e había caracterizado a la Corporaci6~ co~o orga-

nismo privado. Una vez disponible un apar~tc ~ro~uc~i~o 2~ 

c i piente, se inici6 la busca de una personal~~~¿ propia 

medi ante e l énf2 si ::.; en una 
. ... 

frO graDC1ClO:l. 0~:...:. ::::: -:.::. -:):J~ CJ~. -- -

l l · ~ . d d " . l - - .. ... p_ eto a _a ut1~1za'a tra 1c1ona nente por ~ a ~ e~ev2s2on e~ 

mer cial . En lo s Gltimos t iemros , con ffiayo~ ~ ~-~ ~e re~at~~o 

qu e en los intentos anteriores, se ha tra~a ~~ -o e s t~j: e -

c er una programac i6n paula~inamente difere~~ ~ ~ la ~e :a 

t elevisi6n comercial d e acuerdo co n el carfc~~r ~ Cjl~:o =e 

nuestra empresa . 

La po lítica. ha fluctuado ent .::-'2 la. lu.::;~:::. -::·::::.' ::.··'":'..::;::-:::::.~ 

nue st~o auditorio, por la cultura. por la 

l • f .... l J "t .. .,. l-. ...: .. ~ -~-· ~ ........ 0 -!-..-.. \ por a 1 n ornac1o n , a po . l 1zac1on , ~~ e ~ - ~ ~ -~ ~ . . , ~~~ · ~ 

l d- l u z de la · · actual 1·· d; 'J <, . ...,::::,· .<:.- '"' r-. .-..1~_,_.;,...:; experlCilCla ' CL ~ ~ - --~--· -- r~-~ ____ , 
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l a cultura y l as utilidades , no s on ne c e s a~ia~~~te exclu -

yen·tes , pero si pue den ser contradict~ria s ~n ~os distin -

tos es t adios por lo s qu e atraviesa el de sarrollo de una em 

presa de acuerdo con l a dinámi ca del a uditori o . Ei1 una e -

tapa -y esta es esa etapa ,- .L.- .. 
LC....L vez, 

las utilidades en aras de la c a lidad de la pro ~ra~aci6n , 

d e la creac ión de un sel lo, d e un estilo pro?i~ . 

La tele~Ji sión es tat al e n un medio tan co:-:2 i '2 i oi1adG co-: 

rno el nue stro no p uede hacerse con ~xito r~p~do , dura ero 

y gener a li zado , de la noche a l a mañana; l a ~o~~ación y 

desarrollo sólido d e una empresa no es facti j l e 2ediante 

l a expansión de operac1ones por enclTna d e sus "Jo!:eT'.ciali-

dad e s d e ac c i ón permanent e . Por e l contrari~ , 

rio e s t a blecer l as cond iciones de un desarr0 ~lG ~stable, 

c ontinuo y a uto sos t e nido , congr uent e tambi ~n =~ :-: l a e~o -

luc ión del auditorio televide nte . 

A medida que ~e modi f ique e l gusto del 

.introducción paula-tina de un gusto cual i t a ti ·:::.:-:-. e:. te dis -

tinto que d ebe formar la t e l evisión de Esta¿ 0, no serán -

. - . , l l d . . .... l ~ - . - . . .... 1nco2pat2o e s a 2v ers1on y a cultura , 1a ;~ ~ ~~~za21o n 

y la comerciali za ción ; pero e s to no pu ed e se~ ~:-: fr~to 

i nme diato sino de una l abor perEan e nte y c o:-: ti:-: ~a1a d e mu 

c¡¡os años . 

Hones tame n t e p1 e n so q ue la ~ e lev i s i6 n e 3ta~a- "Jara no-
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d e r desarrollar al máx im o su capacidad de in novación debe 

coor d in ar sus realizaciones con el mode lo de desarro llo que 

sigue el pai s , a efecto de inc id ir en forma de li berada en 

la trans form~ción social, en la creación d e in sti~ u c iones, pr~ 

serva n do los valor es y el lengua j e , orientando el consumo de

las masas, previni endo abusos, contrarrestando la concentra ción 

de po de r . y manifest a ndo e l punto de vista de l a co~ unidad nacio
,...----' 

nal o rgan izad a . En una condición de c amb io prov oc¿; J a por la in t-e.0_ 

sa mo v í 1 i dad socia l que vive e l p ais , bajo la co o:--dinac i ón del -

e i ud adano Pr es idente Echeverr i a, 1 ¿~ i nterv,:;.nc i ón de 1 Estado en 

la televisión es irre~unciabl e . En p a ises como el nuestro la-

televisión qu erámos lo o no, se reconozca o no, tiene un conteni-

do emi nentemente político . 

Unas palabr as más antes d e conc lu irp Habr án ustedes obs~r-

vado que más que anuncJar proyectos , hemos exprasado real i= ac ia 

e 1 ones . Esto es parte de 1 nuev o est i 1 o ele 1 que : ~e--:1o s hablado en 

e sta entrevis t a de pr·c nsa : querernos e r e d i b i 1 id ud , qu.::: r'e n os con-

fianz a def p Gb l ico. Anunc i amos l o que está hech o o e n v i as de-

r ea l i::::: ación , ¿, Por qué? Por'que -como dice el pueb! .::> - "de bu enas 

intenc i ones está empedrado e l in f i erno", en cambi o l os hechos, 

!as r ea l í dades están a l u vista de todos. 
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a slmlsmo, debe contrarrestar o prevenlr lo s efectos neg~ti -

vo s de l a televisión comercial, puesto que su cocpor t acien -

to, como se sabe, no s ólo afecta a l a esfera de los negQclos . 

El Si stema Nacional de Televisión es Mixto. 

Con la adquisición de Canal 13 la poli tica gubern¿~en -

tal en materia de te l evisión , qu e dó expresada clara y congrue~ 

temente con nuestro r~gimen de economia mixta, de garan~ias s~ 

ciales cuanto individuales: nl l ibre cambio ni tQ~al itaris~o. 

Por el contrario: preservación del derecho de tra~smitir así 

como protecc i ón del derecho a r ecibir l o qu e se trans~i~e . 

La propiedad estatal d e un canal de televisión só ~ o Due-

de justificarse , dentro de un r~gimen de economía mixta, co~o 

un factor regulador, comp l ementario y pro!TI.otor del S lst.::: ::-: ::. :í::. 

cicnal de Televisión. Su funcionami ento se adecuará a l::.s ca -

racteristicas del producto final del s i s t ema y no nor 

gencla s del mercado . Su progr amación y producción -' 
no se~3. 

funció n de la demanda de pub l icidad o de la co~ercializ::.ci6~, 

sino d e un modelo d e televi sión naciona l hacia el aue ceje ten 

der el sistema. Su finalidad no será el logro de utili ~::.~ e s 

económicamente hablando slno l a r ealización de o~jetivos DO -

lítico s , económicos o culturales, costos d e 'i~ -

lores sociale s y responsabilidad polit ica. Su costo no --o 
:::>-

mide de acuerdo con lo s recursos gastados sino de acuer~o con 


