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lglesia y comunicacion social

Es probable que uno de los renglones e
que menor énfasis se puso en ia reciente
reapariciéon de la Iglesia Catdlica mexicana
en el escenario politico, fue el del plantea-
miento de un ambicioso proyecto de comu-
nicacién masiva por parte del episcopado
nacional. Estaria de mds analizar la impor-
tancia que esto puede tener si no fuera
porque la mayoria de las voces liberales se
limitaron a insistir en los antiguos —aunque
siempre vigentes— argumentos acerca de la
separacion Estado-Iglesia. :

Sin embargo, todo parece indicar que el
asunto reviste una especial relevancia, al
menos por dos razones: una, que a nadie se
oculta que la pretension clerical de ampliar
su presencia y participacién en los medios de
comunicacion es parte central de su proyec-
to de fortalecimiento politico y, otra, que ese
empeiio evidencia a todas luces una caracte-
ristica que en este campo ha acompanado a
actual gobierno: la virtual ausencia de una
politica de comunicacién del Estado, a me-
nos que por ésta se entienda, como parece
ser el caso, el haber permitido el afianza-
miento de poderosos intereses minoritarios.

En efecto, a finales de abril, los diarios
capitalinos dieron a conocer la noticia de
que el Episcopado mexicano se propondria
utilizar con mayor intensidad “el arma de la
informacién” para evangelizar masivamente
y para crear una opinién publica favorable a
la Iglesia. La idea, con todo, no es nueva.
Desde 1964 el Concilio Ecuménico Vaticano
11 dispuso la celebracién anual en todo el
mundo de reuniones sobre comunicacion
social y tres afios después del Vaticano
instituy6é la Jornada Mundial de Comunica-
ciones Sociales. Para la de 1980, por ejemplo,
el Papa reconoci6 que los medios masivos
“son una de las grandes fuerzas que modelan
al mundo” y en la versién nacional corres-
pondiente a este afio, don Ernesto Corripio
Ahumada, al quejarse de las severas criticas
a que se ve sometida la Iglesia, planteé la
necesidad de, defenderse “‘con armas s6lidas
que repercutan en los juicios que se hace la
propia poblacién”. Y éste es, indudablemen-
te, el sentido del proyecto clerical expresado
en el documento preparado por la Comisién
Episcopal de Medios de Comanicaciéon So-
cial para la vigésima séptima asamblea ple-

naria.
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Reconociendo que su labor evangelizado®
ra solamente puede llegar ‘‘efectivamente a
todos los hombres” a través de los medios de
comunicacién, lalglesiasefnala que éstos ‘‘se
han convertido muchas veces en vehiculo de
‘opaganda del materialismo reinante, prag-
ico y consumista y crean en nuestro
falsas expectativas, necesidades ficti-

cias, gMaves Lrg%;ggjg%es v un afdn comnetd’

tivo malsano”. 8in embargo, acepta que son
esenciales para “sensibilizar” a la opinién
publica y para promover la participacion
activa de toda la sociedad —“‘esencialmente
de las clases dirigentes”— en los planes de
desarrollo.

Para esos fines, el documento recomienda
crear un ‘‘organismo nacional’” para la difu-
si6n de la informacién religiosa y no descar-
ta la necesidad de contar con agencias noti-
ciosas que estén dirigidas por catdlicos; y
mas aun: la lglesia “‘debe preocuparse por
tener canales propios de informacién y de
noticia que aseguren la intercomunicacion y
el didlogo con el mundo”. Lo mismo sucede
con el personal eclesidstico, incluyendo el
que estd en formacion, al proponer que se
estudie la influencia de los medios en la
sociedad y al instar al clero a que participe
en mayor grado en la prensa y en las
emisiones de radio y television.

La Comisién Episcopal afade que debera
destinarse para ello suficientes fondos y
recordar a “las autoridades civiles” sus debe-
res para garantizar “debidamente la difusion
de las ‘transmisiones religiosas”. Parala Igle-
sia, la urgencia de esta tarea radica principal-
mente en la necesidad de renovar una ima-
gen que, en términos de opini6n publica, le
es ‘‘mayoritariamente desfavorable” —aun
cuando m4s contra la jerarquia que contra la
base—, sobre todo por “efecto de ideologias
antirreligiosas” y “por herencia sectaria de
hechos histéricos de nuestra patria” en el
siglo pasado y principios del actual, aunque
igualmente por no haber asumido oportuna-
mente “un claro compromiso en la lucha de
liberacién de la masa de proletarios produci-
dos por el sistema capitalista”. al

Finalmente, pese a que expresamente la
Conferencia del Episcopado Mexicano infor-
moé que por el momento no se pensaba en la
adquisici6én de una estacion de radio, un
canal televisivo v un diario de circulacion

riai:ic_)nal, la asamblea acords sior!icitarxrrﬁ Va>l
Presidente de la Republica, “en un didlog

discreto y gdnstructive de una mocion bien
fundamerffada”, quitar de la presunta regla

mentaci6n del derecho a la informacién todo
aquello que afecte el “campo rengloso”.

En otras circunstancias politicas pudiera
pensarse que la intervencion mads activa en
la comunicacién masiva que se propone la
Iglesia, se asemeja a las pricticas de otros
grupos de presién. Pero en nuéstro caso la
gravedad proviene no solamente de las razo-
nes histéricas y juridicas que se esgrimen
para impedir, por 1o menos formalmente,
cualquier participacién del clero en la vida
politica ; no sé6lo, tampoco, por tratarse de
una de las Iglesias latinoamericanas mas
alejada de las necesidades de los sectores
mas desfavorecidos de México, sino también
porque eso refleja la incomprensible actua-
cién gubernamental en este renglén. Caren-
te de una verdadera politica de comunica-
cién democratica que lo llevara a legitimar
su papel hegemoénico y a lograr el apoyo de
sectores populares de la sociedad civil —del=
que parece estar tan necesitado— el Estado
mexicano ha permitido, por la simple omi-
si6én, que aquellos poderosos grupos hayan
privatizado lo que por definicién y por prin-
cipio —y todavia mads: por salud politica—
debiera de ser publico.

El hecho de que la Iglesiaselance hoy del—
pilpito a los medios para disputar el poder
de la informacién —tal y como lo hizo con—
grandes dividendos y gran fortuna el mono-
polio de la televisién comercial hace ya=
varios afios— tendria que ser razon suficien-
te para pensar si efectivamente, como lo
apunté en cierta ocasién un prestigiado—
comentarista politico, el Estado se estd con-
virtiendo en un corcho que apenas es capaz—
de sostenerse flotando pero sin facultad
alguna para decidir su rumbo. Si esto es, sin
exageracion, extremadamente grave, mas Ic
es si pensamos que lo que estd en juego nc
es cualquier cosa, es decir, la direccién
ideol6gica de la sociedad, nada mds pero
nada menos tampoco. Por lo pronto la Iglesia—
—ni qué decir de los mercenarios empres
riales de la comunicacion— ya ham pu
sus cartas sobre la mesa en este as
;Cuando pondr4 el Estado 1as suvas?




Ademas de la vision panoramica que se obtiene con SINTESIS

MUNDIAL  los directorios de personas e instituciones que
la acompanan y las fuentes informativas que se citan,
permiten relacioniar, protundizar y ampliar toda la informacion
de un ano.
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Si se cuenta con idas otras p hhicaciones de CENCOS esta
sintesis se compiementa y, a la vez. integra las informaciones
semanales.

AGENCIA DE PRENSA

Recabar informacion directamente es una de las tareas mas

importantes que realiza CENCOS De todo el proceso global : CENCO

de la informacion, también es posible producir noticias que
no se manejan ordinariamente en los medios de comunica-

cion. La tarea de la AGENCIA DE PRENSA CENCOS. nueva
consiste en la difusion de noticias en los medios de comu- 4

nicacion masivos, mediante la venta de sus boletines de ‘ -

prensa, elaborados a partir de su informacion sistematizada alternatlva

o directamente producidos por sus reporteros presentes en

los acontecimientos. ara Ia

CENCOS, como AGENCIA DE PRENSA. organiza conferen-

cias de prensa y entrevistas a personalidades o instituciones = -l 4

que pueden aportar datos interesantes sobre la realidad In ormaCIon
social nacional e internacional. Especialmente se atiende a

las personas o instituciones que dificilmente tienen acceso ;

a los grandes medios de difusion para expresarse publica-
mente.

La APC es importante porque complementa la informacion
que se recibe en las fuentes que maneja el Centro y, ademas,

porque posibilita la ampliacion de su radio de accion en la
opinion publica al difundir directamente su informacion en
los grandes médios masivos.

CENTRO NACIONAL DE

COMUNICACION SOCIAL, A. C.

Medellin 33
Mexico 7, D.F.
Tels. 533-64-75y 533-64-76

1




Es la reproduccion de |

Es un escrito o una gra

los medios informativos
periodicos, revistas, libros,:
publicados ampliamente,
cuando valen la pena. Por lo
a cabo los centros de docur
de documentacion en
pais y en el extranjero.
posibilita su divulgacio
especialidad de algun

aria— significa ahora CENCOS periodicamenti

d contemporanea. caracteristicas que en 8
sobre la realidad social 7
algun documento aport
los conocimientos de |a

I cooperar También edita las lista

lemas que afectan puedan ser solicitados 2

que el trabajo
964, en el area

permitido
2Nntos.

alvando obstaculos m u

y con éxitos. De toda la informacion pi
n paso mas - una seleccion de lo mas sob
0 — pero si principalmente de los acon

resonancia y mas trascent

AMPLIA, OBJETIVA, Los cortes que seman

LA REALIDAD SOCIAL Centro a la informacio
\ perspectiva de los d

" SINTESIS MUNDIAL sobr
Icanzando, . representativo. Con ell

es, quienes toria contemporanea.
psible, con la suma

de este Centro que
informacion




agrupados en siete se
Partidos y Movimientos P
trabajo, Comunicacion (Intelectuales, Medios de Comunica-
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ESQUEMAS pretende dar un s
riores elaboraciones que quiera r su lector. Facilmente
se pueden formar archivos de datos, agrupandolos mediante
la numeracion que ESQUEMAS presenta en cada nota. Las
fuentes de informacion que sé cifan, abren también un
horizonte para la inyesgi:gat;ipn de numerosos temas.

icio informativo para ulte-

Esta constituido por fotocopias o impresiones de piezas in-
formativas de prensa. CENCOS elige temas que ameritan
ser reproducidos en volumenes ajustados al tamano del
tema en si. También ofrece el servicio de reproduccion de
recortes a pedido. o

Este servicio es util para seguir al detalle un tema, tal como
aparece en los medios informativos, pues, aparte de pre-
sentar la pieza informativa int frece la posibilidad de
reproducir noticias sobre 10 tema, aparecidas en
distinios periddicos.
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Dué es Cencos

El Centro Nacional de Comunicacion Social, A.C., se cons-
tituyo el 23 de abril de 1965 para fomentar “el intercambio
publico y puntual de noticias, que facilite al publico. .. un
conocimiento amplio y continuo de la realidad”. (Escritura
Constitutiva de la Asociacion Civil).

Continua siendo, a través de sus servicios actuales, una
institucion independiente y no lucrativa, cuyo objetivo es la
sistematizacion y difusion de la informacion sobre la realidad
social nacional e internacional.

.
Cémo trabaja Cencos

Mediante un proceso que consta de tres partes:
@ Recepcion de la informacion.

® Sistematizacion de los datos recibidos.

@ Publicaciones.
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Recepcion de la informacion

CENCOS recibe informacion de cinco tipos de canales:

@
¢
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CENCOS clasifica la informacion que recibe con un sistema
propio. Diversos equipos especializados por zonas geopoli-
ticas agrupan la informacion clasificada en “cuadros de
comprension”, para hacer inteligibles los datos que se
reciben en forma dispersa, tras aplicarles los criterios de
seleccion del Centro, con objeto de posibilitar un adecuado
manejo y estudio de los acontecimientos.

“publicaciones |
CENCOS produce informacion sistematizada en cinco mo-
dalidades, todas ellas con un tratamiento adecuado y un
puablico especifico. CENCOS pretende presentar la informa-
cion para que pueda ser utilizada por el publico en ulteriores
elaboraciones, segun las necesidades propias de cada lector.

Nuestro proceso se detiene aqui, precisamente para posi-
bilitar las multiples utilidades y amplia gama de posibilidades
que tiene la informacion para hacer analisis, estudios,
investigaciones, directorios, circulos de estudio, conferencias,
catedras, ampliaciones recurriendo a las fuentes y muchas
€0sas mas.
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