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contienen temas sobre e!
qu«e abordan cuestiones como el fraude

105y programads — expresion
elaberados para los trabajadores. que
alcoholismo:

que cometen las empresas transnaciona-
es productoras de toda clase de pasteli-
llos y los que combaten el tabaquismo.

En el documento se precisa que va es
tiempo de porer fin a las arbitrariedades
que cometen los monopolios de los me-
dios de difusion que. obteniendo cuan-
tiosas ganancias. se niegan a cumplir lo
establecido por la ley y. mas atn a satis-
facer las pretensiones de sus trabajado-
res como lo es el caso de ios actores que
demandan un trato justo.

Lacentral obrera sefiala. por otra par-
te. que aunque “los medios han alcanza-
do portentosa evolucion. el contenido ha
sufrido un radical retroceso™.

Y agrega:

*Los medios de comunicacion no ha-
cen.nada por plantear con veracidad las
necesidades que apremian v sofocan ala
mayoria de la poblacion. Por el contra-
rio. ante la enajenacion. el hombre parti-
cipa como testigo y como victima si-
multaneamente ™.

Asimismo explica que los medios de
difusion “invaden. sin ningin obstacu-
l0”. el terreno del libre albedrio. al gra-
do de convertir al lector. al radioescu-
cha o al televidente en una masa inerme.
sujeta a una dosis diaria de mediatiza-
cion™.

El CT ejemplifica esto con un nimero
de publicaciones que aparécen en toda
la republica y de las cuales solo el 3 por
ciento son de interés colectivo. mientras
que el 97% restante contiene material
pornografico que expiota el morbo'x

Esta misma situacion prevalece en las
radiodifusoras. en donde dea las 233 que
nay en el pais, Gnicamente tres transmi-
ten programas de contenido social.

“No obstante lo antzrior. esos males
son los menores si los comparamos con
la television. en donde solamente tres
empresas acaparan 90 canales de televi-
sion, de los cuales dos realizan serios in-
tentos de difundir programas de conteni-
do social™ precisa el estudio de la cen-
tral obrera.

El capitulo sobre el alcoholismo del
programarexpresionque fue vetado por
la empresa Televisa. asienta que en ai
pais hay 973.000 invalidos a consecuen-
cia del consumo del alcohoi: que duran-
te 1978 ocurrieron numerosos acciden-
tres de transito. de los cuales el 135 por
ciento fueron provocados por conducto-
res que se encontraban bajo efectos del
alcohol: que durante 1976 se gastaron
800 millones de pesos en bebidas nacio-
nales e internacionales.

El Congreso del Trabajo concluye
que ademas de la participacién de los
trabajadores en la elaboracion de los
programas. tambpien s requisre que el
estado mantenga "una vigilancia estric-

" sobre los esquemas de ios canales
comsrciales,
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Por Francisco Ortiz Pinchetti
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Yewi colmo: un orcanismo creado y
sostenido por el Estado para llevar a zo-
nas marginadas del pais una television
que edugue. forme. informe y divierta
“con un sentido de integracion nacio-
nal™. ha sido convertido en un instru-
mento mas al servicio del monopolio
privado Televisa.

Se llama Television Rural de México
(TRM).

Pero en México no hay una television
rural: lo que hay es una extensa rad de
94 esiaciones hoy dedicadas. en un 60
pO‘ ciento de su programacicn semanai,

retransmitir con todo y anuncios co-
m:r.iaies emisiones de los canales de
Televisa, con el consiguiente beneficio

eccnomico para ésta.

Mientras. lo utilizado de los canales
estatales 13 v 1. juntos. ro representa
siquiera el 25 por ciento de esa progra-
macion.

Un hecho que da grima. Pero que va
no .sorprende después de conocer este
otro dato: en 1978. las 22 empresas de
participacion estatal que se anunciaron
en television destinaron en promedio !
72 por ciento de su inversion para pagar
sus mensajes en canaies de Teievisa v
solo el 28 por ciento para el canail i3.
En pesos. esto axg,nmca que Teievisa re-
cibio por anuncios dei gabierno casi i80
millones de pesos, en tanto gue i canai
oficial s¢ conformé con 68 millones (ver
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El apovo gubernamental al monopo-
lio. pues. es contundente.

112 ESTACIONES
EN CUATRO ANOS

Television Rural de Mexico fue crea-
da por acuerdo del presidente Echeve-
rria publicado el 2 de mayo de 1972, El
organismo. dependiente de la subsecre-
taria de Radiodiiusion de la SCT. empe-
20 a operar con el nombre de Television
Cuirural de Mexico (TCM).

“TCM uizne entre sus objetivos —se-

naiase en la memoria 1970-1976 de la
citada subsecretaria— incorporar las
comunidades que carecen de imagen te-
levisiva. o la reciben de manera preca-
ria. al goce de este servicio mediante su’
inclusion en ia red nacional de transmi-
siones TCM e integrarlas a un sistema
nacionai de comunicacion que pretende.
al mi:mo tiempo que resolver los pro-
biemas técnicos de transmision. cumplir
ios objetivos generales de Ia television
del Estado: esto es. reunir en un todo
programatico v coherente. continuo y
debidamente evaiuado. una serie de emi-
siones' con contenidos educativos. for-
mauvos. de esparcimiento y diversion.

“De esta manera. diremoes que nues-
tro objetivo primordial son las comuni-
dades rurales dei pais y que nos esforza-
mos por transmitirles imagenes v pala-
tras adecuadas. justas y edificantes™.

Para definir la programacion de TCM
se cred en el mismo 1972 un Consejo de
Programacion. integrado exclusivamen-
te por representantes de la television es-
tatal (canal 13 v 11) y la subsecretaria
de Radiodifusion.

Ademas, se promovio la creacion. en
cada comunidad incluida en la rad. de
un patonato local. como un instrumen-
to de participacion de los teleespectado-
res en la conduccion de TCM. En 1974,
1975 y 1976 se efectuaron reuniones
anuales de representantes de esos patro-
natos. La memoria de la reunion del ul-

_umo ano_cjtado. en poder de Proceso, -

permite constatar una participacion
sbierta y libre de los asistentes. que
cuestionaban severamente a los directi-
vos del organismo.

La primera estacion de TCM se insta-
l6 en Oaxaca y fue inaugurada el 21 de
marzo de 1972, aun antes de promulga-

do el acuerdo presidencial. Y durante -

los cuatro anos siguientes, la red de
TCM crecio aceleradamente. hasta
completar, al término del sexenio pasa-
do. 112 estaciones. Solo en 1976 se ins-
talaron 50 de ellas. lo que significa en
promedio una cada semana.

Para esas estaciones se adquirieron
€quipos importados. automaticos, capa-
ces Ge operar practicamente solos, y re-
lativamente baratos: la erogacion total

or la compra de equipos en esos cuatro
anos no rebaso Jos 40 millones de pesos.

La senal televisiva llego asi, por pri-
14

SECCION AMARILLA

IMPORTE ESTIMADO Y PORCENTAJE DE INVERSION EN
TELEV!SION DELAS EMPRESAS DE PARTICIFACION ESTATAL, EN 1978

CAHNAL 13

TELEVISA

Inversion % Inversion %
LOTER!A NACIONAL 4'593 978 12% 33'120.18 %
BANCA SOMEX §004.891 34 17'3-‘.1‘7705 gg ‘
CF.E. . 5696.936 23 18'725,394 77
PRONQSTICOS DeP. 6132.100 25 17°936.885 75
S.C.T. 7'802.166 46 9'040,035 54
V.AM. 1548,665 10" 13'904,789 Q0
PROC. FED. CONSUMIDOR 7623,656 53 6'707.300 47
RENAULT 2°100.000 16 11°121.821 84
NAFINSA 4'112.867 34 7'874 950 66
DEPTO. DEPESCA 00 10'6384.330

1'260.000 14

LN.B.A. 4'691,192 56 3'616.565 44
AEROMEXICC 2332.771 32 4'994 682 68
INDE 1387.700 27 3'803.990 73
UNAM 5964,455 100 0C
BANOBRAS 1505,162 29 3'637,300 71
NOTIFONO 258.000 6 4'333,150 94
TELEFONOS DE MEX. 18.000 1 3'247,393 99
FONAPAS 804.500 40 17195.710 60
BOLETRONICO 829,883 71 338.400 29
CONASUPO 384,500 100 G0
INFONAVIT 32,000 43 42,000 57
TOTAL 68'089,472 28 175'519,208 72

100
7'835.100 88

mera vez. a muchos puntos del pais.
lid en Yucatan. hasta Namiquipa, en
Chihuahuza v Santa Rosalia, en Baja
California. En otros lugares. en los que
causas tecnicas impiden la captacion de
las transmisiones. se instalaron estacio-
nes de videocassete. para difundir .pro-
gramas grabados vy enviados desde
México. Asi. fa TV llego también a Isla
de Cedros v Guarrero Negro. a Isla So-
corro. Pinotepa Nacional. Tlaxiaco y un
total de 31 iocalidades alejadas.

La programacion que entonces difun-
dia TCM tenia graves deficiencias. so-
bre todo si se considera que su destino
principal eran las comunidades rurales;
pero ¢ra sustancialmente distinta a la

- actuai. En 1970, exciuido el blogue ma-

tutino de la Teiesezundaria de la SEP, el

-41.8 por ciento de la programacion se-

manai de TCM provenia del canal 13 y
el 12.1 por ciento: del 11. Owro 37.9 por
ciento correspondia a produccicies pro-
pias de la sabsecretaria de Radiodifu-
sion y solo el 8 por ciento se tomaba de
canales de Televisa.

(Debe senalarse que el decretc que
creo el organismo ie confiere el derecho
de seleccionar todo aquel pregraina de
la TV comercial que considere adecua-
do para los propositos dei Estado. “sin
otro compromiso que pasar integro el
programa. incluvendo los anuncios co-
merciales. lo que constituye un beneficio
para los intereses de la television comer-
cial™. :

Poco después del cambio de gobierno.
las cosas empezaron también a cambiar
en TCM. Y precisamente en ¢l sentido
en que lo temian los representantes de
los patronatos.

En una carta dirigida por el Consejo
Nacional de Patronatos de TCM al en-
tonces presidente electo José Lopez Por-
tilio, el 12 de noviembre de 1976. se ma-
nifestaba la “honda preocupacion” de
los representantes por- el futuro de
TCM. s s Wi

*Lo hacemos en nuestro caracter de
colaboradores honorarios —prosigue la
misiva a jLP— que en nuesiras respec-

tivas provincias trabajamos para difun- -

dir una sefal ielevisiva cuita y educado-
ra. que supere los problemas planteados

- desde hace 25 afios por ia television pri-

vada —divertimiento insulso, inmorali-
dzd. violencia, propaganda para el con-
sumo del alcohol y del tabaco y la de-
formacion de las noticias— que a traves
de cablevision cstablece una franca dis-
criminacion economico-social y co-
rrompe la dignidad nacional, puesto que
los graves problemas que confronta
nuestro pais son tratados con humoris-

" mo barato y doloso, en lugar de hacerlo

con la gravedad que deben ser aborda-
dos los probiemas de la patria”. '

Los representantes de los patronatos
hacian en su carta tres peticiones al pre-
sidente electo, la segunda de las cuales
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mas de mal gusto y de alzunos frama
mente nocivos para el pueblo de México

‘- que difunde la television privada. forta-

lecer el espiritu de la TCM por medio de
programas cada vez mas sugestivos y
provechosos ™.

Esta postura era compartida por los
directivos de TCM. Durante la reunion
de patronatos de 1976. el entonces di-
rector del organismo. Héctor Cervera.
refirid que “en las primeras reunionas de
patronatos querian {en la programacion
de TCM) telenovelas. series policiacas y
querian a Raul Velasco. v eso no lo va-
mos a pasar. El esfuerzo que estamos
haciendo' —agrego— es para el nino
que el ano 2000 sera un muchacho de
.20 anos. No les vamos a pasar esas co-
sas”.

SKYPPY, EL SANTO,
DISNEYLANDIA

-—=-—En 1977 empezo el cambio. Por lo

pronto., TCM se convirtio —adoptando
la denominacion original del Decreto—
en Television Rural de*México.

Y TRM se anquiloso.

it

Durante dos anos y medio se han ins-
talado solo dos nuevas estaciones (Ciu-
dad Victoria y Ciudad Pemex). pero 18
han sido retiradas. reduciendose su nu-
mero a 94 (235 de ellas de videocassette).

En este lapso se recibieron 50 nuevos
equipos transmisores. que habian sido
pedidos en 1976. Hasta ahora. sin em-
bargo. esos equipos no han sido instala-
dos: se pudren en alguna bodega. Ade-
mas. el deficiente mantenimi&nto provo-
ca que mas de 20 estaciones est2n ac-
tualmente fuera de servicio.

En estos casi tres anos no se ha cele-
brado reunion algunade representantes
de Patronato y muchos de estos se han
desintegrado.

Y desde 1977 un representante de Te-
levisa forma parte del Consejo de Pro-
gramacion de TRM. Actuaimente es Jo-
sé Alanis.

Los aspectos de contenido pasaron
desde principios del actual sexenio a ser
manejados por la direccion de Radio v
Television de RTC. El titular de esa di-
reccion, Luis Reyes de la Maza. es entre
otras cosas escritor de telenoveias... pa-
ra Televisa. A mediados de 1977 la je-
fatura de TRM fue encomendada a Ar-
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jado como autor para el rnonorm'\o tele-
visivo. (Desde hace varias semanas ocu-
pa el cargo el doctor Luis Cueto. que
aparentemente se propone una reorgani-
zacionde TRM). /

El resultado de todo lo anterior ha si-
do el abandono de la linea original del
organismo v la creciente. poderosa in-
fluencia de Televisa én el. que se mani-
fiesta a las claras en la actual programa-
cion de TRM.

Aungque las programaciones semana-
les de TRM son ocultadas como secreto
de Estado tanto por la jefatura del orga-
nismo. como por la direccion de Rela-
ciones Publicas de RTC, Proceso logro
obtener dlgunas. suficientes para un
analisis de su contenido.

La de la semana del 2 al 8 de julio ac-
tual. por ejemplo (cuva.programacion es
sustancialmente idéntica a cualquiera de
los meses recientes). Durante esa sema-
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na. se encuentra que de un total de 60

horas de transmision (excluidas tambien
las del bloque de telesecundaria). 35 ho-
ras correspondieron a retransmision de
programas de los canales de Televisa:
esto es. el 58.3 por ciento.

Las producciones de RTC. en cam-
bio. ocuparon solamente 10 horas (16.6
por ciento): el canal 1l. ocho horas ¥
media (14.1 por ciento) v el “nuevo esti-
lo™ del 13. apenas seis horas y media
(10.8 por ciento).

Lo que significa que a juicio del Con-
sejo de Programacion de TRM, las emi-
siones de la television privada son infi-
nitamente superiores en calidad a ias de

“la television del Estado...

Pero eso no es todo. Es notable que
entre los canales de Televisa (2. 4. S y
8). la mayoria de los programas selec-
cionados por TRM provinieron dei 4.y
del 3. que son precisamente los que no
cuentan con alcance nacional: el gobier-
no se los da asi. ademas gratuitamente.
mediante el empleo de la Red Federal de
Micoondas.

Y mas: de un total de 44 programas
de Televisa transmitidos por TRM du-
rante la semana que analizamos. 33 son
extranjeros: caricaturas. series policia-
cas v de aventuras. comedias: todas es-
tadunidenses. g

Mire usted lo que la television del Es-
tado llevo entre otras cosas a los habi-
tantes de apartadas rancherias v peque-
nas ciudades de todos los confines de la
patria: lo que le entrego. para su “for-
macion. educacion y sano esparcimien-
to” a los campesines de Meéxico:

Skippy el -canguro,  Emergencia,
Mandibulin, El crucero deil mar, Disney-
landia, Los angeles de Chariie, intriga
misteriosa, Los nuevos Vengadores. i
retorno del Santo, Helicopigro... jpura
cultura!

En el resto de los programas de Tele-
visa escogidos esta la funcion de Box. el

futbol. v también. Intreduccion a la uni-

versidad.

Y
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gra a Televisa. Salvo el pnrr‘er pror'ra
ma. tomado del 3. la programacion

ertenece, por -entero al monopolio:
Talento, S.A., 24 horas de la Tarde,
México desconocido, futbol. Disneylan-
dia, El crucero del amor, Intriga miste-
riosa vy funcion de box: ocho horas v
media sin interrupcion.

Y. claro. de acuerdo con el Decreto.
TRM retransmite todos esos programas
cOn Sus respectivos anuncios comercia-
les. Asi. en las zonas mas apartadas del
pais. en las lejanas islas. en las costas v
montanas. en el campo pauperrimo. el
teleauditorio es invitado a consumir des-
de culei y gansitos hasta cosmeéticos y
ropa de Liverpool: a adquirir una resi-
dencia por solo 13.800 pesos mensuaies
0. de plano. a pasearse con una rubia
despampanante a bordo de un Lebaron
7

Y a beber. a fumar. a gastar. A consu-
mir. pues.

Naturalmente. esto permite & Televlsa
comercializar mavormente sus progra-
mas incluidos en la red TRM. al ofrecer
a sus anunciantes una cobertura nacio-
nal que. segin RTC. tiene un auditorio.
de 15 millones de televidentes en todo el
territorio nacional. Y Televisa no tiene
que pagar un centavo por eso.

Canal 13. en cambio. ni siquiera pue-
de hacer lo mismo con su escasa partici-
pacion en TRM (que casi se limita al
noticiario Siete Dias). El gerente de Co-
mercializacion v Ventas de la ecmisora
estatal. Faruk Favad Zeilek. dice a Pro-
ceso que no le es posible aprovechar co-
mercialmente la participacion del 13 en
TRM porque “nunca tengo ta seguridad
de que tal programa va a ser incluido v
ni siquiera recibe programacion alguna
de TRM"™

Favad Zellek. que c¢n sintesis opina
que “TRM no cumple ninguno de ios
objetivos para los que fue creado™. apor-
ta otro dato elocuente: el 70 por cicmo
de la publicidad que vende canal 13 e
adquinda por la iniciativa privada. Solo
un 30 por ciento de los anuncios que
transmite el canal del Estado —que tie-
ne grandes perdidas cada ano—. provie~
ne de entidades del Estado.

Pox otra parte. dada la proaramacnon
predominante de TRM. la duplicidad
hace inutil en alto porc-‘nt:u" el funcio-
namiento del organismo estatal: 82 de
las localidades que reciben el servicio de
TRM tienen. ademas. ¢i de uno o mas
de los otros canales. Hay 30 que tam-
bién reciben el canal 2: 40. el 13: ocho.
el.5 vy cuatro el 8. Asi. es frecuente que
en una localidad los televidentes recioan
simultaneamente el mismo programa
por dos canaies.

Lo mas grave. sin embargo. es que &s-
ta situacion delata la ausencia de dna
politica definida por parte del Estado &
materia de comunicacion masiva. bQJe
clase de television esta llevando el go-

bierno a esos 15 miliones de mexicanos? (’
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